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1) Fundamentacion:

El recorrido conceptual que este programa se propone se ha construido a partir de los contenidos
minimos propuestos en el Plan de estudios y del lugar que ocupa esta materia en el disefio
curricular de la Carrera de Comunicaciéon Social, es decir, su condicion de materia introductoria a
las teorias comunicacionales. La materia persigue, en este sentido, dos objetivos primordiales:
gue los alumnos conozcan las principales corrientes teéricas que conforman este campo de
estudios y que problematicen los modelos comunicacionales que han trabajado en otras etapas de

su educacioén formal.

L En todos los casos, las asignaturas pueden ser A) Presencialidad tradicional; B1) Semipresencial — un dia presencial
tradicional / un dia sincrénico; B2) Semipresencial — un dia presencial tradicional / un dia asincrénico; C) Recursantes;
D) Educacion a distancia — asincrénico; H) Hibrido — 50% curso en aula tradicional / 50% curso sincrénico; 1)
Ituzaing0. Adicionalmente, en algunos casos, puede ofrecerse una comision Virtual para recursantes (C) o una virtual
abierta a todas/os las/los estudiantes.



2) Objetivos Estructurales

Al finalizar el estudiante estara en condiciones de:
° Conocer las principales teorias, corrientes y escuelas que conforman el campo de estudios
en Comunicacién, asi como sus contextos de surgimiento y desarrollo dentro de las Ciencias
Sociales y de la sociedad en general.
° Apropiarse criticamente de los principales conceptos que conforman las teorias
comunicacionales.
° Complejizar y problematizar relaciones entre medios de comunicacién, cultura y sociedad,

a partir de la apropiacion de modelos, teorias y conceptos

Objetivo General:
. Analizar el ecosistema mediatico y cultural a través de las teorias consideradas clasicas en
Comunicacién Social.
° Promover en los estudiantes capacidades para comprender, generar procesos y construir

acciones que integren las teorias sociales de la comunicacion social.

Objetivos Especificos:
. Definir los conceptos béasicos presentes en las teorias clasicas acerca de la comunicacion.
° Comparar las distintas teorias que existen sobre la comunicacién social, logrando que los
alumnos obtengan miradas criticas al respecto pudiendo construir conclusiones tedricas
significativas.
° Identificar los distintos postulados tedricos que circulan sobre medios, comunicacion de
masas e industria cultural.
° Propiciar la articulacién de los insumos teéricos aprendidos en la materia con diversos

audiovisuales para lograr un analisis tedrico practico.

3) Unidades Didacticas:

Unidad 1 - Comunicacién, Culturay Sociedad

El concepto de comunicacion: flujo, circulacion y vinculo. La comunicacion como objeto de
estudio en el campo de las Ciencias Sociales. Interdisciplinariedad y trans-disciplinariedad en la
construccion de un campo de estudio de Comunicacién y Cultura. Estatuto teérico y

epistemolégico. Modelos comunicacionales

Unidad 2 - Teorias y corrientes en Norteamérica
La Escuela de Chicago: la ciudad como “laboratorio social’. La “Mass Communication Research”:
principales tendencias a partir de “efectos y funciones” de los medios. De la Teoria de la

Informacion a la Comunicacion humana y la Escuela de Palo Alto. Ecologia de los medios.



Unidad 3 - La Escuela de Frankfurt
Filosofia y teoria critica. Contexto sociopolitico de los origenes y desarrollo de la Escuela de
Frankfurt. Teoria estética y medios de comunicacién. Los conceptos de “industria cultural” y

“amusement”. Obra de arte y reproductibilidad técnica. El concepto de “aura”.

Unidad 4 - Los estudios culturales
La escuela de Birmingham en el contexto de la “New Left”. Las lecturas de Gramsci y el concepto

de hegemonia. Experiencia y culturas populares.

Unidad 5 - Comunicacién y Cultura en América Latina
Economia politica y dependencia cultural en un contexto de transnacionalizacion. Las lecturas
gramscianas en América latina. Los estudios en comunicacion y cultura. La perspectiva de los

sujetos y las lecturas "desviadas" en el contexto de mundializacion.
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5) Cronograma de actividades

CLASE N° 1: Contenidos
FECHA: 03/04

TEORICO: - Unidad 1
Contenidos / temas al|- Prélogo de “La invencidon de la comunicacion”, de Armand
desarrollar Mattelart

Textos de lectura |Prélogo de Moragas Spa, Teorias de la Comunicacion
obligatoria
PRACTICO: Guias de lectura de ambos textos

Actividades propuestas
alos alumnos.

CLASE N° 2:

FECHA: 10/04

TEORICO: - Modelos de comunicacién desde el texto de Dominique
Contenidos [/ temas a |Picard.

desarrollar - Texto “Otro territorio” de Renato Ortiz.

Textos de lectura

obligatoria

PRACTICO: Guias de lectura.

Actividades propuestas |[Escenas de Tiempos Modernos de Charles Chaplin
a los alumnos.
Modalidad.

CLASE N° 3: Feriado Jueves Santo
FECHA: 17/04




TEORICO:

Contenidos / temas a
desarrollar
Textos
obligatoria

de lectura

PRACTICO:
Actividades
a los

Modalidad.

propuestas
alumnos.

CLASE N° 4:
FECHA: 24/04

TEORICO:

Contenidos / temas a
desarrollar
Textos
obligatoria

de lectura

Escuela de Chicago. Textos:
° Fragmento de Historias de las Teorias de la
Comunicacién de Armand y Michelle Matellart.
° Capitulo 3 de “Los usos del orden. Dias Felices”
Escuela de Palo Alto y Ecologia de Medios

PRACTICO:
Actividades
a los

Modalidad.

propuestas
alumnos.

Guias de lectura

CLASE N° 5:
FECHA: 01/05

Feriado

TEORICO:

Contenidos / temas a
desarrollar
Textos
obligatoria

de lectura

PRACTICO:
Actividades
a los

Modalidad.

propuestas
alumnos.

CLASE N° 6:
FECHA: 08/05

TEORICO:

Contenidos / temas a
desarrollar
Textos
obligatoria

de lectura

Mass Communication Research desde los textos de Wolf,
Cantril, Lazarsfeld y Merton

PRACTICO:
Actividades
a los

Modalidad.

propuestas
alumnos.

Guias de lectura. Escenas de Dias de Radio de Woody Allen

CLASE N° 7:
FECHA: 15/05




TEORICO:

Contenidos / temas a
desarrollar
Textos
obligatoria

de lectura

Escuela de Frankfurt. Industria Cultural, amusement.

PRACTICO:
Actividades
a los

Modalidad.

propuestas
alumnos.

Guia de lectura.

CLASE N° 8:
FECHA: 22/05

TEORICO:

Contenidos / temas a
desarrollar
Textos
obligatoria

de lectura

Escuela de Frankfurt. Industria Cultural, amusement.
Continuamos con el texto de Alicia Entel. Aura de Walter
Benjamin. Texto de Ana Maria Zubieta

Repaso previo al primer parcial

PRACTICO:
Actividades
a los

Modalidad.

propuestas
alumnos.

Escenas de 15 millones de méritos, Black Mirror.

CLASE N° 9:
FECHA: 29/05

TEORICO:

Contenidos / temas a
desarrollar
Textos
obligatoria

de lectura

ler parcial oral

PRACTICO:
Actividades
a los

Modalidad.

propuestas
alumnos.

CLASE N° 10:
FECHA: 05/06

TEORICO:

Contenidos / temas a
desarrollar
Textos
obligatoria

de lectura

Unidad 4:
Introduccién de Estudios Culturales de Birmingham.
Textos de Armand y Michelle Mattelart, y de Richard Hoggart.

PRACTICO:
Actividades
a los

Modalidad.

propuestas
alumnos.

Guias de lectura

CLASE N° 11:
FECHA: 12/06




TEORICO:
Contenidos / temas a
desarrollar
Textos de lectura
obligatoria

Textos de Raymond Williams. Fragmentos de “Marxismo y
Literatura” y de Stuart Hall “encoding — decoding”

PRACTICO:
Actividades propuestas
a los alumnos.
Modalidad.

Video sobre hegemonia y Gramsci
Fragmentos de Billy Elliot
Guias de lectura

CLASE N° 12:
FECHA: 19/06

TEORICO:
Contenidos / temas a
desarrollar
Textos de lectura
obligatoria

Unidad 5
Textos de Jesus Martin Barbero

PRACTICO:
Actividades propuestas
a los alumnos.
Modalidad.

Guias de lectura

CLASE N° 13:
FECHA: 26/6

TEORICO:
Contenidos / temas a
desarrollar
Textos de lectura
obligatoria

Texto de Anibal Ford
Repaso previo al parcial

PRACTICO:
Actividades propuestas
a los alumnos.
Modalidad.

Videos de Alberto Olmedo, “no toca botén”

CLASE N° 14:
FECHA: 03/07

TEORICO:
Contenidos / temas a
desarrollar
Textos de lectura
obligatoria

2do parcial oral

PRACTICO:
Actividades propuestas
a los alumnos.
Modalidad.

CLASE N° 15:
FECHA: 10/07




TEORICO: Recuperatorios
Contenidos / temas a
desarrollar
Textos de lectura
obligatoria

PRACTICO:
Actividades propuestas
a los alumnos.
Modalidad.

CLASE N° 16: Cierre de Actas
FECHA: 17/07

TEORICO:
Contenidos / temas a
desarrollar
Textos de lectura
obligatoria

PRACTICO:
Actividades propuestas
a los alumnos.
Modalidad.

6) Modalidades del proceso de orientacion del aprendizaje
6.1. Previsiones metodoldgicas y pedagdgicas

Las clases seran presenciales, se tomara como base para desarrollar las teorias y explicar los

conceptos los textos obligatorios de la materia y sus guias de lectura.

6.2. Actividades que se realizaran en las horas presenciales y en las virtuales?

Se trabajard en clase con los textos de la materia y se visualizaran fragmentos audiovisuales
relacionados con la teméatica del dia. Se har4 una puesta en comun de lo trabajado para poder

despejar dudas y aclarar conceptos.

6.3. Articulacion de actividades presenciales vy virtuales®

No aplica

6.4. Interacciones docentes-estudiantes, y estudiantes-estudiantes previstas

Durante las exposiciones de los estudiantes y docentes se hara lugar para consultas y

ejemplificaciones. Los estudiantes interactuaran durante los trabajos grupales.

6.5. Mecanismos de seguimiento, supervision y evaluacion de las actividades

Se realizardn puestas en comun de las actividades en las cuales los docentes supervisaran que

las respuestas y los comentarios de los estudiantes sean correctos y-o pertinentes. Se alentara la

2 Siesuna asignatura con comisiones s6lo con modalidad presencial, responder solamente las actividades presenciales.
3 Siesuna asignatura con comisiones s6lo con modalidad presencial, corresponde “No Aplica”.



participacion y lectura en clase.

7) Gestion de Catedra

Los profesores integrantes de la catedra se rednen periédicamente para discutir y desarrollar los
contenidos teérico-practicos o para evaluar la respuesta de los alumnos. En estas reuniones se
actualiza la bibliografia y se reestructuran los trabajos practicos de acuerdo a las nuevas
herramientas y a las publicaciones disponibles. Este trabajo de planificacion y evaluacién se
realizan especialmente semanas antes del inicio de cada cuatrimestre y al finalizar la respectiva

cursada.

8) Evaluaciones
Los dos parciales y los recuperatorios seran individuales y orales

9) Régimen de Promocién
Los promedios de los exdmenes deberan ser iguales o superiores a 7 para promocionar la
materia. Si alguno de ellos fuera desaprobado tendrdn como Ultima oportunidad de recuperatorio

la Gltima clase del cuatrimestre.



