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| ‘I'NTRODUCCION-
qua investigacién analiza la forma en que los diarios locales del Partido de La

Matanza se pr'esentan -ante sus lectores y COnstruyen lo “verosimil”. La catégoria de

ver051m11 se ubica en el plano de las coerciones y las 11m1tac1ones que sufre un texto de

' modo de no contrariar la creencia o el j _]U.lClO de los lectores. Tiene que ver, entonces, con lo

probable con lo crelble

La verosimilitud se vmcula con los discursos del género y toma sus aprecmcmnes del
conJunto de los mismos. Lo verosmll no surge solamente de las condiciones culturales de

cada genero derlva, a su.vez, del caracter habitualmente verdadero que tienen las cosas y

los hechos. De este modo se los asume como verosmﬂes Segun Gianfranco Bettetlm y

‘ .Armando Fumagalh lo verosmll se basa en

“uha cierta coherencia en las caracteristicas internas de los
personajes donde lo habitualmente verdadero estd mds mterrelaczonado con’
la experiencia directa del espectador. ™ -

Todo texto verosimil €s aquello que parece real esto es, 1nﬂuye d1r1ge selecciona

los aspectos pertmentes de la realidad.

Lo ver051m11 .a'su vez, se relaciona dlrectamente con el sentido que Tos receptores
del discurso per01ben y manifiesta, entonc_es, la correspondenc1a con lo deseable en la
ldgica discursiva. Segl’ln la semiéloga Julia Kristev'a; ' '

“Es veroszmzl t‘odo a’zscurso que estd en relacién de s1mzlztud de

identificacién, de reflejo.con otro.” [...] “ se proyecta sobre el otro quele
sirve de espejo y se identifica con él por encima de esa dzferencza

- ! Bettetini, Gianfranco y Fumagalli, Armando; LO QUE QUEDA DE LOS MEDIOS. IDEAS PARA UNA

ETICA DE LA COMUICACION; Bs.As.; La Crujia; 2001; p. 60
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Se produce, entonces, una coincidencia de un determinadotexto con otro que se

construye en el cruce entre la opinion pubhca y las representacmnes soclales en una

determinada cultura y de acuerdo a las reglas del genero

~Dentro de esta perspectiva, se realiz6 un relevam1ento de los medios graﬁcos zonales
del Partido de La Matanza. A su vez, se confecclono un banco de datos sobre la prensa
local a partir de un analisis que toma en cuenta categorias de estudlo del contrato de lectura

que establecen los medios con su publico. El contrato o pacto dc lectura es especlalmente |

enunciativo implica las modalidades de decir un texto.

Un abordaje asi planteadd se oriento, entonces, a:
¢ Relevar publicaciones periodistié;as del Partido de La Matanza.

e Clasificar el éonjunto relevado segiin se trate de pﬁblicaciones que tengan un perfil .

comercial, comunitario, alternativo u otro:
e Construir categorias de analisis para evaluar las publicaciones.

o . Describir las caracteristicas generales de los medios locales segin el contrato de

lectura que establecen con sus lectores de acuerdo a los aspectos retoricos y . -

tematicos.

e . Establecer los rasgos mas diferenciados que surgen en comparacion con la prensa

nacional.

e Armar un banco de datos con las publicaciones de la prensa local en el marco del

Observatorio Social que realiza la Universidad.

PROBLEMA

Las faltas de informacion y de conocimiento acerca de los peri()dicos zonales de La.

‘Matanza se han constltuldo entonces, como problema; a partir- del cual se trazaron los

11neam1entos planteados para esta mvestlgacmn El estudio perrmtlo ademas, obtener

mformacwn valiosa para la potencial insercion laboral de los egresados de la carrera de

? Kristeva, Julia; “La productividad llamada texto”; en AA.VV., LO VEROSIMIL Bs. As Edlt Tlempo
Contemporaneo 1970; p. 66




v

PERIODICOS ZONALES DEL PARTIDO DE LA MATANZA -3

Comunicacion Social, la eventual implementacion de pasantias en medios locales, y como

insumo para el Observatorio Social que se realiza en la Universidad.

- HIPOTESIS
Por tratarse de un estudio exploratorio no plantea hipétesis para su posterior' -

contrastacion. Sin embargo 1ncorporamos una serie de preguntas sobre problematlcas a ser

exploradas que orlentaron nuestra 1nvest1gac1on

e ¢(Qué caracterlstlcas presenta el paisaje comumcac:onal de La .
Matanza en relamon con Ios medios graflcos zonales?

A tal ﬁn se establecm un mapa de medios con datos de 1dent1ﬁcac1on de cada
pubhcacwn y se realizé una prlmera tlpologla para avanzar luego sobre el andlisis de

contenido. A -su vez, se desarrollaron aspectos que sirven de contexto tales como:

- caracteristicas del paisaje comumcac1ona1 global, de Amerlca Latina y de Arcentma y la

caracterlzacu’)n socwdemograﬁca del Partido de La Matanza

e ¢Qué tipo de vinculo establecen los periédicos locales con la
comunidad? -

A este respecto, se indagaron los siguientes aSpectos: ‘

Temario.

Cartas de lectores. - _

Colaboraciones de referentes de la.comunidad.

Informacién de servicios.

. Public‘idad.

O S e

. ¢,Bajo que modahdades del decnr los medlos locales construyen la
verosnmllltud"
Se analizaron'_losvalores reconocidos por el propio ptiblico, como escénarios,

personajes, tematicas, etc., que sintonizan con los valores dominantes de la comunidad.

3Ver Periddicos zonales de La Matanza: Relevamiento y analisis, pp. 39 y ss.

4 Ver Tipologia de medios, pp. 29y ss.

5 Ver Eje contextual, pp. 5y ss.

6 Ver Breve Resefia Sociodemografica del Pamdo deLa Matanza en el Anexo II
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e (;Qué forma especifica de comunicacic’m caracteriza a Ios'periédicos h

zonales . del Partldo de La Matanza en cuanto a los aspectos
tematicos, retéricos y enunclatlvos'? ' '

Para caracterizar la forma- espe01ﬁca de comunicacion de cada medio, se
reconocieron las marcas intradiscursivas ~campos tematico, retérico y enunciativo-, que

permitieron diferenciar las distintas clases de discursos.

~ Se trata de una _investigacién-. descriptivo-explofatdria para relevar los medios
graficos zonales del partido de La Matanza y realizar un posterior analisis morfolégico y

de contenido de dichos medios.”

A tal fin, se aplicaron distintos instrumentos de recoleccion de informacion —

encuestas, entrevistas a informantes clave, consulta de archivos y el propio relevamiento de

los perlodlcos- A partir de los datos obtemdos se construy una tlpologla que conternpla

las 51gu1entes categorlas

e publicaciones comunitarias vinculadas a movimientos sociales y/o

religiosos.
.o publicaciones que responden a un aparato partidhrio y électofal.
. publicaciones comerciales: |
. publicaciones.netaniente comerciales.
= publicaciones comerciales de‘perﬁl independiente. |
¢ publicaciones propi.as de comunidades inmi.glrantes.' L_
o publiéaciones empresariales ] profesiOnéleS

Cabe aclarar, que para realizar el analisis morfolégico y de contenido de los medios

se elabord una construccién y puesta a prueba de categorias de analisis’.

7 Ver Categorias de analisis de peri()dico's‘ zonales, pp. 34y ss.
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MARCO TEGRICO

Los presupuestos te()rlcos que gularon esta investigacion prov1enen de dlstmtas

- disciplinas y autores que, por su diversidad, es necesario pre01sar segun su campo de

aphcacu’m

‘Si bien la mvestlgaclon plantea un recorte del universo de los medlos para centrar su

- interés en los pCI'IOdICOS_ zonales del Partido de La Matanza, ello no obsta que gran parte

del marco tedrico utilizado se refiera a los medios en general, porque los periddicos

’ zonales' cdnstituyen un elemento en desarrollo del sistema.

Eje contextual
- Transformaciones del paisaje comunlcacmnal gIobal

Los medios de comuriicacion han tenido un papel preponderante en la gestacién de la

- sociedad que hoy en dia los alberga. Hicieron de ella una sociedad de la comunicacién y le

imprimieron marcas-que la complejizan y hasta la hacen cadtica. Sin'embargo en este

mismo caos radica una transformacion profunda y productlva La plurahdad y la

: multlphcldad han derrotado la posibilidad de abordar la historia en un sentido. La

construccion de diversas visiones del mundo —que desplazan los puntos de vista centrales-,

~se instala en una sociedad en la que el “gran capltal” lleva en sus manos el poder

econdmico. Segun lo expresa Gianni Vattxmo

.. “la misma légica del mercado de la informacion reclama una continua
dilatacién de este mercado mismo, exigiendo, consiguientemente, que “todo”
Se . convierta, de alguna manera, en objeto de comunicacién. Esta
‘multiplicacién vertiginosa de. la comunicacion, este “tomar la palabra” por

- parte de un creciente niimero de subculturas, constituye el efecto mds evidente
- de los mass media, siendo, a la vez, el hecho que determina” [...]’ ‘el trdnsito
de nuestra sociedad a la posmodermdad

La implementacion de una economia de mercado libre produjo, entonces, cambios

_socioeconémicos con consecuencias de diversa indole a escala mundial, dentro de los -

cuales se encuentran las transformaciones dadas en el paisaje comunicacional.

Cabe tomar en cuenta la 51tua01on de degradacwn social que aqueja a grandes grupos.

dela socwdad donde son coadyuvantes los constantes aJustes economicos, la desocupamon

8 Vattimo, Gianni: LA SOCIEDAD TRANSPARENTE; Barcelona; Ediciones Paidés; 1994; pp. 79-80
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generalizada, la concentracion de. capital" la inequitativa distribucion de la riqueza. En este
marco se han produc1do mamfestacmnes en el campo de Ia comumcacmn que hablan de

una opcion altematlva ala propuesta por los medlos masivos.

La prensa en América Latina | |
"Enla de’ca_da de los *90, se observa en Am¢rica Latina un crecimiento notable del

numero de diarios publicados gracias a un desarrollo dindmico de los medios electronicos.

- Se democratiza, asi, el acceso a los medios de prensa: antes de los ’90, se concentraban en

las capitales de los paises; a partlr de Tos ’90, se crean diarios regionales nuevos e

importantes, con el control y la tenencia de grupos de poder local o regional.

Los diarios de circulacion nacional implementan, entonces, diversas estrategias para -
alcanzar una mayor difusién —publicacién de suplementos orientados a diferentes publicos
(econdémico, cultural, para la mujer, ...), cambios en la diagramacién e introduccion del

~ color para lograr un disefio actual y atractivo, etc.-.
A su vez, €s 1mportante considerar que en Amenca Latma coexisten diversas formas '

de propiedad de los dlanos —privada, estatal, eclesidstica, etc.-, seglin una 1nvest1ga01on‘

realizada por el Deparfamento de_Investigacién‘ de CIESPAL (1989—1990)10. La empresa
privada administra un 93 % de los diarios 'y tiene como ‘principal objetivo - obtener
ganancias pbr _medip de la venta de éspacios p'ublicitarios; Solamente un 2% de los diarios
{atinoamericanos es de propiedad del Estado. Los de informacién general “responden a

intereses politicos y en su gran mayoria se encuentran en Centroamérica y el Caribe”.

En los ’90 “el tiraje de la prensa latinoamericana oscila entre menos de 2500 a 700

mil ejemplares de edicion diaria” el tiraje de los diarios que abarcan territorios nacionales -

supera los 50 mil; en tanto que el de la mayoria de los diarios regionales se encuentra

entre 5 mil y 50 mil ejemplares.

® Para la informacion precedente se ha consultado el articulo de Glorla Davila, “Los tltimos diez afios” en
Chasqui, N° 38, Abr./Jun.1991, pp.69-72. :

¥ 1a mvesugacwn citada —acerca del panorama de los diarios, las radioemisoras y las estaciones de
television en 19 paises de América Latina-, aparece en “Panorama general de la Prensa” de Ana Lépez; en
Chasqui, op.cit; pp.73-79.
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La prensa en Argentina

Seglin un 1nf01me elaborado por los 1nvest1gadores Federlco Rey Lennon y

'}.Gerardo Lopez', , de la Facultad de Ciencias de la Informaci6n de la Universidad Austral,_ o

el aflo 2000 fue para la Argéntina el ascenso de la prensa gratuita. Ya enla década del 90

‘se habia afianzado la‘tendencia a la concentracién con la conformacién de los grupos -

multime"dios y la participacién en el negocio de 1 05 médios argentinos de capitales
éxtranjeros con la incorporacion de Telefonica Internacional, el Grupo Hické, Recoletos (y
el Grupo Pearson), Prime (de Australia), Cisneros (de Venezuéla), Globo (de Brasil), .
Televisa (de MéXico), la News Corp. (de Rupért Murdoch), Goldmarn Sachs y otros. |

Esta participacién de capitales eéxtranjeros a veces se concreta en la compra de

' medios locales y en otrds casos en negocios en los que grupos locales cruzan acciones con

otros del . exterior. Las ﬁ.lSlonCS y adqulClOIleS mvolucradas en ‘este proceso se

_mantuvieron en el 2000 y en los prlmeros meses del 2001.

Para los autores del informe, este proceso se enmarca en.un fenémeno mundial en el
que el negocio de las comunicaciones no es una excepcion de lo que ocurre en el conjunto
de la economia con los grandes flujos financieros que se trasladan de unos paises a otros

sin un efectivo control'de los gobiernos.

Sin embargo a partlr de la crisis argentina que se agudlzo con la devaluacwn de _
finales de 2001 este escenario- tomo un glro imprevisto en la medida en que fueron
surglendo serias dificultades en algunos medios: caidas en la venta de diarios y revistas,

pesado endeudamiento en ddlares de los priricipales diarios y .discrepancias en la

* conduccién de multimedios importantes. La incertidumbre se profundizé conforme la crisis

politica argentma avanzaba.

En Argentina, el afio 2000 fue el del ascenso de la prensa. gratulta, una modahdad

que 1O es nueva, pero que se convirtié en una presencia v151b1e en el mercado. La prensa

gratuita logré que mucha gente volviese a leer el diario, en un pais donde se estima que

casi el 70 por ciento de la poblaci6én no compra ningtin diario.

Entre tanto, también en el 2000 se acentud la «guerra» entre los diarios, en especial

en el interior del pais, por ofrecer sus ediciones a precios cada vez mas bajos. Algo que

" Rey Lennon, Federico y Lopez, Gerardo; “La comunicacién en América Latina: Informe de Argentina”
Revista Chasqui Chasqui N° 75; CIESPAL, 2001, (http://www.comunica,org/chasqui/alonsa75.htm)
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debe ser asociado con el estancamiento economico que vive el pafs desde hacia cuando -

menos dos afios y también con ¢l heécho de que la caida en la bircuiacic’m de diarios llegé en

~ la Argentina a alrededor de un 15 por ciento en los cinco {iltimos afios de la década de los .
90 un porcentaje que, al parecer, €s de los més elevados del mundo. Al mxsmo tiempo y
' sin que sea necesariamente una contracara crece Internet y también las ed1c1ones on line de

los principales diarios argentinos.

Cuadros con detalles de circulacion de publicaciones periédicas (diarios y

revistas)
Prensa
" Los 5 mayores diarios
Nombre - Cant. lectores
Clarin | 1.711.770
La Nacién 312.670
Crénica . || . 352.140 -
Diario Olé 288.190 '
Diario Popular 264.310

Consumo de Revistas (segun
especialidades)

Género - %
Actualidad ] 184
Mﬁjer y Hogar . 15,7
Extranjeras 15,0
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Didacticas 144
" Deportes y tiempo libre- [ 10,5
Espectaculos y arte 9,2
Varios - o 8,2
. Técnic_as, cientificasy 48 '
profesionales ’
llustradas e historietas 3,8
- Total - 100
Las revistas
-Revistas Editadas en '
o 760
Argentina
Precio promedio $ 3,66
Puntos de venta de revistas |} '
: o - 13.000 -
en Argentina

Lectores de Revistas dominicales

Viva (Clarin) | 821.793 - 109.699 931.492

La Revista ( La . | ‘
o 222.194 35.174 257.368
Nacién) : o

Total - " 1'043.987 144.873 1.188.860

0000000000000220020902320500000000020000000000000
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Diarios del interior

Diarios del Interior . Propiedad - - | Ejemplares
La Voz del Interior de|Sociedad conformada por los 65
|Cérdoba -~ | diarios Clarin/La Nacion
La Gaceta de Tucuman .| Familia Garcia Hamilton 55
- ' Sociedad conformada por los| ;.
Los Andes de Mendoza diarios Clarin/La Namon 40
Uno de Mendoza Grupo Vila
La Capital de Rosario - |FamiliaLagos = = 33

Familia Massot (también|
La Nueva Prov1n01a de Bahla propietaria de AM LU2, ra _dio 25

Blanca ’ de Bahia Blanca)
El Tribuno de Salta 25
La Capital de Mar del Plata | vey Iglesias, propietario de
a Prensa .

Rio Negro de General Roca | Julio Rajneri , 35
El Litoral de Santa Fe : : 23
Diario de Cuyo de San Juan 25
El Territorio de Posadas - |Familia Navajas - 13
Norte de Chaco ‘ ' 16
Diario de Cuyo de San Juan ' 19
El Liberal de Santiago del _ : ' 18
Estero :
ElDiade La Plata Grupo Kreiselburd
Hoy de La Plata .| Marcelo Balcedo

* En miles

’Los suplementos zo zonales: la otra cara de la Qrensa local

En el caso-de los suplementos zonales como los de Clarin, la pubhcldad se perfila

"2 ya que cada

como el otro gran pilar reforzador del negocio de la "edicionalizacién
edlclon acaparara publicidades distintas y con ello ingresos multlples Sm embargo la
presencia de los zonales de Clarin no se extendio, hasta el momento, al pamdo de La
Matanza. Por esta razon no analizaremos cdn tanto detenimiento el fenomeno dela
“edicionalizacion”, ' | |

Si podemos sefialar que no se aplica tampoco en La Matanza el modelo mixto,

inspirado en el americano que se agrupa por cadenas, ni el francés que se multiplica en

12 El concepto de edicionalizacién tiene como referencm en unos casos, la territorialidad y en otros, la
diversidad étnica o cultural pero siempre con el objetivo de intentar una respuesta comercial extendiéndose
en unos espacios de comunicacién diferentes a los ya ocupados.

F
|
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ediciones. Ambas propuestas exigen factores de produbcién suficientes y tecnologia
avanzada, que sélo puede afrontar un medio de gran envergadura con intencion de lograr

una respuesta comercial sobre la base de espacios de comunicacion diferentes a los ya

| ocupados. Todo ello sostenido por el soporte financiero publicitario facil de dominar a

través de las paginas locales, tal como ocurre con los zonales de Clarin.

Prensa local versus 'Qrensa nacional

Segun la investigadora Maria José Cantalapiedra, la filosofia de la multilocalidad que

“inspira la "edicionalizacién" hace que nos encontremos con dos tipos distintos ‘de

informacion local: la que ofrecen los diarios de informacion nacional y la que ofrece la

prensa local. -

"I os medios de comunicacion locales, y concretamente las publicaciones
locales, pueden y deben qfrecer aquello que no ofvecen los periddicos
regionales en sus ediciones locales. Esa es al menos su carta de presentacion.
Asi tenemos que hay dos tipos de informacién local”. ni

| En el caso de La Matanza, el crec1ente proceso de desﬁnanmamlento y la obsoleta 0
rudimentaria tecnologla empleada para la impresion de los ejemplares conspira, no ya
contra el surgimientd de nuevas publicaciones genuinamente locales, sino contra la
supervivencia de las actuales. A pesar de esta circunstancia desfavorable, existen varios
emprendimientos locales que sobreviven a esfas contingencias, concientes de la demanda

que existe por la informacion local. - -

"Se sabe que un perlodlco solo puede absorber entre 150 y 200 noticias; las emisoras
de radio y TV aiin son capaces de asumir menos volumen de mformacmnes De todas ellas,

s6lo un minimo porcentaje correspondxente al ambito local llega a ser realmente not1c1a en

" ese medio ‘de gran difusiéon y todavia una menor cantidad de esos acontecimientos es

observada dlrectamente por los perlodlstas De ahi que el campo de interés de la audiencia

local -lease agenda pubhca local- no encuentre una sintonia con la agenda del medlo de

 tirada na01ona1 ‘Ante la falta de cobertura de los acontemmlentos y las act1v1dades

cotidianos de las distintas zonas geograﬁcas, la prensa local ha venido a cubrir ese hueco

de expectativas que salia fuera de la agenda tematica de los grandes medios.

13 CANTALAPIEDRA, Maria José: "Bizkaia y su prensa" en Estudios de Periodistica V. Numero especial
dedicado al Penod:smo Local, Soc1edad Espaiiola de Periodistica, 1997, p. 116.
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Como resultado, los medios locales han decidido transferir la relevanci'a de las .

noticias - 1ocales en - su agenda a la de la sociedad espemﬁca ala que surten

informativamente. De esta manera, a través de la practica d1ar1a de la. construcclén dela ‘
realidad local los medios influyen en la agenda de interés de sus lectores-oyentes- '
espectadores._ Surge asi una nueva agenda tematica en consonanc1a con un nuevo soporte,

el local. En ella se rehace la escala de Valoreé. en funcién del entorno inmediato.

Eje dlscurswo

Para el analisis de 1os discursos de las agencias tomaremos como uno de losv

referentes tedricos la Semiosis Social desarrollada por Eliseo Veron',

Produccién social de sentido
Los discursos sociales | _
Eliseo Verén centra su analisis’® en los discursos sociales. Los “discursos sociales™

son zextos, es decir, conjuntos presentes en la sociedad que se componen de diversas

. materias significantes (escritura e imagen; lmagen y palabra; escritura, imagen y sonido;

etc.), y abarcan una forma de abordarlos, que remite a aspectos extra-textuales.

“En efecto, un texto puede ser o puede no ser tratado desde un punto de
vista discursivo: se puede, por ejemplo, dividirlo en “enunciados candnicos”
“normalizarlo”) destruyendo de esa manera sus propiedades discursivas. La-
nocién de discurso corresponde por lo tam‘o a un cierto enfoque teorzco en
_relacién con un conjunto significante dado.” :

Leer un texto, tomando en cuenta la nocién de discurso, s1gmﬁca entenderlo ¢ en‘
relacion con otros dlscursos es decu 10 se termina en si mismo. Irnphca describirlo como
un sistema de operaciones discursivas, que “atraviesa” la clasificacién de los niveles
sintactico, semantico y pragmatico. Dentro del sistema de operamones discursivas

encontramos al proceso de produccion de un discurso.

.. “el proceso de producczon de un discurso o de un tipo determmado de
dzscurso tiene siempre la forma de una descrzpczon de un comjunto de

' Lo referido a la teoria desarrollada por Eliseo Verdn estd basado en lo expresado sobre la misma en:
Zecchegto, Victorino; Dallera, Osvaldo; Marro, Mabel; Braga, Maria Laura; Vicente, Karina; SEIS
SEMIOLOGOS EN BUSCA DEL LECTOR,; Bs. As.; Ciccus-La Crujia; 1999

- 15 Bliseo Verén desarrolla el analisis de la teorfa de los discursos sociales entre 1976 y 1980.

1% Veron, Eliseo; LA SEMIOSIS SOCIAL. Fragmentos de una teorla de Ia dlscurswxdad Bs. As
Gedlsa 1987; p.17
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operaczones discursivas, que constztuyen Zas operaciones por las cuales la (o
las) materias szgmfzcantes que componen el paquete textual analizado han szdo
investidas de sentido.” -

El desarrollo de este. proceso se pone de mamﬁesto a traves de huellas que las

cond1c1ones de produccmn han dejado en el texto, a partir de la reahzacwn de operacwnes
dlscurswas Las huellas, entonces, son propiedades del dlscurso que se relacionan con los
procesos de producc1on social del mismo. Pueden hallarse desde huellas de valora016n de
interpretacion, ideologicas de quien produce el discurso, hasta huellas relaclonadas con las
condiciones sociales en que fue escrito. Un “paquete t'extual’f —descrito desde lo social-,

entonces, aparece como

el lugar de manzfestaczon de una multzplzczdad de huellas que
dependen de niveles de determinacion diferentes. ™

~ La produccion soc1a1 de sentido remite a una vision mtegral del sistema productivo,

el cual implica una amculamon entre producci6n, circulacién y consume. Una teorla que
toma en cuenta la produccion social de los discursos aborda “lecturas” que conducen a

describir tanto el proceso de produccion como el de reconocimiento o consumo.

“en relacién con un comjunto textual dado, y para un nivel
determinado de pertinencia, siempre existen dos lecturas posibles: la del
' proceso de produccion (de generacion) del discurso y la del consumo, de
recepcion de ese mismo. discurso. Tomando prestada una férmula de la
lingiiistica, podemos decir que el funczonamzento de todo discurso depende no
de una, sino de dos tipos de gramatzcas ' de producczon y de reconocimiento.
Estos dos tipos de gramdticas jamds son idénticos.”

 Las relacwnes entre la “gramitica” de produccién y la “graménca dé
reconocimiento para un determinado discurso implican una serie de mecanismos que

forman parte del sistema productlvo y se dan dentro de lo que Ver6n llama ° c1rcu1acxon

_ “El concépto de circulacion designa precisamente el proceso a través del
cual el sistema de relaciones entre condiciones de proa’ucczon y condzczones de
recepczon es, a su vez, produ01do socialmente. ”

7 Ibidem; p.18

18 Ibidem; p.19

1% Thidem; p.19-20-
0 Ibidem; p.20 -
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~ En este sistema de relaciones se producen alteraciones sisteméticas dentro del -
discurso. La “circulacion” integra, entonces, un conjunto de determinaciones sociales que

durante la produccion y el reconocimiento han marcado al discurso. '

Teoria de los discursos sociales
La produccion discursiva del sentido '

Eliseo Verén desarrolla la teoria de la discursividad o teoria de los discursos -
sociales; en la cual analiza los fendmenos sociales entendidos como “procesos de

producci6n de sentido”.

El concepto de dlscurso —aparecido en los afios ‘70- es otro de los elementos que
pcnmten a Veron formular una teoria cuyo desarrollo conceptual se da en un plano distinto
del de la lengua. Lo que Verén dio en llamar teoria de la discursividad o teoria dq los
discursos sociales, se presenta en una dimensién tranSlingiiistica al recuperar. dos
problemas —materialidad del sentxdo y construccion de lo real en lared de la senuosxs- que

habian sxdo dej ados de lado por la hngmstlca y por la semlologla

- Si tomamos en cuenta la articulacién de la problematica de los discursos sociales con

el modelo ternario de Peirce, presentada por Verén:>!

PEIRCE TEORIA l;g(l';l(‘)&SL IE):ISSCURSOS
Interpretante - Operaciones
Signo ‘ _ Discurso
Objeto | ‘ "~ Representaciones

Vemos que para entrar en la red semiética es necesario desarrollar un analisis que
opere sobre fragmentos extraidos del proceso semiético y presentes en las tres posiciones

funmonales es decu en operaciones- dlscurso—representaclones

“Se trabaja asi sobre estados, que s6lo son pequefios pedazos del teﬂdo
de la semiosis, que la fragmentacion efectuada transforma en productos

! Esquema basado en un esquema desarrollado en Verén, Eliseo; LA SEMIOSIS SOCIAL Fragmentos de
una teoria de la discursividad; p. 124

2 Tbidem; p.124
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La teoria de la discursividad analiza los fenémenos sociales entendidos como
procesos de producclén de sentido”. Esta teona abarca und serie de hlpotesm acerca del

func1onamlento de la semiosis somal ala cual deﬁne Ver6n como:

' o - o . 23
.. “la dimensidn significante de los fenémenos sociales”...” .

~Una doble hipétesis sirve de base a esta teorfa:

“Toda produccién de sentido es necesariamente social: no se puede
describir ni explicar satzsfactorzamente un proceso szgmﬁcam‘e sin explicar
sus cona’zczones sociales productivas. - :

Todo fenomeno social es, en una de sus dzmenszones constitutivas, un
proceso de produccién de sentido, cualquzera que ﬁzere el nivel de analzszs
~ (mds o menos micro o macrosoczologzco)

Podemos advertlr entonces .que todo funcionamiento social lrnphca en si una
dimension significante; y que, a su vez, todo proceso de produccnén de sentido estd
inserto en lo social. Esta doble hipétesis se manifiesta en el nivel de funcionamiento del
discurso en tanto que:

.“s6lo en el nivel de la discursividad el sentido manifiesta sus
determmaczones sociales y los fendémenos sociales develan su. dzmenszon
significante.’ -

Hay una intima unién entre los comportamientos sociales y el sentido. Al llevar a
cabo un acto en socledad todo individuo debe tomar en cuenta aspectos cognitivos y
pswologlcos comprendidos dentro de normas de soc1a112a01on El hecho de analizar los
discursos socmles esclarece, entonces, el estudio de la construcmon de lo real; pues la

realidad de lo social se construye en la semiosis.

“La historia, la sociedad, la cultura, sélo se encuentran en lo que
produce sentido en el seno de los intercambios, de las interacciones diversas,
de las institiciones, de las relaczones sociales; en otras palabras, en los
discursos.”’ n26 : :

La teoria de la discursividad aborda también el analisis del sentido.

2 Tbidem; p.125
% Ibidem; p.125.
2 Tbidem; p.126.

% Ibidem; p.188. ‘
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“Se trata de concebir los fenémenos de sentido como apareciendo, por
‘un lado, siempre bajo la forma de conglomerados de materias significantes; y
como remitiendo, - por otro, al funcionamiento de' la red semidtica
conceptualizada como sistema productivo. Ahora bien, resulta evidente que,
desde el punto de vista del andlisis del sentzdo el punto de partzda s6lo puede
ser el sentido producido. " 7

El ‘analisis opera, entonces, sobre productos —dlversos discursos, por ejemplo-; es

decir, sobre fragmentos del tejido de la sem1031s en los cuales el sistema productivo ha

dejado huellas A su vez, dicho sistema puede reconstruirse ﬁagmentanamente a partlr de

una mampulacmn de los productos

“analizando los productos, apuntamos a procesos. »

‘ Ver6n en su libro' CONSTRUIR EL ACONTECIMIENTO trabaja aquello que "
denominamos “actualidad” como un “proceso productivo”, de un modo similar al proceso
de produccion de sentido. La compara con otros procesos de produccién que se dan en la

sociedad —produccion de una mesa, de un_sillén,...-; y la define sefialando que:

“de lo que se trata es de la produccién de la realzdad soczal como
experzencza colectiva.”

Los medios informativos son qulenes construyen dicha reahdad crean “una

~ experiencia del devenir social”. Los medios, como “mdqiiinas de produccion de la

realidad social” son, entonces, factores relevantes para el desarrollo del proceso de '

produccion de sentido:

“La actualidad como realidad social en devenir existe en y por los
medios informativos. Esto quiere decir que los hechos que componen esta
realidad social no existen en tanto tales (en tanto hechos sociales) antes de que
los medios los construyan. Después que los medios los han producido, en
cambio, estos hechos tienen todo tipo de efectos: un gobierno toma tales o
cuales decisiones; otro reacciona de tal o cual manera: ambos, por supuesto,
utilizardn los medios para que sus actos se conviertan a su vez en.
acontecimientos sociales. Después que los medios los han producido, los
acontecimientos sociales empiezan a tener multiples existencias, fuera de los
medios: se los retoma al infinito en la palabra de los actores sociales, palabra
que no es medidtica.”

7 Ibidem; p.124

% Ibidem; p.124 .

B Verén, Eliseo; CONSTRUIR EL ACONTECIMIENTO; Bs.As.; Gedisa; 1987 p. IV.
* Ibidem; p. IV-V
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Una red sngnlf icante |nf|n|ta

Las im4genes, los textos 11ngu1stlcos Jos sistemas de acciones que tienen como

' podemos observar, todas ellas se presentan en “paquetes” de matenas sen51bles esto es,
tienen una mamfestamén materlal Un discurso es, entonces, “una configuraclén espacio-

temporal de sentldo

ldetermmadas condiciones que se dan en la producclén del discurso. Por un lado, hay
determinaciones vinculadas con Ias restricciones de generacién de un dlSCUl’SO son las
“condlclones de producclén” Por otro, encontramos las determinaciones que delumtan

las cond1c1ones de su recepcmn son las “condiciones de reconocimiento”. Entre arnbos_

que
. la semzoszs social es una red szgmf cante infinita. '
Lared 51gn1ﬁcante infinita nos habla de un conjunto de discursos que nece51tan de
la presenma de otro dlSCl.lI‘SO para su produccwn Al tomar en cuenta la existencia de
determinadas condiciones en el plano de la generacion y de los efectos de los discursos se

. dan consecuenmas 1mportantes anivel del analisis:

““La primera condicién para poder hacer un andlisis discursivo es la

- puesta en relacion de un conjunto significante con aspectos determinados de

esas condiciones productivas. El andlisis de los discursos no es otra cosa que

la descripcidn de las huellas de las condiciones productzvas en los discursos,
ya sean las de su generacién o las que dan cuenta de sus efectos 1»32

Los dlscursos se instauran, asi, como puntos de pasaje del sentido. (,Que s1gmﬁca
esto? Aquello que debemos considerar para el analisis de los discursos son “sistemas de
relaciones” que todo discurso mantiene con sus condici_ohes de produccién, por un lado; ¥
‘con sus efectos, por otro. Los objetos que son de interés para analizar no se encuentran

“en” los productos significantes, ni fuera de ellos. Es importante tener en cuenta que:

... “La semiosis estd a ambos lados de la distincion: tanto las condiciones
productivas como los objetos significantes que nos proponemos analizar

3! Verén, Eliseo; LA SEMIOSIS SOCIAL. Fragmentos de una teorla dela dlscurswldad op. cit.; p.129.
3 * Ibidem; p.127

| soporte al cuerpo, etc. son produccxones de sentido bajo la forma dlscurswa Como :

'El hecho de hablar de * ‘configuracién espac1o temporal de sentido”, nos da cuenta de

grupos de condl_clones seda la circulacién de los discursos sociales. Esto nos da la pauta de
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contienen sentido. Para dar toda su importancia tedrica a esta observacion
basta recordar el hecho de que” [ ... ] “entre las condiciones productivas de un
discurso hay siempre otros discursos. ’ : '

Todo discurso se relacwna, a partir de determinadas reglas, tanto con sus COHdlClOI‘leS
de producmon como con sus condlclones de reconocumento Dichas reglas componen lo-

que Vero6n llama gramatlcas Las reglas de generacion corresponden a las gramdticas de

- producczon; y las de lectura, a las gramdticas de reconocimiento.

Las reglas presentadas en.las gramaticas, expresan “operaciones de asignacion de -
sentido en las materias significantes”. Estas operaciones se reconstruyen a partir de marcas

presentes en la superficie de dichas materias.

“Se puede hablar de marcas cuando se trata de propiedades

significantes cuya relacién, sea con las condiciones de produccicn o con las de

_ reconocimiento, no estd especificada (desde este punto de vista, por ejemplo,

la lingiifstica trabaja sobre marcas propias de la materia significante

lingilistica). Cuando la relacion entre una propiedad significante y sus

condiciones (sea-de produccién o de reconocimiento) se establece, estas
marcas se convierten en huellas de uno u otro corjunto de condiciones. nit

La circulacién pone de manifiesto, durante el andlisis, la diferencia entre las huellas

de procesos de produccion y de reconommlento, pero, por ¢l contrario, no presenta huellas

- propias.

“El concepto de circulacion sélo es, de hecho, el nombre de esa

diferencia.”

El contrato de lectura

La produccién y el reconocimiento del sentido —en el cual el mensaje constitu}?e s6lo
un punto de pasaje-, son el objeto de estudio para Elisco Veron. Dentro de.esta -

problematica debemos ubicar el andlisis del “contrato de Jectura”.

Los soportes de los medios de comunicacion masiva —diarios, revistas, filmes, radios,
etc.-, funcionan, como ya lo -hemos visto anteriormente, a partir del desarrollo de los
procesos de produccion, circulacién y- reconocimiento o consumo. Si nos ubicamos
dentro de la red infinita de discursos, podemos encontrar relaciones entre los soportes y sus

* Ibidem; p.129
M Ibidem; p.129
* Ibidem; p.129
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“lectores™ . Entre el discurso del soporte, por un lado; y sus lectores por el otro se -

establece, un nexo: el de la lectura. A este vinculo que s¢ crea entre el medio y el “lector
es lo que vamos a llamar “contrato de lectura

Para comprender realmente de qué estamos hablando cuando anahzamos las

“relaciones entre soportes y “lectores”, debemos observar cudles son los mecanismos y en

qué nivel de funcionamiento del discurso de un determinado soporte se construye el nexo.

En primer lugar, Veron distingue dos niveles en el funcionamiento de cualquier discurso: -

el nivel del enunciado, esto es aquello que se dlce —en una aproximacion “grosso modo”

_pertenece al orden del contenido-; y el nivel de la enunciacién que atafie a las
‘modalidades del decir -esto es, a la “manera de decir el contcmdo . Un ejemplo.
 Tomaremos una expresion que contiene, en el plano del enunciado dos elementos: un |

nombre —Pedro-, y una accion expresada por un verbo —parﬁr-. Para diferenciar el plano
del enunciado del plano de la enunciacién, los haremos variar sobre €l plano de la
enunciacion: ' ' '

g ! “Pedro ha partldo”

Aqui; el enunciador (qulen habla) expresa una “verdad Ob_] etiva” a un destmatano

I “Yo creo que Pedro ha partido”

En este caso, “el enunciador toma a su cargo el enunciado”; es decir, la expresion '
_ est4 enunciada como una suposicion del que habla y no como una verdad objetiva. - '

A partir de estos ejemplos vemos como un mismo asunto puede ser presentado a
través de estructuras enunciativas muy diferentes; que se expresan de diversas formas -por
ejemplo, palabra oral, palabra escrita, sonidos, imagenes, etc.-. En cada caso, -dentro del

plano de la enunciacion-, el enunciador se construye un “lugar”; y “posiciona” de alguna

manera al destinatario. Establece asi una relacion entre estos dos lugares. Enunciado y
enunciacion, se vinculan: quien se hace cargo de la enunciacién deja huellas en el
enunciado y al produ01r el mensaje presenta su actltud respecto a él.

~ Verén ilustra el funcionamiento de un contrato con el analisis de los titulos de
revistas francesas®’. Clasifica al enunciador segun las estructuras enunciativas que emplea.
Un enunciador objetivo es aquel que habla la verdad para lo cual combina aserciones no
modalizadas —pregunta en tercera persona, utiliza un registro unpersonal no 1nterroga asu
destlnatano muestra su preferen01a por la cuant1t1ﬁca01on .- por eJemp_lo.

36 Veron designa “lectores” a aquelloé que llevan a cabo el reconocimiento o consumo de un determinado
soporte. :

37 El analisis del contrato de lectura de las rev1stas francesas se puede encontrar en el articulo de Eliseo Verén
en “Les Médias: experiencies, ‘recherches actuelles, aplications”; Paris; IREP; 1985.




©000000000000000000000000000000000000000000000000

PERIODICOS ZONALES DEL PARTIDO DE LA MATANZA - 20

“La crisis de fe no existe”
“Tricot: cinco modelos exphcados

Un enunciador pedagogico propone un nexo que se establece de un modo de51gual

Una parte sera la que sabe —informa, recomienda, previene, etc.-; otra, la que no sabe —es -

receptiva y mas o menos paswa—
“Para Usted sélo alfombras o moquetes”

- ‘_‘Nuestro dossw_r del mes: 1a linea casa”

En las dos modalidades anteriores encontramos una cierta distancia entre enunciador

y destinatario. Un enunciador que se ubica como cémplice -planteara otra modalidad.
“Goce el satén y el térciopelo” |
“Viajo sola y me gusta”

Aqui observamos que las distancias se acortan entre enunciador y destinatario. En el
primer caso, mterpela al destinatario a traves de una expresmn en 1mpcrat1vo En el
segundo, lo hace hablar

Presenta de este modo, una serie de operaciones de las que se vale el eninciador

para plantear el contrato al lector; sin agotar el espectro de las que se utilizan para

establecer el contrato.

En los distintos soportes, una o miltiples estructuras. enunciativas pueden aS_umir .
cada contenido. Por ejemplo, en el diario tanto la lengua escrita como 1a fotografia -

expresan las noticias. El conjunto de dichas estructuras, segun Eliseo Vero6n, "constituye el

' contrato de lectura que el soporte propone a su lector".

El estudio del contrato de lectura comprende un analisis del conjunto de estructuras
enunciativas que conforman al soporte -relaciones texto/imagen, formas de diagramacion y

‘compaginacion, caracteristicas de las imdagenes, la estrategia de redaccion, etc.-. Este

analisis perm1te determinar aquello que caracteriza a un soporte, cOmo constrtuye la
relacion con sus lectores. Implica abarcar los contenidos “tomados a cargo” por una
determinada estructura enunciativa en la cual un enunciador habla y propone un lugar
preciso a un destinatario. Esta forma de estudiar los soportes no aplica el anlisis de

contenido como unico recurso; el cual puede hacer aparecer aquello que los soportes tienen
en comun. Al definir aquello que distingue al soporte de sus opositores —que le son

cercanos dentro de un determinado universo seméntico-, el anlisis del contrato de lectura
‘permite esclarecer los problemas de posicionamiento que habitualmente tenga dicho
soporte. ' |
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El andlisis de un soporte para ubicar el contrato de lectura establecido debera cumplir -
determinadas ex1gen01as regularidad, al identificar las caracteristicas propias que se

" reiteren en un periodo rclatlvamente largo (no menos de dos afios); diferenciacién,
‘obtenida por comparacion entre soportes para definir lo espec1ﬁco de cada soporte; y
sistematicidad de las propiedades exhibidas por- cada soporte detectando, tamblen las

incoherencias ocasionales.

‘Marcas intradiscursivas: campos temético, retérico y enunciativo

La gramatlca dlscurswa dalugarala construccion de los textos y deja en los’ mlsmos

'a su vez, marcas que permiten su lectura. Las marcas intradiscursivas, que d1ferenc1an las

distintas clases de discursos, se agrupan en tres campos:
e Campo semantico (rharcas seménticas o tematicas).
e Campo retorico (marcéé ret6ricas).
e Campo de la énunciacién (marcas enunciativéé).

A partir de las relaciones y de la con_lunmon de estos tres campos se pueden

reconocer los. generos discursivos.

Las marcas semanticas o tematlcas.

Estas marcas permiten reconocer el tema, es decir, indican qué dice el discurso.

En las expresiones dichrsivgis que doﬁducen a la semantica del discurso es oportuno
y tener en cuenta que hay que diferenciar los rasgos o motivos teméticos y el 'tefna _
propiameﬁte dicho. Los motivos temétiéos unidad signi‘ﬁCat_iv_av mas pequefia de un texto-,
al articularse, p.ermiten configurar el tema. El'tema propiamente dicho -categdria semantica
que atraviesa todo el texto y le otorga sentido-, ésté compuesto por los contenidos y otros

elementos estereotipados que sostienen todo un texto o grah parte del mismo.

~ Las marcas retéricas

Las marcas retoricas dehmltan la forrna en que puede ser dicho o mostado un tema,
a través de las distintas formas o estilos de expresion. Los recursos expresrvos se usan con |

diferentes ﬁnahdades
. Los fines persuasivos (por ejemplo los discursos argumentatlvos)

o Los ﬁnes poéticos u ornamentales (centrados en la forma misma) '
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 Los fines cognoscitivos, cuando las figuras se usan como instrumento

de conoc1mlento (por ejemplo, ciertas metaforas)
La retorica —en su sentldo tradlc1ona1 habilidad o arte de decir las cosas blen- es

.“un comjunto de desvios que modifican el m'vel normal de redundancza de los

lenguajes.”™®

Sera el perceptor quien descifre los desvios retéricos por la presencia de una
invariante en el discurso.

Las figuras retoricas

Las figuras retéricas son los recursos usados par moldear los discursos; son

expresmnes creatwas que atafien al manejo formal y seméntico del mismo. Estas |

expresiones son, por ejemplo, metafora, metonimia, antitesis, hipérbole, oximoron, etc y

sirven para darle pertinencia al paradlgma que sostiene al discurso.

Las marcas enunC|at|vas

- Las marcas enunciativas se refieren a* ‘quién dlce qué’ ¢”, especificamente al enunciado
y a la enunciacion: El enunciado —aquello que es dicho-,

."es el producto, es el texto como objeto, aquello que ha sido confeccionado como

obra cultural y materialmente consistente. 39

La enunciacién —acto de decir o de proferir algo-, concierne a las modalidades del -

decir.

“es el acto de enunciar, de manifestar, es la aparicion del texto,
aquello que es mostrado y que, al ser vzsz‘o pasa a ser objeto de dlalogo e’
interpretaciones en los grupos sociales.” ‘

" Desde este ambito se conﬁgura una imagen del enunciador que recortara a un
destinatario determmado. El aspecto enunciativo, entonces, tiene que ver con el emisor y el

destinatario de los discursos.

3 Zecchetto, Victorino; LA DANZA DE LOS SIGNOS; Bs.As.: ISCS 2002; p. 287
* Ibidem; p.296.
%0 Ibidem; p.296.
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Van Dijk y el discurso periodistico

Proximo a la posicion de Verén, Van Dijk analiza también el discurso tomando en

cuenta el contexto social en términos de “un fragmento de una accion social” y como un

“proceso cognoscitivo”. Por eso, cuando este autor se _reﬁere a los significados de un
discurso alude a los significados atribuidos cognoscitivamente durante su produccion, en
un marco de interaccion y de un contexto social. Asi, la interpretacion “final” del discurso
se lleva a cabo en ese marco e intenta vincular las diversas propiedades “estructurales” del
texto, por un lado, con los significados cognoscitivos del texto, y por el otro, con los
sociales y culturales. Los valores del medio, entonces, gstaran en consonancia, sintonizaran

con los dominantes de la sociedad en la que el medio desarrolla su actividad.

Para Van Dijk los discursos funcionan dentro de un contexto y las diferentes

funciones estaran sefialadas a menudo en las estructuras textuales.

... "Muchos significados y funciones se derivardn del hecho de que el
discurso se use en un contexto publico o privado, en un contexto informal o
institucional, de que se utilice enire amigos o extrarios, en la calle, en casa, en
la oficina, la prisién o el hospital, por mujeres o nifios, por los que tienen
poder, una posicién o influencia. wil

"Queda claro en esta postura que la coherencia surgira de lo que se sabe acerca de la

situacion sobre la que trata el discurso.

En el texto “La noticia como discurso” (1990) propone un nuevo marco tedrico para
¢l estudio de las noticias en la prensa y se propone analizar las noticias “como un tipo de

texto o discurso periodistico, ast como los diversos niveles o dimensiones de la descripcion

.y de las unidades o categorias utilizadas para caracterizar explicitamente esos niveles o

dimensiones.”

Y para ese analisis Van Dijk advierte sobre las especificidades estructurales del

discurso periodistico comparadas con otros tipos de discursos.

En este sentido, destaca como una de las caracteristicas importantes del discurso
periodistico el hecho de que “se pueden expresar y sefialar los temas mediante titulares”
que actia como resimenes del texto de la noticia, es decir, expresan una

“macroproposicion”.

# Van Dijk, Teun: LA NOTICIA COMO DISCURSO; Barcelona; Paidés; 1996; p.140.
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Construccién de lo verosimil

Lo verosimil , _ A

- La verosmlhtud de un texto nace a partlr de que los contemdos los motivos o los
temas se convierten en estereotipos esperables y aparecen como verdaderos al interior de

~un género discursivo. Segun Metz:

“es verosimil lo que es conforme a las leyes de un genero
establecido. ™

Lo verosxmll, entonces, estd conectado con otros discursos anteriores.

“Lo verosimil es, desde un comienzo, reduccion de lo posible, representa
una restriccion cultural y arbitraria de los posibles reales, es de lleno censura:
sélo pasardn entre todos los posibles de la ficcion fi igurativa, los que autorizan
los discursos anteriores.”

La verosimilitud se v1ncula con los discursos del género y toma sus dpreciaciones del
conjimto 'd¢ los mismos.'Ld verosimil no surge solamente de las condiciones culturales de
cada género; defiv& a su vez, del caricter habitualmente verdadero qué tie_nen’ las cosas y
los hechos. De este modo, se los asume como verosimiles. Segin Gianfranco Bettetini y

‘Armando Fumagalli lo verosimil se basa en

."una cierta coherencia en las caracteristicas internas .de los
persona]es donde lo habitualmente verdadero estd mds interrelacionado con
4
la experiencia directa del espectador.” ot

Todo texto verosimil es aquello que parece real; esto es, influye, dmge selecmona

" los aspectos pertinentes de la realidad,

Lo verosimil, a su vez, se relaciona directamente con el sentido que los receptores
del discurso permben y mamﬁesta, entonces, la correspondencw con Io deseable en la

~ logica discursiva. Seglin la semiologa Julia Kristeva,

“Es verosimil todo discurso que estd en -relacion de similitud, de
identificacidn, de reflejo con otro.” [...] “ se proyecta sobre el otro que le
sirve de espejo y se identifica con él por encima de esa diferencia. -

“ Metz, Christian; “El decir y lo dicho en el cine: Lhacla la decadencia de un cierto verosimml?”; en AAVV:
LO VEROSIMIL; Bs. As.; Edit. Tiempo Contemporéaneo; 1970; p. 20 :

* Ibidem; p. 20 -

“ Bettetini, Gianfranco y Fumagalli, Armando; LO QUE QUEDA DE LOS MEDIOS. IDEAS PARA UNA
ETICADE LA COMUICACION op. cit.; p. 60
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. Se produce, entonces, una coincidencia de un determinado texto con otro que se

construye en el cruce entre la opinion publica y las representaciones sociales, en una

determiriada cultura y de acuerdo a’las reglas del género.

I%ﬂTﬂENQMSYVMﬂEGHﬂMHES

'Jornal Portuqués

El anéhsls del Jornal Portugues —desarrollado en el Segundo Informe de avance de la

-1nvest1ga01on LA COMUNIDAD PORTUGUESA DE BUENOS AIRES‘“‘, puede ser

con51derado un antecedente para el estudio del nexo establecido por los periodicos zonales

de La Matanza y sus destinatarios.

En el citado trabajo se investiga, entre otros aspectos, el Jornal Portugués, un

periodico Bilingﬁe mensual que llega'a‘ todas las instituciones portuguesas de la Argentina

y tiene suscriptores en este pais, en Brasivlty Umguay. En el andlisis —desde la perspectiva -
de la teoria de los discursos sociales desarrollada por Eliseo Veron-, se observaron las |

- condiciones. de produccién del Jornal Portugués entre las que se encontraron, discursos

tales como noticias de Portugal, informaciones provementes de los clubes portugueses
escritos de mlembros de la comunidad -por ejemplo hlStOl‘laS de vida, etc-; y condiciones
de reconoclmlento, tales como sugerencias de los suscriptores, opiniones de entrevistados,

material recogido en las encuestas de la investigacion, etc El Jornal Portugués, como todos

los discursos, se vincula, a partir de graméticas -reglas-, con sus condiciones de produccion

y con sus condiciones de reconocimiento. Estas - reglas expresan 'operacioncs de
asignacion de sentido en las materias 51gn1ﬁcantes" que se reconstruyen a partlr de marcas

presentes en la superficie de los discursos.

Las huellas encOntradas durante el analisis permitieron detectar de‘qlié manera se
establece la relacion con los lectores La problematica acerca del discurso -produccmn y

reconocimiento del sentldo- entonces, sirvio- de marco para analizar la relacmn que el

% Kristeva, Julia; “La productividad llamada texto™; en AA.VV., LO VEROSIMIL. Bs. As.; Edit. Tiempo
Contemporaneo; 1970; p. 66

46 Svelitza de Nemirovsky, Ada, Gonzéles, Rosana, Braga, Ma. Laura, Diaz, Fabiana, Comer, Raquel, De
Brasi, Julieta, Noguera, Inés, Barrionuevo, Beatriz, Proyecto de investigacion LA COMUNIDAD
PORTUGUESA DE BUENOS AIRES (Segundo Informe de avance); UNLM,; diciembre 2000
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medio, en este caso el JomaI Portugués proponé al lector, suscripior del mismo. El nexo .

que se establece eseldela lectura y es lo que Ver6n llama "contrato de lectura”.

El anahsls de los tltlllOS de las notlclas -de los eJemplares seleccionados para esta
etapa de la investigacion-, ilustro el funcionamiento del contrato de lectura propuesto por
el jornal ‘Portugués.. Las estructuras enunciativas empleadas hablan de un enunxciador,
generalmenfe, objetivo; y en determinadas sg:ccio_nes pedagégico y complice. El
enunciador plantea, asi, gl contrato al lector, también'pres'entando notas relacionadas con

los lugares de los '.cuale-s provienen los lectores

La presentacion de multiples fotograt” ias de la vida de la comunidad portuguesa -

eventos, celebracwnes profesmnales luso descendientes, comercios de inmigrantes

'portugueses etc-, es otra estrategia enunciativa utilizada en el Jornal El reconocimiento de

la propia 1dent1dad en las imagenes se convierte en un refuerzo del nexo con el lector..

El Jornal Portugués, a través las operaciones de enunciacion -entre otras-, delinea asi

su posicionamiento y propone un lugar a su destinatario.

Los medios v la protesta social

“Del acontecimiento a la noticia”: un an4lisis sistematico del proceso de construccion

de la noticia en las agencias de noticias”

~ “En términos ideoldgicos, los discursos no son neutros. El recorte que de
ellos hace el periodista, las omisiones, y la forma en que los hace jugar -
revelan, sino las ideas dominantes de una - sociedad, al menos ciertas
determinaciones impuestas desde el medio. Los medios, entonces, suelen
alinearse —con mayor o menor distancia-, a los sectores de poder para
mantener su propia supervivencia. La fuerte dependencia que establecen
algunos periodistas con las fuentes oficiales, sumado a la influencia que ejerce
el poder politico para producir discursos y generar artificialmente
acontecimientos, son otros factores que determinan el sesgo de la noticia”. 4

Estas definiciones integran parte de. las conclusiones elaboradas en un trabajo

anterior realizado por las mismas autoras sobre la irrupcion de la protesta social —en

4 Zimmerman, Mario (Director); Lago, Cristina; "Cinacchi, Silvana, Braga, Maria Laura (Investigadoras),
DEL ACONTECIMIENTO A LA NOTICIA: UNA INVESTIGACION SISTEMATICA DEL PROCESO
DE PRODUCCION DE LAS NOTICIAS EN LAS AGENCIAS DE NOTICIAS ARGENTINAS;
Universidad Nacional de La Matanza; Programa de Incentivo a los Docentes Investigadores del Ministerio de
Educaciéon Diciembre de 2000/ Diciembre 2001; p. 79
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~ particular los piqueteros-, en el discurso informativo de los medios. En esa investigacion se

recurrié al analisis de discurso.

Dada la estrecha relacién que guardan ambos temas por tratarse de un analisis

discursivo sobre el contemdo de los medlos integramos en este informe: algunas de las

conclusiones mas relevantes que sirvieron de antecedente para el trabajo actual y que

_pueden smtetlzarse en los 31gu1entes puntos;

En el andlisis dlscurswo sobre las noticias referldas a los pxqueteros se vio
como el I'CngtI‘O informativo depurd. las emisiones de estos grupos,
escasamente representados como fuentes, mientras se reforzaron las voces
oﬁcxales Segun lo referido en las entrevistas en profundidad, los periodistas
parecen Ser conscientes de los limites que disciplinan la organizacién del

trabajo de prensa, y tlenen una lectura critica de esta situacion. Sin embargo,

dificilmente pueden trasponer los condicionamientos impuestos por la cultura

perlodlstlca hegemomca que se vale de una serie de estrateglas discursivas

para cumphr con su funcién reproductiva de las ideas dommantes

La autolegitimacién de los medios y _la homogeneizacién de los mensajes

aparecen como las estrategias mas usuales para ejercer dicha funcién. De esta

‘manera, la.permanente citacién de los medios entre si como fuente de
informaciéon permite reforzar su rol de formadores de opinion. Estos

'mecanismos se potencian a partir de ia constitucién de los multimedios como

el integrado por el diario Clarin; Se podria decir entonces que, de esa forma,
los medios logran instalar las noticias en la sociedad, haciéndose eco
reciprocamente como una gran caja- de resonancia informativa. En este
proceso, el lector puede confirmar en la radio la informacién que leyo antes

en el diario y que reconocer en el noticiefo_ de la noche, 0 a Ia inversa.

Otras estrategias detectadas tienen .que ver, por ejemplo, con el
enmascaramiento y desplazamiento de los contenidos relativos' ala

explotacion, los conflictos de clase, en relacién con los piquetes y sus

protagonistas. Los medios suelen dar prioridad a una sucesion de

declaraciones oficiales que apuntan a la coyuntura del conflicto, Pero poco o

nada se dice de las condiciones de produccion de la protesta (privatizacion
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,del sector petrolero desempleo margmacmn desatenclon estatal hambre,

v1ola01on de los derechos humanos)

o Hemos comprobado que las agencias de noticias coadyuw)ati a homogeneizar
las coberturas y a fijar la agenda informativa por el rol que cﬁmplen como
mayoristas de informacién. En el caso de la protésta sociél, sin embargo,
tiende a seguir los canones de la cobertura televisiva, cuando _,adquiere una -

" dimensiéon dramatica, conmovedora y espectacular. Los nuevos conflictos
sociales protagbnizados por los piquete'ros' cuando cortan las rutas son objeto
~ de una atencion permanente de los medios pero s6lo focalizando los aspectos

mas espectaculares de los mismos. .

e También hemos detectado que los: medios reproducen el discuréo de los .
principales centros ‘de poder —grupos economicos y financieros o el
Gobierno-, por medio de estrategias discursivas y mediante la representacion -
de su accion. El hecho de pr1v1leglar las voces llgadas al poder politico-
econémico y relegar a quienes en un principio fueran los protagomstas esta
vinculado con decisiones del mercado comunicacional que privilegian lo’
econdmico. Estamos ante una vision informativa que integi'a en la produccion
de 1la ﬁoticia, los procesos de “concentracion, - centralizacic’)n e
internacionalizacion. Se da, entonces, un proceso de institucionalizacion
informativa donde los medios facilitan la produccién de sentido de forma tal
que ello contribuya positivamente a la organizacién econémica y politica de -

la que ellos forman parte.

El devenir de la actualidéd- como realidad social, segiin Verén, existe en y por los
medios informativos. Las informaciones presentadas en los cables, la realidad circundaﬁte,
las comunicaciones de los medios masivos, las acciones politicas mismas, etc. posibilitardn
una produccion de sentido que ubica marginalmente a los piqueteros hasta el punto de-
carecer de voz y representacion en los medios. Después de que lo$ medios producen
colectivamente los acontecimientos, éstos son retomados por los publicos a través de su
palabra, que no es medidtica. Es decir, esta palabra c1rcu1a fuera del sistema de medios y,

ya en la comunidad, da lugar a nuevas construccwnes €11 Un Proceso infinito.
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ANALISIS

Para el estudio de los periédicos zonales se han planteado tlpologlas y categorias de

andlisis cuyo numero fue acrecentandose al entrar en contacto con diferentes materiales

provenientes de la indagacion tedrica, de la aplicacion de técnicas cualitativas —entrevistas |

personalizadas-, y del abordaje directo de los distintos periodicos.

Tipologia de medios

 Caracteristicas presentes en el paisaje comunicacional de La Matanza en

relacién con los medios graficos zonales

.Hemos identificado cmco grupos de publlcacmnes bien dlferenmadas que nos

- obligan a precisar sus caracteristicas antes de avanzar en la siguiente etapa de analisis de

~ contenido.

En términos generales, los medios locales no aparecen con caracteristicas -

homogeneas, en sus aspectos retoncos tematicos y enunciativos, pero tampoco en cuanto a

sus mtereses y objetlvos pese a que muchos se- arrogan una misma finalidad -

“comunitaria”:

Detectamos la convivencia de 1ntereses divergentes que pueden ser agrupados en

cmco categorlas de publlcacmnes

1. Publicaciongs comunitarias vinculadas a movimientos sociales y/o religiosos

Surgen como emprendimientos autogestionados por las entidades representativas de

la propia comunidad, o reciben algiin subsidio de organismos no gubernamentales.

En esta categoria hemos incorporado a todas aquellas publicaciones que se muestran

ablertas ala part101pac10n activa de los cmdadanos que mtegran los movumentos sociales y
>que se presentan a la vez como generadoras y destinatarias de la publicacién. A su vez, s

trata de publlcacmnes que no mantienen lazos ni reciben i injerencias politicas en relacion

con el gobierno o los partidos politicos. Tampoco tienen intereses comerciales y las

acciones comunicativas se desenvuelven en tormno de intereses comunes.

Por sus caracteristicas especificas, tienen un alcance limitado en términos de
cobertura y niumero de lectores, y su agenda tematica esta focalizada en la realidad local,
aunque dirigida a segmentos especificos de la poblacion. Todas estas peculiaridades, que la

alejan de los ejes tradicionales de los medios masivos, les permiten enormes posibilidades
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" de innovacién tanto de lenguajés como estilos y formatos. Ademas, la elaboracion de este

t1po de pubhcamones constltuye una alternativa frente a los medios de comunicacion

‘Amaswa Podemos identificarlos con aquellas publicaciones que forman parte de la

comunicacion popular y se distinguen por expresar, a partir de relacwnes horlzontales

- entre los mlembros de la comumdad todo el bagaje de aspectos que caracterizan su vida.

Los med1os graficos comumtanos dado que son una via cultural, social y pohtlca para los

sectores populares intentan desarrollar también una labor educatlva

Si se analiza la génesis de estas 'publi_caciones, bien se las puede vincular con el

vertiginoso proceso de marginacion a que fue condenada gran parte de la sociedad a partir .

de lai sistemétiéa aplicacién de politicas de corte neoliberal que desguazaron al Estado y

sus funciones, y empujaron a los ciudadanos en condiciones de mayor vulnerabilidad

social a redefinir sus relaciones internas.

Como estrategia de subsistencia, muchos vecinos se organizaron para responder por
si mismos a las demandas de seguridad, educacion y servicios esenciales no satisfechos por
ese Estadd ausente. ‘Esta estrategia comunitaria también se extendid, en algunos casos,‘ al
ambito de la comunicacién, pero entendlda ésta fuera de los céanones tradicionales de

analisis de 1os medlos de comumcacmn Asi desde distintos movunlentos sociales se

producen acciones comunicativas que contemplan’ procesos de organizacion social, de

producci6n simbolica y précticas politicas. En términos de Guillermo Orozco Gomez,

.. “son acciones reflexionadas entre interlocutores que colectivamente -
producen sentidos a su comunicacién y configuran szgmﬁcados a su
accion.. :

Consideramos, entonces, que son espacios donde la efectividad de los medios
hegemonicos se relativiza o, mas aiin, donde los propios medios del sistema son abordados

desde una posicién critica.

*® Los movimientos sociales Barrios de Pie y el MTD de La Matanza han desarrollado una serie de cursos de
capacitacién entre los cuales se encuentran talleres de periodismo y en la actualidad lanzaron una serie de
publicaciones graficas elaboradas por los integrantes de la comumdad Una de ellas es material de analisis
para este trabajo.

* Orozco Gémez, Guillermo, “Las practlcas en el contexto comumcatlvo en Revista Latmoamencana de
Comumcacwn Chasqui, N°62, Ecuador, junio de 1998
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2. .P.ublicacione_s que responden a un aparato partidario y electoral

* Usan el medio comunitario para la promocion de sus candidatos y sus propuestas

politicas.

. Enla temética local hay que destaéar la proﬁ.lsi'én}de infonnaciones procedentes de la
institucion més inmediata al lector-oyente espectador local: el Municipio. Ello obedece al -
poder de ‘esta fuente institucional para la nutricion informativa del medio local. No
_obstante, hay que decir que en este aspecto el ,penodxsmo local corre el riesgo de

convertirse en un mero - instrumento propagaridistico del propio Municipio. En algunos

- casos, este estrecho vinculo esta transparentado como, por ejemplo, cuando el propio

periddico aparece claramente identificada con el gobierno municipal y se transforma en

-una suerte de publicacién institucional. Sin embargo, no siempre una publicacion que'

- - responde a un apafato politico o electoral asume el compromiso de explicitar ante el lector

esta filiacion.

De por si la gestlon mumclpal constituye en el ambito local una fuente desde donde

emanan decisiones que repercuten muy d1rectamente sobre los ciudadanos: aumento de

_-tasas municipales, 1mpuestos,, creacion de viviendas, subvenciones o ayudas,

inauguraciones, visitas, actividades culturales, educativas, etc. -
3. Publicaciones comerciales

Otra de las mamfestacwnes del perlodlsmo zonal o local se enmarca en.
emprendlmlentos perlodlstlcos que buscan, principalmente, un redlto econdmico y se
sostienen por la publicidad. Aqui hacemos una subcategorlzacmn entendiendo que existen |
dos tipos de publicaciones con caracteristicas diferenéiadas ain dentro del mismo grupo,

por tratarse de publicaciones que ut1hzan el medio como forma de captacién de recursos '

- para uso de sus duefios, a través de la insercion de anuncios pubhcxtanos Nos refetimos a a

a) Publicaciones netamente comerclales
'b) Publicaciones comerciales con perfil independiente

~ La tensidn que existe entre ambas clases de publicaciones y su relacion con la

irrlip'cién de los diarios y suplementos barriales se desprende de la siguiente reflexion de
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- un editor®® de un penodlco local a pamr de la incursién de Clarm tanto en las locahdades '

: .bonaerenses como ahora en 1os barrlos portenos

“Los pequenos editores zonales asistimos perplejos por estos dias a un
fendmeno inédito en la vida perlodlstlca argentina: el multimedios lider del
mercado salié a competir con las publzcaczones barriales”

Los editores de perlodlcos zonales se quejan por 1o que con51deran una competenc1a
desleal” de Clann a partir de su dcsembarco en diversas localidades bonaerenses y en |

‘ terrltono porteiio: primero en Caballito, Flores y Parque Chacabuco y hace pocas semanas

en Villa Devoto, Villa del Parque Agronom1a y Santa tha, Belgrano Villa Urqu1za,
Coghlan Nuiiez y Saavedra

“Si bien los suplementos editados en la Capital Federal tienen por ahora
el cardcter de. ”especiales" es decir que no se ha aclarado su frecuencia de
salida, da toda la sensacion de que vinieron para quedarse. Por supuesto que
para acceder a ellos es necesario comprar la edicién nacional de CLARIN,
con lo cual pierden el cardcter de gratuito que st ostentan los perzodzcos -

zonales, y que_sus tarifas publicitarias son entre cinco y diez veces mds -
elevadas que las de.la prensa barrial. Sin embargo, estas "debilidades" son
contrarrestadas por la insuperable infraestructura del monopdlico grupo, que
dispone de ilimitados recursos para herir a sus mds precarios adversarios
editoriales: fuerza de ventas, redaccién full time y aceitados canales de
distribucion. Todo ello se traduce naturalmente en un producto de altisima
‘calidad, aunque mds distante del lector w1

La queja de los editores est centrada en lo que con51deran ‘una mvasron 1lega1” de

la empresa Clarin en-un mercado tan reducido como los barrios. Ademas incluyen entre
los argumentos de peso el hecho de que los duefios de los periodicos zonales son
mayormente perlodlstas a los que en su momento los medlos masivos de comumcac:lon

“les dieron la espalda”. Aseguran que

“Esos mismos medios pretenden quedarse ahora con la porcion mds

* suculenta de una torta exigua. Sin ser abogados, se nos ocurre que la llegada
" de CLARIN a los barrios transgrede los mds elementales principios
jurtdicos........ Y la Ley de Defensa de la Competencia sefiala que "estdn
prohzbzdos y serdn sancionados los actos que constituyan abuso de una
posicién dominante en un mercado. »32 ‘

3% Marcelo Benini, editor de El Barrio Periédico de Noticias. Datos obtenidos en
http://www.periodicoelbarrio.com.ar/N68distribucion.asp

' Marcelo Benini, editor de El Barrio Perlodlco de Noticias.
32 Ibidem
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Pero la critica hacia Clarin se extiende también a los duefios y editores de peric')dicos .

locales que pnv11eg1an el aspecto comercial por sobre los contemdos a quienes smdlcan

~como co-responsables dela expanswn del multlmedlos de la familia Noble

“No podemos darle la bienvenida al "gran diario argentino” en el
escenario barrial. No:obstante reconocemos que su incursion fue en parte
posible debido a la vulgaridad de muchos editores verndculos, quienes se
“creyeron capaces de sobrevivir en esta plaza con publicaciones que
privilegiaron el aspecto comercial por sobre los contenidos. Lo tmico que
lograron con esta inapetencia perzodzstzca es revelarle a CLARIN un terreno'
" fértil donde desarrollar nuevos negocios” :

Seglin algunos autores la CO[IdlClOl’l de medio 1ndepend1ente se puede medir por tres .

variables: la capac1dad profeswnal, equipamiento tecnologlco y condiciones de

autofinanciacion de cada medio. Si estos indicativos se cumplen, estariamos ante un medio |

independiente. Sin embargo, lo que en teoria parecen buenos indicadores para analizar los

- medios, en el caso de las publicaciones locales resulta dificil encontrar estas tres
condiciones, pese a lo cual tampoco se puede afirmar tan categoncamente que no e)usten '-

'medlos 1ndepend1entes Por este motxvo hemos elaborado la categoria de medios

comermales con perﬁl 1ndependlente, separada de las netamente comerciales.

- Q) Publncacnones netamente comerclales que, con mayor 0 menor €xito, tratan de

explorar el medio local para captar Tecursos para uso partlcular de sus duefios a través de la .
_ 1nser<:1on de anuncws pubhc1tanos patroc1n10s u otro tipo de contraprestacwn que genere.

mgresos economlcos Los’ contemdos perlodlstlcos suelen ser escasos o practlcamente ‘

nulos, o estdn en funcion del aviso comerc:lal

b) Publicaciones comerciales“de p'erfil iﬁdependiehte que, si bien buséan un

, rédito econémico para autofinanciarse, 1ntentan mantenerse auténomas y libres de las

presmnes del goblemo local de los grandes medios, 0 de partxdos pohIlcos de mtereses'

comerciales, presentandose ante la sociedad como un medlo independiente.

Pese a esta variedad. tan variopinta, unas y otras publicaciones s¢ manifiestan

explicitamente a favor de la construccién del bienestar de la comunidad, y no dudan en

autoproclamarse como dignas representantes y defensoras de los intereses de los vecinos.

4. Publicaciones propias de comunidades inmigrantes

33 Marcelo Benini, editor de El Barrio Periédico de Noticias.
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Esta tipologia comprende aquellas publicaciones que ‘expresan ‘los intereses 'y

' necesmades de las comumdades de. 1nm1grantes de determinada zona. La actuahdad de los

~ paises de procedenma, informaciones acerca de 10s orgamsmos representantes dentro del

pais, emprendlmlentos realizados por los mlembros de las distintas comumdades historias

'_de vida, etc. son algunas de las notas que aparecen en este tipo de pubhcamones En cuanto

a su mantenimiento comerc1al es importante tener en cuenta que depende de los aportes de

| 1a propia comunidad y dela publicidad, muchas veces proveniente de los mm1_grantes ode

sus descendientes. Ademds, este tipo de publicaciones suele contar con otros medios de

comunicacién tales como la radio.
5 Publlcaclones empresarlales y profesmnales

Identlﬁcamos en esta categona a aquellas pubhcac1ones que surgen de sectores

“empresarios 0 corporac1ones empresarias como la Camara de Comercio de La Matanza, 0

' que son emitidas por asociaciones profesionales, como la de los Abogados o Martilleros

Pubhcos Segun nuestro andlisis, no llegan a ser pubhcac1ones de tipo 1nst1tucnonal porque

tienen un contenido periodistico amplio y actualizado, aunque orientado al perfil de su -
lectorado. Publican informacion de servicios como ascsoramiehto tributario, novedades -

~ fiscales y para el sector, ¢ informacion institucional y politica local.

Categorias de andlisis de periédicos zonales.

- EHl anélisis desarrollado en esta investigacion se ha abordado teniendo en cuenta el

uso de categorias producto de sucesivas aprox1ma<nones al objeto de estudlo Seglin

Gulllermo Orozco Gomez es correcto explicitar las categorias en una mvcstrgacmn y:

... “Lo que hay que tener es una actitud abierta'y ﬂexible para ve_rAsz" nos
estdn encajonando lo que nos informan para poder modificarla. n34 S

Enfoque teorlco de las categorlas A
Para el estud1o de los materiales de prensa elegldos se tomo un punto de vista
semidtico y comunicacional. Se enmarca, por un lado, en la perspectiva plantcada,por

Eliseo Verén con respecto a los discursos sociales™. A su vez, también se tomaré como

Orozco Goémez, Guillermo;, LA INVESTIGACION EN COMUNICACION DESDE | LA

54

" PERSPECTIVA CUALITATIVA; La Plata; Ed1c1ones de Periodismo y Comunicacién, Universidad

Nacional de La Plata; 1996; p. 77

3 Ver en Marco teérico, p. 12y ss.
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' referente el anlisis de aspectos tematicos, retoricos y enunciativos-que permitan delimitar

lo relevadob a partir de la aplicacién de las categbrias estéblebid_as_;

Aspectos tematlcos, I'etOI'ICOS y enun0|at|vos

Los textos de la prensa graﬂca como- espacm de 1nterrela01on dlscurswa aparecen

como reservono de los camblos culturales y actualizan en su mensaje las vanaclones
contextuales Las diferentes areas que estructuran el discurso perlodlstlco tematica, retorica
y enunc1at1va se 1ntegran a través de operamones 1nstrumentales que otoroan sent1d0 asu

mensa_]e un sentido que atraviesa todos los ambltos de su conforrnac1on

Detalle de cateqorlas de andlisis para el estudio de periédicos zonales.

1. Objetivo principal del medio: se observo la finalidad propia de cada medio —-mas allé

de aquello que se adj»udi'ca a si mismb ,formalmehte-, a partir de la tipologia

 elaborada.”’

2. Localidades del partido en donde se publica v distribuye: este item tiene como

.,refcrencia la territo.rialidad.; esto- es, el lugar de publicacién '»y el alc'ar‘lce geografico de -

: su dlstnbuclon

3. Frecuenma de aparicién: se establecm la. pCI'IOdICldad con. que aparecen los

periddicos locales. Se considerd 1a frecuencia de apar1c1(')n establec1_da como objetivo
" por el medio y la frecuencia real determinada por aspectos socioecondmicos de la

. actualidad circundante en la zona.

4. Agenda tematica: se‘desarrolla'ron aqui aspectos que surgen de los criterios seguidos

por los medios zondles para el establecimiento de la agenda tematica informativa.

Dichos criterios se basan en agentes externos -personajes que son noticia por ellos
" mismos o acontecimientos que-se imponen por si solos en la actualidad y en

acontecimienitos que los medios mismos no controlan-; a. su vez, se basan en las.

tradiciones, practicas y valores del penodlsmo como profesmn

5. Distribucic’)n del espacio redaccional v de la publicidad: se obsérvé el centimetraje

destinado a las notas y la relevancia periodistica dada a la misma segtin su colocac1on

tltular y extensmn A su vez, s¢ considero el espacio destinado a la pub11c1dad

% Ver en Marco teérico, p. 21 y ss. -
5 Ver Tipologia de medios, p. 29 y'ss.
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». 6 Fuentes: El reconocimiento de las fuentes implicé el estudivo de las divefsas maneras
en que el periodista de los medlos zonales, obtiene la informaci6n. El rastreo de la
cobertura de notas perrmte detectar si la informacion fue obtenida medlante consultas

| ~de fuentes orales o documentales, por el desplazamiento al lugar de los hechos,.el uso |
del- telefono etc Las fuentes pueden ser: el propio staff de reporteros comunicados,
gacetillas, ruedas de prensa, corresponsales en el interior, diarios, revistas nacionales y

* extranjeras, la radio, la television.

7. Seguimiento de la escena publica local: El analisis de los periédicos regionales se

_onento a investigar si-ofrecen aspectos de la escena piiblica local, es decir, aquello que
no oﬁecen los peI‘IOdlCOS masivos en general. Al parecer, los medios locales han
asumido el Ob_]ethO de dar en su agenda relevancia a las noticias locales de acuerdo a la
la _sociedad especifica a la que surten informativamente. Los criterios seguidos
. traslucé:n valores reconoéidos‘ por el 'prbpio publico; por | ejemplo, : escenaﬁos,
personajes tematlcas etc. Estos valores sintonizan con los valores domlnantes de la
sociedad en 1a que el medio desarrolla su actividad (consonanc1a) A su vez, cabe

vincular esto con el criterio de construccmn del ver051m1159

8. Valores not1c1ables Se observo qué mformacxon es con51derada relevante para la

elaborac1on del lazo con el pubhco Aqu1 es importante considerar ld teorxa de la
" construccién del temario (agenda settmg) Apunta claramente a que es muy p051ble
que los medios no tengan ‘¢l poder de transmxtl_rle a la gente como debgn pensar 0
 actuar, pero lo que si consiguen es imponerle al publico lo que han de pensar. (R.
Alsina, 1996) Segun este enfoque, la efectividad del discurso periiod'i.stico. est puesta
entonces en el “hacer saber”, es decir, en su propio hacer éomunigaiivo, si lo
analizamos segun la funcfén referencial de Jackobson, y no en cambio en el “hacer
creer” como fun010n persuaswa o en el “hacer hacer” si tomamos. en cuenta la

mtenmonahdad mampulatlva Segun esta teoria, los medlos no legitimarfan las

%8 Ver concepto de consonancia en Van Dijk, p 22
% Ver Construccién del verosimil pp. 23y ss.

% £] conjunto de noticias, entrevistas, cronicas, articulos de fondo, editoriales, informes, fotograﬁas e incluso
la publicidad que publica o emite un medio, constituye su agenda tematica, también conocida como "agenda-
setting". La "agenda-setting" conforma toda una teoria que surge a finales de los afios sesenta en el marco de
la "communication research” norteamericana, convertida en una de las principales teorias que explican la
mﬂuenc1a de los med10s de comunicacion sobre la formaci6n de la opinion publica.
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opiniones y las actitudes, sino la importancia de los temas sancionados y la‘irrelevancia -

de los previamente descartados,

9 Secciones: El estudio de la clasificacion de la realidad, la jerarquizacion de las - -
‘informaciones, el dxseﬁo etc. proplos de cada medio permiten una descripcion mas

' acotada de la. agenda tematica. Este anallsls a su vez, ‘también orlenta con mayor'

pre0151on las caracteristicas del nexo establecido con el publlco

10. IncomoracuSn de los ciudadanos al discurso DGI‘IOdlSthO Las caﬂas de lectores las‘»

colaboraclones de referentes de la comumdad la Informacién de servwlos entre otros,

fueron considerados en el anilisis como elementos clave para determmar los modos

: que emplean los medlos zonales para 1ncorporar a los cnudadanos en el dlscurso :

periodistico.

- '11. Construccién del verosimil. A partir de la observacion de la jerarquizaqién;' el -

tratamiento y el espacio dedicado a los temas, se busca como se construye el verosimil.

Segtn Stella Martini:

“El sentido verosimil” [...] “Se origina en el efecto de similitud que

conecta cada noticia con una agenda de noticias ya leidas e interpretadas

- como verosimiles, con el zmagmarzo del lector y con la historia misma de la
comumdad ala que pertenece :

~ Se procura detectar aquellos recursos dlscursxvos que perrmtleron constmlr un dlscurso _

que, sin ser verdadero, se asemeje a lo real.”

12 T1tulos como expresion del nexo establec:ldo con el lector Ei anahsls de las

estructuras enun01at1vas empleadas en los titulos permite detectar las caractenstncas del

enunciador; y, a partlr de a111 reconocer la modalidad del vinculo con el lector

13. Caracterlstlcas de la pauta publicitaria y condlclones de autoﬁnanmacwn dc cada .

medio. En cuanto a la pub11c1dad se observaron las caracteristicas de las pautas

pub11c1tar1as en relacion con los emprendlmlentos perlodlstlcos segun busquen un -
- rédito economlco yse sostengan por la pub11c1dad —por ejemplo, diarios independientes -

que respondan a Intereses economicos y comer01ales o aquellos que esten vinculados

0000000000 0000000000000000000000000000000000000090

81 Martini, Stella; PERIODISMO, NOTICIA Y NOTICIABILIDAD; Bs.As.; Norma; 2000; p.103.
82 Yer Construccién de lo verosimil, p. 23 '



con el .municipio u otras formas -de- sostenimiento. A su vez, se establecio la
_ v1nculac1on de este aspecto con las condiciones de autofinanciacion del medlo

14, Capac1dad profeswnal ‘Los periddicos zonales son anahzados también, como areas

“de espec1ahza010n profesmnal Se investigo de qué 'modo dichos medlos mcorporan

profeswnales y les dan espacio para su desarrollo. Se analizd, a su vez, la demanda de -

~_pasantes y la expenenma que. algunos medios han referido sobre 1a incorporacion de

: estudlantes de Comunicacion So<31a1 en calidad de tales.

15. Equipamiento tecnologlc Se descr1ben las caracteristicas de cada medio en cuanto
a su capacidad tecnolc’)gi_ca en la elaboracion de sus pubhcacmnes. Se pudo determinar -

PERIODICOS ZONALES DEL PARTIDG DE LA MATANZA - 38" '
en qué medida poseen su propio equipamiento tecnoldgico o dependen de terceros.
|
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PERIODICOS ZONALES DEL PARTIDO DE LA MATANZA
RELEVAMIENTO= Y ANALISIS

- Objetivo

Pauta

autosuficiente

- | donde se distribuye el periddico y

Desarrolla un seguimiento de la escena
publica local. Prioriza las notas :
correspondientes a las localidades en

aquellas que tratan temas relevantes para
las mismas. La deforestacién, acciones
comunitarias de ONG’s, exposiciones de
servicios prestados en la zona realizada
en instituciones de educacién publica,
etc. son algunos de los temas priorizados.
En segundo orden, se presentan’
informaciones del ambito municipal —~
aspectos financieros, administrativos, de
recaudacion tributaria, etc.-

A su vez, se publican notas de interés
general que son propias de la comunidad
de [as localidades en donde se

distribuyen: actividades en clubes,

coémplice)

“|“Expo choferes 2002,

I Exgosmlon de

- | sevicios del -

automotorenla
Escuela Técnica N°
2" (Enunciador
objetivo)

“A pesar de la crisis,
la Municipalidad dice
tener las cuentas en
orden.” (Enunciador
complice)

Periodico Tipo de Localldades del | Frecuencia | “Agenda tematica/Construccién del Titulos como . Capacidad Recursos
publicacion | principal del | partido/ofros |de aparicion ~ verosimil®* expresion del nexo | publicitariay | profesional/ técnicos
medio partidos en : : establecido con el | condiciones de| valoracion
' donde se publica . lector (Tapa)®s financiacién | capacitacion

: : _y distribuye : '

Para comercial tener una Otra experiencia | Mas o menos | El espacio redaccional iguala, - “La deforestacion Se sostiene por | No indica. No hay
Todos (neta, peril editorial local  [en Casanova. - |mensual - practicamente el destinado para *{avanza y nos quita el | la publicidad. - | informacién.

: independiente) | especializada y | ' N publicidad. oxigeno” (Enunciador :

% Para ver modelo de encuesta y. cuadros sintesis de datos relevados, ver Anexo .

% El analisis presentado en esta columna toma en cuenta que la verosimilitud de un texto nace a partlr de que los contenidos, los motivos o los temas que se convierten en
estereotipos esperables y aparecen como verdaderos al interior de un género discursivo. Cabe aclarar que se mencionan las Secciones, solo en aquellos penodxcos en que se las
presenta de forma explicita. S :

3 Ver tipos de enunciador en caracteristicas del nexo establecido con el lector en El contrato de lectura p-18yss. -
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emprendimientos educativos, concursos,
actividades culturales, etc. Tiene también,
avisos clasificados y una Gufa profesional
Para jerarquizar las noticias se lo hace a
través de la pagina en que se ubican —las
mas importantes aparecen desarrolladas
en las primeras paginas intemas y se las
presenta en tapa-.. No se establecen
diferencias en el tamafio de titulares ni en
la extension.

Fuentes del propio staff, instituciones
locales —oficiales y privadas-, y
ciudadanos, fundamentalmente. -
Incorpora a los ciudadanos ensu ~
discurso a través de colaboraciones de
referentes de la comunidad, informacién
de servicios, etc. _

El seguimiento de la escena publica local,
orientado por los intereses de la -
comunidad y |a jerarquizacién de los .
temas segtin los valores dominantes de
aquella, evidencian el modo en que el
medio desarroila su actividad
(consonancia)® y cémo construye el
verosimil.

Nueva
Etapa

comercial
(neta, perfil
independiente)

Tener una

especlalizada y
autosuficlents.

editorial local

Gregorio de
Laferrere.

Mas o menos
mensual

El espacio redaccional iguala,

| précticamente el destinado para
" publicidad.

Desarrolla un seguimiento de la escena
pliblica local. Prioriza las notas
correspondientes a las localidades en
donde se distribuye el periddico y
aguellas que tratan temas relevantes para
las mismas.

“Emergencia
amblental. Tambores
con residuos de
clanuro de sodio
mantuvieron en vilo a
vecinos de Rafael -
Castillo” (Enunclador
“objetivo/complice”)
“Se viene ol dfa del

Se mantiene
por publicidad.

No hay
informacidn.

No hay
informacion.

El medio destaca notas vinculadas con el | descuento con oferta
medioambiente local y con situaciones |y premios”.
soclogconémicas de la zona (Enunciador

5 Ver concepto de consonancia en Van Dijk, p. 22
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Presenta articulos relacionados con
actividades hogarenas, culturales, etc.
Fuentes del propio staff, instituciones .
locales —oficiales y privadas-, y
ciudadanos, fundamentalmente.

Para jerarquizar las noticias se lo hace a
través de la pagina en que se ubican.
Incorpora a los ciudadanos al publicar
poesias escritas ellos y al presentar el
listado de ganadores de premios de los

-1 Tomeos Bonaerenses de Setiembre de

2002.
E! seguimiento de la escena piblica local,

" | orientado por los intereses de la .

comunidad y la jerarquizacién de los

- |temas seg(in los valores dominantes de

aquelta, evidencian el modo en que el
medio desarrolla su actividad
(consonancia) y cémo construye el
verosimil. '

cémplice)

El Correo

comvercial
(neta, perfil
independiente)

Difundir .
informacién
general.

Gregorio de
Laferrere

Mensual -

El espacio redaccional iguala,
practicamente el destinado para

. publicidad.

Desarrolla un seguimiento de la escena
publica local, Prioriza las notas
correspondientes a la localidad en donde
se distribuye el periédico y aquellas que
tratan temas relevantes para la misma.
Emprendimientos comunitarios, vialidad,
autoridades municipales, salud, etc. son
algunos de los temas priorizados. En.-
segundo orden, se presentan ,
informaciones sociales y deportivas.
También aparecen entretenimientos —
historietas-

Fuentes: no se mencionan. Se puede
deducir que son de! propio staff,
instituciones locales —oficiales y privadas-
.y ciudadanos, fundamentaimente.
Para jerarquizar las notas se lo hace a

{7Hiay s de 200

evacuados”
(Enunciador objetivo)
“El deportivo
comparte el primer
lugar de la “B™
(Enunciador objetivo)
Se roban hasta un
semaforo

| (Enunciador
complice)

Se sostiene por

" | la publicidad.

No se valora

Locacién -

| propia,

tecnologia
digital e
impresion,

propia.
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través de su presentacion en tapa, con
indicacién de la pagina en que se
desarrolian y de la tipografia de los
titulos.

Incorpora a los c1udadanos al publicar la
opinién de los mismos —Seccién “Los
lectores también dan su opinién™,
publicacién de fotografias sociales,
eventos deportivos, etc. :

El seguimiento de la escena publica local,
orientado por los intereses de la
comunidad y la jerarquizacién de los
temas segun los valores dominantes de
aquella, evidencian el modo en que el
medio desarrolla su actividad
(consonancia) y como constmye el
verosimil.

Kolob

Publicacion

comunitaria
vinculada a un
movimiento
religioso -

Difundir

‘| informacién

religiosa
(Religién
Mormona)

Gonzdlez Catan

Mensual

No presenta publicidad. Se tata de una
publicacién autofinanciada.

L as notas se refieren principalmente a
actividades y/o mensajes religiosos de la
Comunidad Mormona de Gonzélez
Catén. _
Prioriza el mensaje religioso dado por las
autoridades y las actividades
comunitarias de ayuda al necesitado.

A su vez, presenta informaciones acerca
de actividades recreativas, novedades,
salud, etc.

Para jerarquizar las noticias lo hace a
través de la presentacion de las més
destacadas en primera plana y de la
ublcacién de las mismas en las dlferentes
paginas.

| Fuéntes: del propio staff y mlembros de la

comunidad mormona —de este modo, los
incorpora en su discurso-,

La construccién del verosimil se orienta
especialmente a cubrir las expectativas
religiosas del grupo al que va dirigido.

“Mensaje de la
Presidencia de
Estaca:
“Recordemos la voz
de Nuestro Padre
Celestial” Enunciador
Didactico)
“Convencién 2003 de

-|hombre, mujeres y

jovenes.”
(Enunciador objetivo)
Informes salud:
Osteoporosis.
Propledades del
limén” (Enunciador
objetivo)

Se sostiene por
el aporte de la
comunidad
religiosa.

Publicacién
sencilla —disefio
digital,
fotocopias o
duplicaciones-,
fruto del
esfuerzo
comunitario.

Locacién e
impresion
propias.
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Tiende a lograr una relacién de

| identificacién basada en los valores que

se expresan en las distintas notas.

Aparato

Informar acerca

Las noticias se jerarquizan por: la
presentacion y ubicacion en la tapa y por
el tamafio y caracteristicas de la _
tipografia, segtin la importancia que se
les da. o o ‘
Fuentes: del propio staff, organismos
publicos, partidarios y gremiales, y .
colaboradores, fundamentalmente

. | Secciones: Se pueden observar por

orden de presentacion y diferenciadas por
titulo: actualidad, salud -5 paginas-, salud
-3 paginas-, educacién —2 paginas-,
gremiales —4 paginas-, Informe especial
(administracién de la Comuna) -2
paginas-, informacién general -2 paginas-
, politica ~1 pégina., instituciones —~1

. | pagina-, psicologia -2 paginas-, -

empresas -3 paginas-, deportes 2 .
paginas-, comunidad —1 pagina-
Incorpora a los ciudadanos mediante:

<columnas fimadas y semblanza

personajes vecinales, publinotas de
comercios e instituciones vecinales, etc..
El sentido verosimil del periédico surge a
partir de cémo se conectan las notas con
otros discursos del imaginario de los

-1“1Se acabé la

Pareciera que

Nuestro LaMatanza. . |Mensual El espacio redaccional iguala, Se sostiene por Publicado por| ~
Municipio | partidario y dela : o practicamente el destinado para paciencial” publicidad se valora. EDITARTE
electoral, comunidad publicidad. La publicidad comercial ocupa | (Enunciador ~ | comercial, S SAy
restringida al | Municipal - un espacio similar a la de la partidariay -|complice) | partidaria y distribuido
Municipio. reclamos, gremial. . o ' . gremial | por Daniflet.
' educacion, Las notas tratan temas vinculados con el .
salud, Municipio. Especialmente desarrollan:
economia, etc:-, informaciones acerca de organismos
y difusion publicos del Municipio -educativos,
politica y administrativos, etc.-, y acerca de
gremial emprendimientos privados destacados.
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lectores y con la historia de la comunidad
en la que se distribuye, en donde los
emprendimientos particulares
presentados y el espiritu partidario y

"| gremial estan incorporados a la

-

, cotidianeidad. - : - . :

El comercial Recopilar Lomasdel Mensual El espacio redaccional iguala, ' “1926-2001. Se sostiene por |No indica. - - |Locacién
Recopilad | (neta, perfil documentosy | Mirador, Ramos . practicamente el destinadopara - | Celebracién de los | la publicidad. ' propia.
or independiente) | memoria de los | Mejia, Costanera : publicidad. : : 75afosdela - . |Derivala

vecinos, Sur. Desarrolla un seguimiento de las - Escuela N° 20 “Juan _ impresion.

reconstruyendo informaciones de la escena ptblica local | Bautista Alberdi™ ' '

la historia del - vinculados con la historia, educacién, . | (Emisor objetivo)

barrio. . |cultura, efc de las localidades en donde

‘ i se distribuye.

Da importancia a notas de opinién de
vecinos. A su vez, presenta
informaciones relativas a institutos = .
educativos como opcion para enviar a los
nifios, bolsa de trabajo, salud, eventos
sociales, etc.

Para jerarquizar las noticias lo hace, .-
principaimente, a través de la pagina en
que se ubican.

Para separar las notas, en muchas de
ellas, se utiliza el recuadro.
Presenta una seccién de humor.

Se presentan numerosas fotograffas de la
comunidad —eventos actuales e -
histéricos-.

Fuentes: del propio staff, instituciones
locales —oficiales y privadas-, y
ciudadanos, fundamentalmente.
Incorpora a los ciudadanos en su
discurso a través de colaboraclones de
referentes de la comunidad,
informaciones de servicios, etc.

El seguimiento de la escena piiblica local,
en el que se da mucha importancia al
‘vecino” y a sus necesidades y logros
histéricos, educativos, culturales, etc.
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evidencian el modo en que el medio
desarrolla su actividad (consonancia) y
. : c6mo construye ef verosimil. - :
Nueva Publicacion Informary .| Desde Liniers, No indica. No presenta publicidad. Se tata de una | Se presentan frases, | Se sostiene por | No indica. No indica:
Historia |comunitaria  |concienciar hacia La Matanza. publicacién autofinanciada. no titulos de notas. | el aporte de la )
vinculadaa  |acerca de las ’ "| Desarrolla informacién acerca de las “Droga, un camino a | comunidad.
movimientos | adicciones. adicciones —alcoholismo, drogadiccién, | la esclavitud”
sociales. : ‘| ete. _ (Enunciador
: Presenta numerosas fotografias referidas | pedagégico)
a acciones relacionadas con las’ -{*Vos
camparias anti adiccion elegis"(Enunciador
Las noticias se jerarquizan por: la . pedagdgico)
presentacién y ubicacién en la tapa y por
_ | el tamafio y caracteristicas de la
- tipografia, segiin la importancia que se
lesda. S :
Fuentes: del propio staff, organismos
piblicos, partidarios y gremiales, y
colaboradores, fundamentaimente
La construccion def verosimil se trata de
interrelacionar con la experiencia directa
del lector, ya sea como adicto o como
acompafiante en la recuperacion. Tiende
a lograr una relacion de identificacion
basada en los valores que se expresan
i en las distintas notas. : .
Casanova | Comercial de | Difundir Isidro Casanova | Mensual El espacio redaccional iguala, “El basural de don | Se sostiene por | Valora la “| Talleres .
Hoy perfil ~|informacién : practicamente el destinado para Coto"-nota principal- | la publicidad. | capagitaclén ~ | propios
. independiente | general y soclal publicidad. o . (Enunciador .- |parael '
del Partido.de Desarrolla un seguimiento de la escena | cémplice) desempefio en
La Matanzay publica focal. Prioriza las notas referidas | “Exigen justicia. el medio.
de la Provincia a las principales problematicas de la Crimen impune” .
de Buenos comunidad —condiciones del (Enunciador objetivo)
Alres en medioamblente local, reclamos viales, - | “Piden seméforo”.
general, autoridades municipales, etc.- (Enunclador objetivo)
Se tratan —en segundo orden, -, ‘
informaciones deportivas, artisticas y
sociales. Hay datos de utilidad
comunitaria —teléfonos ttiles-, y
entretenimientos —por ejemplo, cuentos-.
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Para jerarquizar las noticias se lo hace a
través de la pagina en que se ubican —las
més importantes aparecen en primera
plana con desarrolio en las primeras
paginas interiores-. El resto de notas
tendra tipografia y ubicacion diferente”
seguin el grado de importancia.

Fuentes: del propio staff, instituciones
locales —oficiales y privadas-, y
ciudadanos, fundamentaimente.
Incorpora a los ciudadanos en su
discurso a través de colaboraciones de
referentes de la comunidad, informacién

_ | de sevicios, noticias sociales, etc.

El seguimiento de la escena publica local,
orientado por los intereses de la
comunidady la jerarquizacién de los
temas segtn los valores dominantes de
aquella, evidencian el modo en que él
medio desarrolla su actividad
(consonancia) y c6mo construye el
verosimil.

[ooooooocooaooooooooooooeoooooooootooooooooooooooo

independiente

locales (elecciones, educacion,...), etc. .

.| Las noticias se jerarquizan por: la

presentacion y ubicacion en la tapa y por
el tamano y caracteristicas de la
tipograffa, segun la Importancia que se
lesda. -

Fuentes: del propio staff, organlsmos
publicos, partidarios y gremiales, y
colaboradores, fundamentalmente.

viene. Oplniones de
.. acerca del
panorama politico
que se viene con .
esta flamante
gestion.”
*3Y dénde nos
metemos la basura?”
{Enunciador

El Censor { Aparato | Difundir La Matanza, Semanal El espacio redaccional iguala, “LO0S HOMBRES DE | Se sostiene por | Si valora. - Locacién e
del oeste |partidarioy  |informacion Morén, Merlo, practicamente el destinado para KIRCHNER. De La | publicidad impresion
bonaerens | electoral general Moreno, Gral. publicidad. Se prioriza la publicidad Matanza no comercial, propias.
e publicaciones | Rodriguez y Lujan. | - partidaria y gremial. nombraron a nadie.” | partidaria y '
comerciales de : ’ Las notas tratan temas vinculados con el | (Enunciador gremial.
perfil gobiemo nacional y provincial, el complice) '
panorama politico del pais, problematicas | “El pais que se
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Secciones: Las primeras paginasse | complice)
destinan a fratar temas de polftica . |“Vuelvela
nacional y acciones del gobiemno Hemeroteca al
provincial. Hacia el final se desarrolla la | Concejo Deliberante”
informacién vinculada a educacion, (Enunciador
cultura, etc. Hay una seccion fija llamada | Objetivo)
“Unos pérrafos acerca de..." a cargo de
un colaborador.
| Incorpora a los ciudadanos mediante: )
columnas firmadas y semblanza )
personajes vecinales®”.
El sentido verosimil del periédico surge a
partir de cémo se conectan las notas con
otros discursos el imaginario de los
lectores y con la historia de los partidos .
o en la comunidad en la que se distribuye. - o
Nuestro | comercial Fuerte Barrios Villa Bimensual- | El espacio redaccional iguala “Obras de arte Se financia con | No lo indica No lo indica
Barrio COMPromiso Constructora y préacticamente al destinado a la publicidad | Universales: la publicidad de ’ :
con los _| San Nicolds de productos y servicios de pequeiasy | preservemos nuestra | pequenos
avisadores que medianas empresas locales 0 avisos cultura. En ella estd | comercios dela .
son pequenios profesionales. nuestro pasadoy -~ |zona
comerciantes E! sumario combina semblanzas de futuro como pais.
de la zona. Asf personajes conocidos, notas histéricas, | Compartamos con
se refleja con la recordatorios como el segundo nuestros vecinos
siguiente loteamiento del barrio o la Escuela N° 35 | todas las riquezas
leyenda en con fotos de la época 1948 en el caso del | que tenemos como
tapa; “Amigo barrio y 1967 para el colegio. Las sociedad”
lector: estos fotograflas son aportadas por vecinos, lo | (Enunciador
comerciantes que resignifica una novedosa estrategia | complice(
son también sus de contacto con su lectorado. Con esta | “La radio: la etemay
vecinos, ellos - - .- idea la publicacién busca insertarse en el | grata compariera”
eligleron a barrlo & partir del reconocimientoy la . | (enunciador
Nuestro Barrio. evocacién de un pasado comun. cémplice)
Para comprar Utlliza fuentes propias y algunas “Los medios: Site -
Ud. elijalos a " | fotografias de-caracter . dijo’la verdad, te
ellos, no se histérico/testimonial son aponadas por los | miento” (enunciador
arrepentira.” Iectores coémplice) '

% Enla publicacic’m se observa la incorporacién prioritaria de todos aquellos que ticnen que ver con la politica partidaria y con lo gremial.
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Esta publicacion elude explicitamente el
contenido politico. No hay informacion
sobre la politica local ni nacional. El
sumario aparece en la tapa con

"indicacién de pagina para cada nota

ademas de presentar una nota central
jerarquizada con titulos en tipografia mas
destacada y fotos. El sumario de
juniofjulio de 2003 resume la siguiente
temética:

La radio: la etema y grata compariera

- | Los medios: si te digo la verdad te miento

Violencia: los chicos, la guerra y los
medios

La ansiedad: el consultorio es un mundo
Informética: tecnologia y economia digital
Mensaje: Desiderata: un mandato de fe

Postales: Escuela NB. El espejo del barrio |

Historia; semblanza de nuestro peso
Memoria: Segundo loteamiento del Barrio
San Nicolds

Cuento: Amanecer inclemente

Tramites: a la hora de comprar un auto.
Recuerdos: Escuela N° 35. Una postal de
1967

“Violencia: los
chicos, la guerray . -
los medios” .
(enunciado objetivo)
“Tramites (que hay
que conocer)ala .
hora de comprar un
auto” (Enunciador
pedagdgico)

Empresa

Empresario

Organo de
difusion de la
Cémara de
Industra y

‘| Comerclo de La

Matanza.

La Mafanza

No ‘
especifica,
pero se
presume que
tiene una-
continuidad -

bimensual

El espacio redaccional ocupa
aproximadamente los 2/3 de la
publicacién, en tanto que la superficle
restante se asigna a publicidad. El
periddico est4 exclusivamente orlentado a
la actividad econdmica prioritariamente
de las Pymes. '

Publica informacién de servicios como
asesoramiento tributario, novedades
fiscales y para el sector, ademds de
informacion institucional y politica local.
Fuentes: Cuenta con informacién de
agencia: Noticias Argentinas, DyN,
Infobae.com y Agencia NOVA. La tapa se
edita en color celeste y negro y contiene

A “La industtia crecié

un 21,4 por ciento”,
“Presentacién de
solicitudes para
créditos itallanos”
Porlo general, los
titulos denotan un
snunciador objetivo,
con excepciongs
como el aniversario
de la propla entidad.
‘“Momento
inolvidable”. emotivo
festejo del 50
Aniversario de la

Se financia con
los avisos de
pequenas y
medianas
empresas

. {vinculadas a la

Cédmara
empresaria. -

No indica -

Noindica -
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_| el indice y una nota principal jerarquizada

por titulos con tipografia més destacaday
en color celeste, acompanada por
fotoepigrafe.

Cémara de Industria
y Comercio de La

| Matanza”

(Enunciador
complice)

Centro de
Martilleros
y
.| Corredore
s Publicos
dela -
Matanza

netamente
comercial

Funciona como
un servicio de
avisos
clasificados
para el sector.

La Matanza

Se presenta
como una
publicacién
de
distribucién
gratuita
mensual,
pero admite
dificultades
en mantener
esa
frecuencia.’

Este periddico asigna practicamente la
totalidad de la superficie al espacio
publicitario y sélo se reserva la tltima
pagina a notas de colaboradores ad |
honorem sobre tematicas culturales -

‘llocales (artes y letras). Si bien se

presenta como un mensuario, tiene una
publicacion discontinuada. Resume
clasificados inmobiliarios y una pagina
con informacién de servicios de la
Municipalidad de La Matanza. La
publicacién, que entrd en su segundo afio
de existencia aunque en forma
discontinuada, asigna una pagina para
difundir informacién de servicio como
Novedades de la Municipalidad de La'
Matanza en cuanto a la celebracién de
convenios para la exencién de la tasa por
habilitacién, préximos vencimientos de
tasas por servicios generales y Seguridad
e Higiene, y un anuncio sobre descuentos
para los “buenos pagadores” de esas
contribuciones. El resto de la publicacion
se presenta como avisos clasificados
sobre compra / venta y alquiler de
propledades. No jerarquiza ningun tipo de
informacidn en tapay presenta
claramente su propdsito bajo el titulo

CLASIFICADOS. Incluye en la contratapa
-una guia de martilleros y corredores =~ |

ptiblicos que publican en cada edicién. -

No hay suficiente -
material para
analizar por el peffil
de clasificados

Se financia con.

- |los avisos de

martilleros y

| corredores

publicos que’

" publican en

cada edicién

No ihdica,

No indica -

Condie

Se puede
catalogar
como

comercial,

Se presenta .
como diario que
cubre
informacién

Cubre gran parte
del oeste
bonaerense como

‘Diaria

Es una publicacién con fuerte presencia
en la escena politica local. Distribuye la
informacién noticiosa a través de las

“Vitrey del Pino:

| Apocalipsis Now: 149

evacuados porel - .

Manifiesta un
fuerte
compromiso en

No indica

No indica

las localidades y

secciones: nacional provincial, local y

temporal que afectd

defensa de los
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partidos de La

suplementos Mujer y Deportivo (en rigor
cubren una pagina cada uno).
La seccidn destinada a Informacion

‘General corre por cuenta del Diatlo del

Viajero que dice editar 300.000
ejemplares semanales distribuidos en
otras publicaciones locales. Megabaires
se imprime en Agencia Periodistica Cid,
responsable de la edicién de Diario del
Vigjero. - ]

aunque politica local, - generales. = . 3.500 viviendas” = | comerciantes
dispone de provincialy - | Matanza, Merlo, No tiene préacticamente publicidad a (Enunciador _|del barrioy el
muy poca nacional, Moreno, Gral. excepcion de dos avisos de licitacion de | cémplice) - ‘compre
publicidad. ademds de . Rodriguez y Lujan | - la Municipalidad de La Matanza y dos “Rodriguez Saa nacional’ a
informacién : : avisos pequefios, segtin se pudo analizar | recorre el norte ‘| través de
general en la edicién del 20 de septiembre de mendocino®, anuncios
2002. En ese mismo nimero la | “Reutemann rechaz6 | explicitos sobre
informacién noticiosa se jerarquiza en la | invitacién de Menem | estas teméticas,
tapa a partir de 7 notas, dos de las cuales | a un acto electoral” | pero no se
incorporan fotos de personajes de (enunciadores observa-un
trascendencia nacional /provincial objetivos) correlato en
(Ruckauf citado por la Justicia) y un acto | = avisos
proselitista organizado por Pierri publicitarios. No
(provincialllocal). es un periédico
Fuentes: New Press y Agencia comunas, de distribucién
Agencia Nova, ademés de produccion gratuita. El
propia. _ . precio del
- ejemplar es de-

, : . S 1 peso. .
Megabaire | Comercial con | Difunde La Matanza, Quincenal | El espacio destinado a los contenidos | “Las inundaciones en | Se financia con |No indica - No indica
s fuerte informacién | prioritafiamente. periodisticos es mayor a los avisos. Santa Fe y Entre publicidad y'se |- ‘

vinculacion politica local y o Construye una agenda temdtica vinculada | Rios: solidaridady | presume que
con aparatos |temas a la informacién politica local, con amplia | saqueos” . puede recibir
politicos generales cobertura de la intema peronista (enunciador objetivo” | otro tipo de
partidarios. - provincial /local sobre la que manifiesta | Rugby: los Pumas  |ingresos no
un explicito favoritismo partidario (apoya |ganaron114a0 convencionales
la candidatura de Menem). Jerarquiza la | (enunciador objstivo) | por el perfil
informacién de tapa con titulos de notas : politico
centrales con informacién de avance a - partidario que
) modo de copetes. Presenta los presenta.
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“La barra’ ‘

comercial

Difundir
informacion -

‘| exclusivamente

sobre deporte y
recreacion, al

punto que se

presenta con el
lema de “El
primer periédico
deportivo del
Qeste” de
distribucion
gratuita

La Matanza

Mensual

Se sustenta en la publicidad local y no
tiene una insercién politica. Su principal
fuente de financiamiento son los avisos
de pequeiios anunciantes (comerciantes
y prestadores de servicios locales). En su

- | portada exhibe publicidad con auspicio

fijo. Impresos en color las tapas,
contratapa y su doble pagina central,
recoge la informacion sobre la actividad
deportiva local. Por esta via tiene una
interesante insercién zonal ya que, por
ejemplo, cubre eventos “caligjeros con
participacién masiva de los vecinos”.
“Primero fue la bicicleteada organizada
por el colegio Don Bosco que ademas
tuvo fines solidarios y luego la vuelta de
Ramos Mejia, una carrera de 8 kilémetros
que conto con casi 400 participantes”,
sefialan los editores de La Barra.

Su objetivo es cubrir actividades donde
“lo solidario y el deporte van cadavez
mads de la mano”. Su otro fuerte anclaje
local esta en'los colegios con los que
organizan maratones con premios para el
alumnado. La Barra es una publicacidn
mensual que se distribuye en forma
gratuita en colegios, clubes, gimnasios y
negocios. En lo referido a la produccion
periodistica, combina la Informacion
institucional que se apoya en la _
publicidad, y la produccién propia. Ej. En
la misma pagina donde aparece un aviso
de Reiki aparece un articulo de

divulgacion que explica esa disciplina

alternativa e incorpora los telefonos del
aviso. , :

Para ilustrar la agenda tematica .
sefialamos a continuacién los titulos mas
destacados de la edicién de agosto de
2002. '

“Aguanten los chicos:
hijos, hermanos,
primos, sobrinos o
vecinos. Siempre hay
un pibe en nuestras
vidas", por el dia del
Nifio. (Enunciador
coémplice) -
“Motondutica:
recorrer el pafs en
dos ruedas”
(Enunciador objetivo)

Se financia coh
la publicidad.

Valora la
capacidad
profesionat a
partir de la
formacion
universitaria. De
hecho, los
propietarios de
la publicacion y
colaboradores
son egresados
de la Facultad

.1de

Comunicacién
Social de La
Matanza.

Tecnologia

_{digital
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» Fiitbol infantil

« Coro de nifios del colegio Don Bosco

« Escuela infantil de Futbol del club de La
Matanza -

« Teatro solidario en Ramos Mejia con
Dalma Maradona

o Nota aventura. =

Las contratapas suelen contener historias

de vida de personajes locales como

Marcelo La Manna, referente del TC

nacional, vecino de Ramos Mejia, o

historias y recuerdos de mansiones

marplatenses; o la entrevista a Joaquin

Crespo Lepes, promisorio bailarin de

Ballet que estudia en el Instituto supenor

del teatro Colén.

“Para toda
|'a gente”

comercial

Reflejar la
actividad
vecinalcon .~
notas de interés
parala
comunidad

Oeste del Gran
Buenos Aires
{Ramos Mejia,
Lomas del
Mirador,
Ciudadela, San

Justo, Casanova,
Luzuriaga y Haedo)

| Mensual

Distribuye el espacio redaccional y el -
destinado a la publicidad, practicamente
en partes iguales. Es una publicacién del
oeste del Gran Buenos Aires que alterna
tanto la actualidad local como nacional,
como se desprende del niimero de mayo
de 2003, cuya portada se hizo eco del
fracaso del ballottage y la inundacion en
Santafe. -

Sin embargo, el género de las notas de

- | actualidad nacional son de opinién a

través de formatos como el comentario o

" |1a critica. Se justifica este tratamiento de

la informacién porque cuando se publica
ya ha sido superado enel tiempo y se
revaloriza a partir de géneros
“aditorializantes”. Incorpora asi.

comentarios de vecinos, pero muy ligados |

a su doble condicién de anunciantesy a

*_{un “saber calificado” para los lectores,

dado que firman por su calidad de
psicélogos, médicos, psicoterapeutas o
escritores.

“El merendero,

iniciativa solidaria”
(enunciador objetivo)

“Argentinos:
compromisoy

solidaridad” (por los
inundados en SantaFe) | -
(Enunciador cémplice)

Se financia con
la publicidad

Valorala
capacitacion
profesional a-
partir de la

[formacion
universitaria. De

hecho los
propietarios y
colaboradores

" |dela

publicacién son
egresados 0

1 estudiantes de

la-Carrera de
Comunicacion
Social de la
Universidad de

R ‘| La Matanza

Tecnologia
digital

Las secciones no tienen un criterio




000000000000000000000000000000000000000000000000¢

PERlODICOS ZONALES DEL PARTIDO DE LA MATANZA - 53

definido y se organizan en funmon a Ias
notas institucionales/comerciales que
presentan (belleza, salud, teatro, etc.) La
importancia otorgada a los anunciantes
se desprende también a partir del uso del

| color (tapa y doble central en la que

aparece el grueso de los avisos). -
Algunos temas de tapa versan sobre
tematicas religiosas 0 emprendimientos
solidarios como se desprende de los

_ | siguientes titulos de caracter informativo.

« Devocién al inmaculado corazén de
Fatima y San Cayetano '

o Fundacién Viviré: centro de
Rehabilitacién del Drogadependiente,

o Solidaridad con merendero -

« Institucién asistencia Hospltal Ramén
Cariillo.

También incorpora notas de servicio

como la orientacién a quien compren una

propiedad horizontal.

A Final

Por su origen
y escasa:

| vigencia

resulta dificil
catalogarlo
dentrode la’
tipologia
elaborada.
Pero se estima
que sus
editores
intentaron
darle un peril
comercial.

Tener insercion
enla
comunidad
estudiantil

1 universitaria

La Matanza,
dentro del ambito

de la Universidad.

Mensual

Distribuye el espacio redaccional a la
informacién periodistica y en escasa
proporcion aparecen avisos. Se trata de
una publicacién editada por un reducido
nimero de alumnos de la Carrera de
Comunicacion Social de La Matanza.
Surgié como un microemprendimiento en
el marco de los premios otorgados por el
Banco Rio a una propuesta
autogestionaria econémicamente viable.
A partir de julio de 2003 quedd
discontinuado, pero existe intencién de
reflotar la publicacion, segin mdxcaron
sus editores.

Se financia con
el premio
otorgado por el
Banco Rio y se
proyecta a

futuro

autofinanciarse

-| con la venta de
publicidad y de

ejemplares.

Valorala
capacitacion
profesional a
partir de la
formacién
universitaria. De
hecho los
propietarios y
colaboradores
dela
publicacién son
egresados 0
estudiantes de

~:|la Carrera de

Comunicacion

|Socialdela

Universidad de

'La Matanza

Tecnologia
digital -
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El Cruce

comercial

Servir de nexo-
entre los
vecinos e

informar

La Matanza (Villa
Luzuriaga, haedo,
Ramos Mejia,

|.Casanova y San

“| Justo) o

Mordn

Mensual

Reparte el espacio redaccional y la

"| publicidad en partes casi iguales.

Arma su agenda temética a partir de
temas generales atemporales y elude
explicitamente la tematica politica.
Utiliza fuentes propias para la produccién
de notas culturales, de divulgacion
general y orientacién muy determinadas
por el perfil de los auspiciantes. Asi, por
ejemplo, en la pagina donde aparecen
avisos profesionales (psicélogos) aparece
una nota sobre Abuso Infantil firmada por
la profesional de} aviso. ldéntico recurso

.| se utiliza para elaborar una nota sobre
seguridad vial en una pagina donde gran |
| parte de los avisos se refieren a servicios

o productos para el automotor. Con el
mismo objetivo se produce una nota
sobre sequridad en el hogar. Se puede
concluir que gran parte de la agenda
tematica se construye a partir del
perfil/tenor de los avisos, es decir, que

. esta determinada por la publicidad.

El material de tapa -

resulta insuficiente

| para realizarun .

andlisis, dado que
prevalece la
publicidad. -

Se financia con
la publicidad.

Valora la
formacién
profesional.

Tecnologia
digital -
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El cuadro presentado plantea en forma comparatlva las caractenstlcas de los medios

, locales Sl bien se observan diferencias que dan lugar a un paisaje comumcacxonal variado,

de una prensa zonal que asp1ra a satlsfacer demandas no cublertas por los diarios

nac1onales

CONCLUSIONES GENERALES

| Caracterlst|cas Generales

de la Prensa Local Matancera

- Las pubhcac1ones de la prensa local relevadas si blen han sido agrupadas para el

andlisis en cinco categonas tienen 1asgos comunes que las identifican como medlos

locales que, a la vez, las dlferenman de los dlanos nacionales. Estos 1asgos comunes

_ estan dados por:

a)

b)

Configurar medios ubicados en un espacio fisico acotado a una zona geografica

determihada, en este caso, el vpartido de La Matanza.

La distribucién estd limitada a ese eépacio geografico, aunque algunos de los

periddicos analizados, cuya sede se encuentra en La Matanza, - también se

distribuyen en partidos vecinos co'mvo Moron.

Los contemdos suelen estar elaborados en su mayor parte a pamr de 1a realidad

social, econdmica, pol1t1ca, deportlva, cultural del espacm geograﬁco sefialado

o anterlormente.

Los 1ntereses —pohtlcos economicos y sociales- del medio suelen estar orlentados
al ambito en que se expresan; en este aspecto, la injerencia de la informacion del
4mbito municipal cobra relevancia, ya sea como mformacron de serv101o 0 como

informacion politica local.

Existe una manifiesta voluntad -no siempre confirmada en los hechos-, por

desempefiar una funcion social en el 4mbito local; asi como la intencién. de influir

~ activamente en las relaciones sociales que se producen en la zona.

. son ev1dentes caracteristicas comunes que penmten que los identifican como componentes -
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) La rgdaccién' se encuentra fisicamente en el ambito local y 1a red de cronistas suele -

vivir en la zona.

g) 'Dado que en la mayoria de los casos son periédicos gratuitos, dependen casi -
exclusivamente de la publicidad (comercial u oficial), esta circunstancia los coloca
en una situacion de elevada vulnerabilidad, por lo que se registran frecuentes

.ediciones discontinuadas.

~h) La elaboramon de los contenldos queda en manos de muy pocas personas (una '

redacc1on verdaderamente austera 68), 1a mayoria sin fonnacwn penodlstlca formal

0 1nformal —salvo excepciones-, aunque con probada experiencia en las tareas no

espe01ﬁcamente ' periodisticas ~como . produccion publicitaria, unpreswn y
administracién. ' |

i) Se observala presencia en los medios gréﬁcos zonales de instituciones propias del

lugar; por ejemplo, difusion de emprendimieﬁtos 0 publicacién publicidades de

instituciones educativas privédas y estatales.

j) El cremente proceso de desﬁnanmamwnto 1a ausencia de credlto y la obsoleta 0
rudimentaria tecnologia empleada para la i lmpresmn de los ejemplares conspira, no .
ya contra la aparicion de nuevas pubhcamones genuinamente locales, sino contra la
super\)ivencia de las actuales. A peséir de estas circunstancias desfavorables, existen
varios emprendlmlentos locales que sobreviven con mucho esfuerzo a estas

contmgencms conc1entes de la demanda que existe por fa mformac10n local

El Feedback con Ios Lectores |

Los periédicos locales propician, en mayor. 0 menor medida, ‘algin tipo de

part1cnpa01on ciudadana que no es habitual en las pubhcamones nacionales. Las
herramientas o mecanismos usuales para lograr este feedback lo constltuyen las cartas de
lectores los ‘e-mails, la publicacién de columnas firmadas de representantes de la

comumdad, semblanzas de personajes barriales y hasta el contacto personal, segin se

. desprende del ahél_isis de los medios y de las encuéstas realizadas.

% Yer Cuadro Sintesis de encuestas a medios locales Anexo 1.
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 “Muchos de nuestros.lectores son vecinos que nos conocen y muchos
otros nos llaman para conocernos y comentarnos sus impresiones. La
‘respuesta de los lectores hacia el periddico nos sorprendié mucho ya que
recibimos varios llamados por mes comentdndonos lo mucho que les gusta el
periddico y nos alientan a seguir adelante”, ~ '

~ -~ describe la editora de “El Cruce”, Silvia Mielnicki; al agregar el contacto personal y

telefénlco asi como otras v1as de comumcac1on con sus lectores ademaés de las

‘mencionadas. El 1nusua1 feedback se establece también a partir de la pubhcacmn de

. poesms historias y la propuesta de notas que hacen llegar los lectores

Una experiencia similar. relata Félix Kellls actual coeditor de “La Barra”, un

periddico cooperativo fundado por egresados de la_carrera de Comunicacion Social deLa

Matanza.

“Los 5 periodistas que hacemos el periédico —cuenta- vivimos en la
misma zona en la que se distribuye la publicacion. Los anunciantes, la gente :
en la calle, los entrevzstados nos van transmztzendo cotidianamente qué les
deja el perzodzco ' :

En el caso del perlodlco “La comumta” dmgldo a la comunidad 1ta11ana, el

feedback se logra tamblen con entrev1stas y semblanzas de personales locales y columnas

firmadas por representantes de la comunidad.

El Journal Portugués también incorpora una bateria de herramientas para

»contactarSe con sus lectores en pr'ocura de lograr una identificacion de la colectividad

1u31tana con la pubhcacwn HlStOI‘IaS de v1da, entrevistas a comerciantes o empresarlos y

vivencias compartidas por algunos lectores pueblan las pagmas del perlodlco como una

- seccién més de la publicacion. -

De esta forma, los medios de comunicacién locales se convierten en fuentes

alternativas frente ala globalizacion de la informaci6n de los diarios nacionales Ademés

al incorporar los hechos h1storlcos locales y la vida cotxdlana. el penodlco local contrlbuye |

a conservar la memorla colectiva.

’Estrateqlas de Construccmn del Temarlo

(Agenda Settlnq)

La agenda tematica de los medios locales est4 orientada al se0u1m1ento permanente

-de la escena publica. Esto se puede advertir por la relevancia que le otorgan a temas como
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el aumento de las tarlfas los derechos del consumldor el control del gasto pubhco la

_evolucion de los 1mpuestos A ello se suman otros toplcos como la violencia y la
: msegurldad (en este caso como rebote de la cobertura a mvel nacional), los problemas de

transporte infraestructura, educacion, samdad y ecologia. En un segundo término y de -

acuerdo al tipo de pubhcacwn 69 figuran informaciones que si bien también tienen que
ver con lo cotidiano, contemplan aspectos humanos_como testimonios, historias de vida,

semblanza de personajes vecinales, entretenimientos, cﬁltura, que recrean el ambito local.

Los aspectos _retéricos‘ abordados dan cuenta de la forma en que los medios se dirigen

a sus lectores y construyen el verosimil. Implica las modalidades de decir un texto. Entran
" €n juego en esta categoria los génefos y formatos; la forma de titular, ilustrar o presentar

ima tapa; el tamafio del diario, la mariera en que jerarquiza la informacion y la ordena; la’

extension de las notas (centifnetraje) y hasta la tipografia y el disefio utilizado. Este aspecto

ha sido uno de los vértices de nuestro anlisis, que no asume caracteristicas homogéneas en

todas las publicaciones y que hace a la variedad del paisaje comunicacional mencionada

anteriormente.”

En cuanto a los aspectos enunciativos, podemos hablar de dos tipos de‘destvin.atarios

de los .men'sajes: el destinatario real y el ideal. Establecemos aqui que el destinatario ideal
- es aquél al que se difige: el ménsaje Se piensa en €l como el fector imaginario pero con un -
: perﬁl definido para el enunc1atano (vecino. de La Matanza, de mediana edad, hombre y/o

mujer, interesado en la problematica local, curioso de la historia de su municipio, etc.) En

‘rigor, sabemos que también entra en juego un lector real al que llega el diario sin

proponérselo, por distintas circunstancias, algunas azarosas. Analizar en profundidad estos

~ aspectos plantea otro tipo de investigacibn mas focalizada en un estudio de audiencia o de

receptores reales.”

‘En este marco se agrega la complejidad qué nos ofrece una oferta diversificada, .que
implica multiples estrategias enunciativas. La articulacion entre los medios y los receptores

nos presenta otro aspeéto complejo que tiene que ver con la apropiacion que los publicos

% Ver Tipologia pf). 29y ss.
™ Su abordaje se contempld en el analisis pormenorizado de cada publicacién. Ver cuadro de Relevamiento y
analisis de los Periddicos Zonales del Partido de La Matanza pp. 39 y ss.

" Ver Aspectos enunciativos p.22
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hacen del discurso periodistiéo En términés de Stella Martini, “una misma modalidad -

discursiva ’ resuena de modo diferente en cada individuo”. Los puntos sefialados dentro de

- las estrategias enunciativas han sido abordados en términos ,cg,enerales72 A partir de este -

estudio descrlptlvo-exploratorlo se abre la puerta, también, a nuevas investigaciones que

- pueden ser desarrolladas desde una perspectlva mterd1501plmar1a que abarque por ejemplo,

una mirada lmgulstlca y semlotlca

Contrato de Lecturay Construccmn del Verosmll

en Ia Prensa Local

La comunicacion escrita est mediatizada entre lo que alguien dice y aquello que otro

~ lee, porque no hay una relacion cara a cara. Existen, entonces, una serie de estrategias y

modalidades del decir un texto que, articuladas en el tiempo entre un medio y su receptor,

- Nos muestran como ese medio se presenta a sus lectores y de qué manera los pone en -

contacto con la realidad. Esta vmculacmn pacto o nexo a la que varios autores 1dent1ﬁcan

» Peonstituye un “dxsposmvo de enunciacion”.

Este contrato de lectura es espe01a1mente enunciativo, es decir, se reﬁere alaformao

el como (enunciacion) en que cada pubhcac1on elabora los contenidos (enunmados) La

~forma en que una publicacién relata las noticias nos habla de como construye lo verosimil;

es decir, désdc dénde habla el texto y a quiénes se dirige. '

La ver051m111tud es un concepto interesante que ayuda a desmitificar viejas
categorlas del perlodlsmo que hablaban de la objetividad como valor aseqmble y que aun
resulta tan_ dificil de desterrar entre los estudiantes de periodismo. Introducimos aqui este
cpnéepto en los términos en que los utiliza Julia Kristeva cuéndo sefiala que “lo verosimil,

sin ser verdadero, seria el discurso que se asemeja'a lo real”. Si conectamos esta deﬁnici()n :

“con el contrato de lectura tendriamos entonces que cada medlo construiria su’ propio
“verosimil de la realidad de acuerdo a. las expectativas de sus lectores en el sentido de

' responder a sus valores creencias, intereses, costumbres, habttos juicios e 1deolog1a Asi,

se podria decu que existen tantos ver051m11es 0 construccnones de un hecho como medios

mformanvos.

!

72 Ver cuadro de Relevamiento y andlisis de los Penodlcos Zonales del Partido de La Matanza pp. 39 y ss.

™ Ver El Contrato de lectura, p.18 y ss.
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Desbrozados estos cOnceptos ‘nos interesa ahora abordar la construccion del .

verosimil _por parte de la prensa local con la salvedad de que utilizaremos estas

deﬁn1c1ones dlscre01onalmente para marcar r las diferencias con Ia prensa nacional, pero sin

reparar en las d1ferenc1as que de hecho surgen en los medios locales entre si. Cabe esta |

aclaracion porque con51deramos que los medlos locales analizados resumen una serie de

- caracteristicas que los 1dent1ﬁcan con’ c1erto grado de semejanza 74

El estudlo del tlpo de pubhcacmn del Ob_]CthO prmmpal de cada medlo y de la
agenda tematica son los e_]es a partir de los cuales se hace p051b1e abordar el modo de
construcmon del verosimil VA de una manera inicial, acercarse al estudio del contrato de
lectur . Los valores reconocidos por el propio publico, desarrollados en las notas dellos
peﬁédicos —de. éreas tales como eduCacién, ecologia, accion comunitaria, recaudacion

tributaria, etc.-, los escenarios de interés comunitario para el propio Partido, los personajes

~ destacados por su’ participacién, las temticas relevantes, etc., constituyen los ejes

" fundamentales en torno a los cuales se construye el verosimil de estas publicaciones y que,

en esencia las diferencian de las de la prensa nacional. Se procura, a pértir de estOs

parametros, construlr un texto ver051m1l que parece real que influye, dirige y selecmona

los aspectos pertinentes de la reahdad

- La experiencia dada por los analisis proplos y de otros autores’ permlten dlscemlr

caracteristicas de la construccion del verosimil y -de los contraios de lectura propuestos por

los medios abordados en la presente mvestlgacwn. Sin embargo, estas busquedas no

corresponden a un estudio descriptivo exploratorio como el presente, sino que debieran

. quedar para un gstﬁdio mas profundo que desarrolle un anélisis de dos afios que 6umpla las

exigencias de regularidad, diferenciacion y sistematicidad; segtin lo expresa El’iseo Veron.

El palsaje comumcacwnal constituido por los medios de prensa locales, si blen'

presenta ciertas caracteristicas que hablan de homogeneidad, simboliza un esfuerzo valioso .

en el ambito comunitario en materia periodistica. La riqueza del material y de los
emprendimientos que lo generaron se pone ‘en evidencia a partir de las lineas de

investigacion posibles para ser abordadas indicadas anteriormente. En este contexto, el

™ Ver Caracteristicas generales de la prensa local matancera pp. 55yss.
" Ver Contrato de lectura p.18 y ss
 Ver Referencias y Antecedentes; p. 25



©000000000000000000000000000000000000000000000600

PERIODICOS ZONALES DEL PARTIDO DE LA MATANZA - 61

estudio exploratorlo reahzado resulto un desafio y a la vez un aprendlzaje al adaptar "

B categorlas y crear nuevas a partlr de marcos teorlcos que nos ayudaron a explorar otras

_ fronteras dentro dela 1nvest1gac1on en medios.
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'RELEVAMIENTO DE DATOS:
'HERRAMIENTAS Y RESULTADOS

‘Modelo de entrevista a editores para medios

zonales de La Matanza’

Estimado editor:

Sdmos dos docentes de la Universidad de La Matanza que'
realizamos una investigacién sobre la prensa grafica local (el
abstract puede consultarse en .....cccecaxuuene )

Consideramos muy valioso para nuestro trabajo la informacién
que pueda brindarnos a través de la encuesta, y quedamos a su
disposicién para cualquier consuita que quiera formularnos.
Desde ya estamos muy agradecidas.

Prof. Maria Laura Braga
Prof. Maria Cristina Lago

1. ¢Con qué recursos materiales cuenta? (referido a instalaciones,
equipamiento, tecnologia, etc., para la redaccién, edicién y publicacién
del material)

2. ¢Con qué recursos humanos cuenta? (referido al staff entre
periodistas, colaboradores, administrativos, técnicos, etc.)

3. ¢Ha incorporado, tiene actualmente o desearia en el futuro trabajar
con pasantes? Considera relevante que los periodistas tengan formacion
universitaria? éQué capacitacién especifica considera usted debenan
tener los periodistas?

4. ¢A qué perfil de lector se plantea llegar? éComo lo definiria?

! Se ha utilizado para entrevistas personalizadas presenciales.
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5. ¢Qué IDOSIbll‘Idade.S de interactividad tiene con ese lector al que se

‘propone llegar? (cartas de lectores, columnas firmadas por

representantes de la comumdad semblanza de personajes locales, etc.)

N 6. c.Como deflnlna la politica pubIICItarla deI perlodlco?

C 7. (_Co‘mo de_ﬂnma la linea editorial del perlodlco?

8.. ('_Cual es o son las fuentes de financiamiento deI p'eriédico?

9. ¢Cua|es son Ias |nformaC|ones mas frecuentes del perlodlco?(fuentes
a las que se remiten, temas, etc.). . ,

) 10. Acerca de la rutlna de trabajo del perlodlco c_Como es un d|a de ’

trabajo? (breve descrlpaon)

11. Acerca de Ios criterios de redaccmn ¢Hay aspectos de redacuon _
propios o toma en cuenta algiin modelo de la prensa grafica naC|onal o
internacional? : :

12. Acerca de Ia definicién del temarlo é Como es el procedlmiento de -

o seIeCClon de las noticias.
13. Acerca de Ia tapa ¢Cudl es el criterio de séleccic')n de la tapa?‘ _

14, ¢Cual es Ia principal dlflcultad que afronta en estos momentos para |
desarrollar |a actividad? .

+ 15. éDesea agregar algun comentarlo?

Formulario de encuesta a edltores de perlodlcos
zonales de La Matanzaz

-Estlmado editor:

Somos dos docentes de la Umver51dad Nacional de La Matanza que reahzamos una

1nvest1ga01on sobre la. prensa grafica local (el abstract puede consultarse en: -

http Iwww. unlm .edu. ar/mvestlgacxones/P 5001a1es/2002 _2003/A085/).

Con31deramos muy valiosa la mformacmn que pueda brmdamos ala brevedad '

posible, ya que la investigacion tiene fecha de cierre en marzo proximo. Quedamos asu

2 Se la encuesta se ha llevado a cabo por correo electrénico.
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disposicién para cualquier consulta que quiera formulamos. Desde ya estamos muy

‘agradecidas. -

Prof. Maria Laura Braga

Prof. Maria Cristina Lago

* FICHA DE IDENTIFICACION:

B Nombfe del périédico: |

E‘mail: -

- Teléfono:
Frecuencia de aparicion:

_Haga 'cliCk segin corresponda.

Semanal | Ll

-Quincenal

Mensual '

[
[l
Bimestral O
]

Otra.
(Cual?

Distribucién:

Haga click segun corresponda. .

| Gratuito 1O

Pago

[
Suscripcion| [
[l

Otra.

(Cual?

Zona de cobertura:
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~ Cantidad de ejemplhres:
_ Anﬁgﬁedad: |

Persona de contacto:

Haga click seglin corresponda. - ‘

Director* | [

Editor -

Otra.

[
Encargado | [
[
- | ¢Cudl? '

 PREGUNTAS

1.- (Con qué recursos materiales cuenta? .

. Haga click segun corresponda.

Locacién propia

- Instalaciones especificas para la tarea

o

Tecnologia digital .para_ redaccién y

disefio

Impresién propia

v Otros.
(Cuales?
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~ 2.- {Con qué recursos humanos cuenta?

Haga click s'egl’m. corresponda y consigne cantidad.

- Periodistas | [

Colaboradores o

Fotografos |

Disefadores

.| Administrativos

Técnicos

olo| ol ool o

~Otros.
;Cuales? '

3.- ;Valora la posibilidad de incorporar graduados universitarios o estudiantes
“avanzados de Periodismo en calidad de pasantes?

Haga click segiin corresponda. -

s L]
N0"D.

4.- ;Considera relevante que los periodistas tengan formacién universitaria?

. Haga click segun corresponda.

st | O
{No - [

5.- (Cual es ellobjetivo principal del periédico?

6.- ;A qué perfil de ledtor se plantea llegar? (',C()monlo definiria?
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7.- z,Qué posibilidadgé de féedbaék tiene con ese lector al qlie se propone llegar?

Haga click seglin corresponda.

Cartas de lectores

E-mail

Columnas firmadas por representantes de la comunidad

/| Semblanza o entrevistas a personajes locales

Ofras.
{Cuaéles?

8.- ;Cémo definiria la politica publicitaria del periddico?

gogog

9.- ;Como definiria la linea editorial del periddico?

10.- ;Cual es 0 son las fuentes de financiamiento del périédico, segun el grado de
relevancia? UtiIice; un rango entre 1 y_‘4 en donde 1 significa muy- relgvgnte, 2

medianamente relevante, 3 poco ‘relevante y 4 nada relevante?

Consigne 1,2,3 6 4 segn-corresponda.

Publicidad oficial . ~ Click aqui
Otra publicidad Click aqui :
Subsidio de ONG- Click aqui
Venta de niimeros " Click aqui
Otras. : Click aqui
;Cuales?. ‘ L

11.- ;Cudles son las informaciones- més frecuentes del periédico? Utilice un rango

entre 1 y 4 donde 1 significa muy frecuente, 2 relatiVar'nerite frecuente, 3 poco'frecuente y

4 nada frecuente.

Consigne 1,2,36 4 segﬁn'gorresponda. B

| Internacionales . Click aqui .
|Nacionales . Click aqui
Locales - . Click aqui -
IJnformzflc_ién acerca| Click aqui
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de servicios

Entretenimiento - /|. Click aqui -
humor nE :

Temas femeninos |- Click aqui

Temas infantiles ~ Click aqui
|Otros. . Click aqui
;Cuales? .. g

12.- (A qué fuentes remlten habitualmente las notlclas?

' Haga click segtin corresponda.

| Agencias de Noticias -

Produccion propia (investigaciones)

Fuentes oficiales (Gob. Nac., Prov., Mumclpal u
0organismos descentrahzados)

Fuente no ptiblica de la comunidad

Otras.

| ¢Cuéles?

00 OOoo

vl

13. (Cual es la prmclpal dificultad que afronta en estos momentos para desarrollar la

act1v1dad?

Haga click segﬁnjcorresponda. o

Economica

Ideoldgica -

Tecnologica

‘{Laboral

" | Otra.
1¢Cual?

D[:‘IDDD

14 (Desea agregar algin comentario o aclaracmn sobre €l cuestlonano"



AnExol . e | VIII

 PERIODICOS ZONALES DE LA MATANZA
(SINTESIS DEL MATERIAL RELEVADO)

' Segun el relevamiento realizado en La Matanza, el conjunto de publicaciones

graﬁcas mas emblematicas se pueden encontrar en el 51gu1ente cuadro, que resume datos

. de 1dent1ﬁca01on como el nombre, el director o encargado frecuencia de apa.ncwn y

| vlocahdades abarcadas

S : . Frecuencia | PR
Publicacién ~ | Director/Encargado . de ‘Localidades abarcadas
' - aparicién | - S
Para toda la gente | Carlos Ponce , Mensual Ramos Mejia, Haedo,
L - Ciudadela, Villa
.| Luzuriaga, Lomas del
, : _ _ Mirador, Morén
. Periédico del Centro | Silvia S. de Bacher Mensual | Ciudad Evita, :Ciudadela,’
de Martillerosy - . : Gonzalez Catan, Haedo,
| Corredores piiblicos ' _ - - |Isidro Casanova, Gregorio
de La Matanza S ' : de Laferrere, Lomas del
: ' ' - Mirador, Mordn, Padua,
| Rafael Castillo, Ramos
Mejia, San Justo, Tablada,
* | Tapiales, Villa Luzuriaga,
Villa Madero, Villa
o _ Sarmiento, Haedo
Casanova Hoy =~ |Alejandro Enrique  |{Mensual Isidro Casanova
El cruce. Vecinos que Silvia Mielnicki, Mano Mensual Villa Luzuriaga, Haedo,
Se encuentran - Ruiz . ’ - |Morén, Ramos Mejia,
' : o - | Isidro Casanova, San
_ _ : o . |Justo ‘
ElCorreo _ CarlosR. Carvallo = |Mensual Gregorio de Laferrere
La barra. Todo . |Titulares: Alicia Castillo, | Mensual Ramos Mejia, Lomas del
deporte y recreacion |Juana Colodro, Félix _ Mirador, San Justo Villa
o ' Keilis, Ana Maria _ . { Sarmiento
Norbelli, Gabriela
" | Torretta _ .
|Nueva Etapa Blas Eduardo Martinez |Mensual | Gregorio de Laferrere
| Condie ~ . |Marcos Flores =~ D‘iario - (LaMatanza .
N.C.O.' - .| Oscar Petinatto _ Diario ~ |LaMatanza
Sup. Matanza- - {Rubén Dotrot Diario :
| D. Popular (encargado)
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Inés Morillo ]

Comerciantes de San
Justo

La Reconquista Diario
El Informativo Inés Morillo “ |Diario .
El Mirador Marta Portillo Diario
Diario Nueva Idea | Martha G. de Falcén Diario
S - Judicial
Pdginas de Verdad |Luis Agiiero Periédico | La Matanza, Cap. Federal
S . : Mensual :
La Hoja de la Calle |Luis Porcel Peri(’)_diéo “| San Justo
PR Mensual o |
El Censor Jorge Victorero Periédico |La Matanza, Moron,
Bonaerense Merlo, Moreno, Gral.
v . _ Rodriguez y Lujan.
El Independiente del |Stella Gattuso Revista - |San Justo, Tablada,
Oeste’ : ' Mensual | Lomas del Mirador
| Tomo La Palabra’ | Nelson Scaramuzzino | Periddico | Laferrere, Virrey del
R ' Mensual | Pino, Gonzalez Catén, 20
N de Junio '
El Angel de Virrey | José Blas Belusci . |Periodico | Gonzalez Catén, Virrey
del Pino ‘ o ' Mensual  |del Pino '
. | Novedades del Oeste | Gaston Zegarra Periédico | Ramos Mejia, Villa
- Mensual |Luzuriaga, Moron
Periédico Politica | Pedro Artaza Periédico |LaMatanza '
12000 R Mensual
La Voz del Nuevo - | Silvia Rodriguez Periddico |La Matanza
Partido ' Mensual . 3
EI Ojo Imparcial ~ |Rail Marra Periédico |La Matanza
_ Mensual :
La Comunidad José Tucci Periodico |La Matanza
I . _ Mensual ‘ :
Correo Semanal Carlos Fiaschi - Periédico | Ciudad Evita
| . ' Semanal
Participacion Santos O. Vivanco Revista La Matanza
Comunitaria. , Mensual _
Para todos Blas Eduardo Martinez |Mensual | Ciudad Evita
Esto es Jorge Carretini Periodico | Gonzalez Catéan, Virrey
: Mensual del Pino, 20 de Junio
Boletin Informativo. Mensual San Justo |
Centro de




Tapiales Hoy
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Nuestro Municipio. |Juan Carlos Aquino - Mensual Ramos Mejia, San Justo,
Un medio para que ' Villa Sarmiento,, Lomas
la comunidad se del Mirador, Villa

|exprese o | Luzuriaga
El Recopilador. Fr_ancisco Alvarez - Mensual Lomas del Mirador,
Siempre de coleccién “ ' Ramos Mejia, Ciudadela
| " | Sur o ‘
El Editor Cristian Sénchez Barrios |Mensual | La Matanza, Mordn,
: o o - |ltuzaing6, Hurlingam
Alberto Medone Periédico | Tapiales
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Cuadro de analisis de encuestas de periédicos zonales _ . _
s - P - - ) valoracién | autodefinicion o :
medio aparicion |distribucion| tirada | antigliedad | recursos técnicos | personal capacitacién| _perfil lector . quetlvo_ : interaccion
Correo Semanal |semanal ~  [gratuito 3.500 (B afos locaci6n propia, 5 novalora - [cautivo informacion general jcartas.
' tecnologfa digital e - email
, impresién propia columnas firmadas
El Angel de mensual  |graiuito 5.000 |5 afios locacién propia 6 novalora  |gente del barrio [informacion general |cartas
Virrey del Pino - ’ : email
Ei censor semanal -~ |gratuito - |3.000 |7 afios - locacién propia 7 si valora todo tipo de perfiles|informacién general . [columnas firmadas
bonaerense impresioén propia ' o ' o semblanza personajes
o . o , ) vecinales -
A Final mensual  |gratuito 2.000 |6 meses tecnologia digital 4. si valora comunidad - |capacitacion cartas
' C : - universitaria profesional email T
semblanza personales
: , - . |columnas firmadas
La Comunitd - |quincenal . |suscripcion 15.000 (14 afios - |tecnologia digital . |12 sivalora |comunidad italiana |difusién politicay™ - [cartas
: ‘ ' locacién propia - ‘ cultura italiana email
semblanzas
_ columnas
Nueva ldeas semanal  |suscripcion |4.000 s afios locacién propia 6 sf valora interesado en informar cartas
' : i . {tecnologia digital legales, judiciales |- ‘ ’
El Cruce mensual  |gratuito 8.000 {3afios tecnologia digital 2 - si valora vecinos semir de nexo entre  (cartas
‘ : ' los vecinos e informarfemail
- semblanzas
columnas ,
L : B . contacto personal
La Barra mensual  |gratuito 20.000 [2 afios tecnologia digital 8 si valora Vecinos con ganas |Rrilejar la actividad  |contacto personal
: de hacer cosas’  [de los colegios,
interesados por lo |clubes, instituciones y
. |que pasa asu vecinos en general en
alrededor. las dreas de
' deportes, cultura,
recreacion,
solidaridad, a nivel
. : local. _
Tomo la Palabra |mensual  |gratuito - |4.000 |5 afios tecnologia digital 6 "Inovalora  |todo tipo de perfiles|informacién general (carta de lectores
' T “|locacién propia B L columnas firmadas -

X1
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“Perlodlstasmatanceros
Ex1ste desde el afio 2002 una asoc1a01on de perlodlstas de medlos Iocales de La

Matanza que ha conformado una ' organizacion no gubernamental denominada

“Periodistasmatariceros”. En los estatutos y memorla, esta nueva entidad se presenta como

“un grupo de trabajadores de prensa, duefios de medios y productores 1ndependlentes de

_ programas radiales y de TV del partldo de La Matanza que se unieron en defensa de
'me_]ores condlclones de trabajo para Jerarqulzar la profesion y para actuahzarse'

permanentemente en el rol de comumcador soc1a1”

Entre las 1n1<:1at1vas encaradas en los dos ultlmos afios ﬁguran la insistente demanda
al goblerno comunal por “una justa dlstrlbucwn de las pautas pubhc1tar1as del municipio
hacia los medios de comunicacién matanceros™. Segin la entidad, la partlda para la

a51gna01on de pautas pub1101tar1as de los actos de goblemo fue recortada para el periodo

2002. Concretamente “Periodistasmatanceros” reclaman una ordenanza que establezca un

: mcremento en la a51gnaclén de la partida destinada a las pautas 'de publicidad de los

medios locales y una instrumeritacion legal de esa distribucion en porcentajesiequitativos

entre los periodistas, pfoductores y medios locales y los multimedios nacionales.*

“En su interés por establecer nexos con la comunidad, “Periodistasmatanceros”

propus1eron al Concejo Deliberante la creacmn de un archivo multimedia y una red de

comumcac1on entre colegas del dlstrlto ademés de 1a definitiva puesta en funcionamiento

de la hemeroteca para que el material recolectado sea declarado patrlmonlo cultural del

municipio, y sea de acceso libre y gratulto a la comunidad.

La entidad tarr_lbién entablé contactos con la Universidad Nacional de La Métanzas,

la Unién de Trabajadores de Prensa de Buenos aires (UTPBA), diferentes bibliotecas, la

hemeroteca del Coﬂgreso de la vNacién’ la escuela de periodismo TEA, UMSA y la

asociacion Perlodlstas con la finalidad de darse “a conocer y generar un espacxo abierto y

participativo”, segun exphca en su Memorla

; Expedlente abierto en el Honorable Concejo Deliberante de La Matanza, avalado por mas de 40 medios de
comunicacién y periodistas locales, en noviembre de 2001.
4 Expediente N°2882/01, del 26 de noviembre de 2001 en el HCD de La Matanza.

5La reunidn se realizo el 11 de octubre de 2002 y se acordd la creacion de un espacio de discusion que
permita articular proyectos en el futuro. ' :
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BRE VE RESENA SOCIODEMOGRAFICA
DEL PARTIDO DE LA MA TANZA

Estructura sociodemografica

El partido de La Matanza se encuentra ubicado dentro del Gran Buenos Aires, al.
oeste de la Capital Federal de la Republica Argentina y sus limites son la Cludad»_

Auténoma de Buenos Aires y los partldos de Tres de Febrero, Mor6n, Merlo Marcos Paz,

Cafluelas, Esteban Echeverria, Ezeiza y Lomas de Zamora. (estos tres ultimos a través del

Rio de La Matanza). Tiene una superﬂme de 323 Km2 y segun el censo reallzado en 1991

1a cantidad de habltantes se estimaba en 1.500. 000 habltantes es decir, el 3 9 % de la _ ;

poblac1or1 del pais y el 14 % de la prov1nc1a

La Ley de Inm1grac1on sancionada en 1876 en el marco del proyecto de pais lanzado
por la generacion del ‘80, influy6 en la configuracion de la estructura sociodemografica del -

partido. Los datos obtenidos en los afios posteriores a 1895 demuestran la aceleracion del

incremento de la poblacion que estaba conformada por 1nm1grantes venidos de Europa y de

paises vecinos como Paraguay y Bohv1a, entre otros.

Historia del nombre .

El origen del nombre del partido de La Matanza reconoce varias versiones:

a) Que el nombre del partldo proviene de la matanza reahzada por Mendoza en

el encuentro contra los mdlgenas en el afio. 1536

b) Que el nombre proviene de la matanza llevada a cabo por Garay como _-

escarmiento contra los indigenas entre los afios 1580y 1653
¢) Que el nombre proviene de la matanza de ganado alzado.

d) Que el nombre proviene de la matanza de perros cimarrones en el rio Aos y

en la zona.

¢) Que el nombre proViené del homenaje a Garay en el lugar', donde fue

asesinado y por prolongacion en nuestra zona.
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) Que el nombre proviene del transplante del nombre portugués‘de una zona

1u51tana, postenormente 1mplantado por Vespu01o en su v1aje con las naves

‘de Gonzéilez Coelho (versmn del Profesor y Historiador de La Matanza -

Alfonso Corso aprobada en el 11 congreso de Historia de los pueblos de la _-

Pcia. de Buenos AlI’CS)

. La misma d1vers1dad de cr1tenos 1mperaba con respecto a las fechas que se daban
como fecha de fundac1on. Se ad_opté.como dia de esa zona la fecha que apareciera en €l

documento de existencia fisica mas antigua y-en el que se mencionara dicha zona 0

territori; en este caso el Documento es el que se encuentra en el Archivo General de la

Nacién refrendado por escribano y firmado el dia 29 de Juho de 1603. En el aﬁo 1991, se

R oﬁc1ahzo ese d1a como d1a del partldo deLa Matanza

Escudo

El escudo del partldo de La Matanza presentado medxante el expedlcnte N°

'4074377 69y rubricado en la Gobernacion de la Provmma de Buenos Alres, es el escudo

distintivo después del Escudo Nac1onal y del Escudo Provmcml y consta de los 51gu1entes

motivos y atributos d1v1d1do en cuatro campos:

e El ‘superior 1zqulerdo muestra el Escudo de Mendoza y De La Vega
rememorando aquella matanza de indigenas en la orilla del Riachuelo del Dla de
Corpus Christi de 1536, que dio el nombre del pamdo
e El campo superior derecho sobre fondo azul tiene tres cabezas de ganado que
simbolizan la rlqueza ganadera del - territorio. :
¢ En el campo inferior derecho se encuentran las armas de Garay que representan
los repartos de tierra que ‘hiciera en Octubre del afio 1582. ,
e El campo inferior izquierdo, también es azul y muestra la rueda que simboliza a
la industria del partido. -Sobre los campos superiores asoma el sol ‘color oro
-simbolo del poder y de la luz, tipico de los Escudos Nacionales. Los laIerales del
~ escudo tienen guarda de laureles smbohzando lafeyla esperanza '

Hidrografia ,
Recorren el Partido El historico rio de La Matanza, que en el lado‘c'apitalino es el
Riachuelo, y los arroyos: Morales, Chacon, De las Viboras, El Pantanoso, Barreiro, Mario,

Susana. El arroyo Maldonado (entubado) pasa por la avenida palacios (Lomas del Mirador,

‘Ramos Mejia) y en la ciudad auténoma de Bs. As se encuentra en la avenida J.B. Justo

hasta el Barrio de Palermo y desagua en el Rio de La Plata.
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Actividades econémicas y recursos
Hay 470.000 empleados y un 5 % del total de desocupados del. pals y un 39 %

trabaJan €n negro.

En el lapso que va desde 1895 a 1947, La Matanza aumento 21 9 veces su poblacion;

y la mdustrla se iba consolidando como la principal actividad economlca Entre 1947 y

: 1980 el partido contaba con 7.000 estableclmlentos industriales de donde provema el 70

por ciento del Producto Bruto Interno de la zona. En el perlodo que abarca de 1980 hasta

11991, en €l que se 1mplementaron pohtlcas basadas en la libertad ‘econémica y en la
- apertura de los mercados, se freno el crecumento econémico de La Matanza y la poblacmn

aumento por sobre la media nacional.

| Sectores productwos

" El sector primario esta representado por las producclones avicola y horticola. En
menor medlda, se reglstran las actividades de: cultivo de maiz y glrasol la ganaderla y

unas pocas empresas de extraccwn de caliza y tosca.

La preemmenma dela 1ndustr1a comenzo a darse con el relativo exodo rural ha01a la

ciudad, predornmando aquellas de tamafio pequeﬂo y medlano.,

Las ‘ramas 1ndustr1a1es mas desarrolladas son: metaltrgica, madera Y corchos,

“alimentacion, cueros y pleles mmerales no metaliferos, quimica, manufacturas diversas,

'beb1das caucho, papelyplastlcos

Algunas plantas de gran tamafio que se encuentran en el partido son: automoviles,
plastico, metalurgicas mediaﬁas, embotelladora de bebidas, tubos y cafios de acero,
méquina de contabilidad, jabon, calzados de pléstico papel y sustancias quimicas (de los

cuales subsisten hoy 7000 establecunlentos industriales).

- Dentro del sector terc1ar10 el comercio es el mayor aporte seguldo de otros servmos -

vivienda y ﬁnanzas

La estructura mercantil esta basada en la existencia de mas de 26. 000 comerc1os

mayoristas y mmorlstas perfectamente diversificados, lo-que permlte ofrecer una total

cobertura de la demanda local y convertir a los dlstmtos centros del distrito en autonomos o

de dindmica propia.
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Alli prevalecen las ventas de alimentoé y bebidas, prendas de vestir- articulos del

hogar 1mplementos de granJa artlculos para el Jardm ferreteria, maqumana, automotores

- cosméticos, productos farmaceutlcos tabacos golosmas ‘materiales | para la construccwn
“etc,, correspondlendo a San Justo Ramos Mejia y La Tablada el mayor porcentaje de

1nsta1a01ones

D|v15|on polltlca Iocalldades y delegacnones

| Las localidades que conforman el partldo son: San Justo (cabecera de dlstnto)
Ramos Mejia, Ciudad de Villa Madero Los Tapiales, Aldo-Bonzi, Villa Luzunaga
C1udad Evita, Rafael Castillo, Isidro- Casanova Gregorio de Laferrere, Gonzalez Catan
Vlrrey del Pmo 20 de Jumo yLa Tablada

Mientras que las delegacwnes son: Rafael Castillo, Gregorio de Laferrere, Gonzalez |

»Catan, Ciudad Evita, Tapiales, Villa Celina. ISldI‘O Casanova, Ramos Mejia, Virrey del |

Pino, La Tablada. Y las subdelegaciones: Aldo Bonzi y Manzanares.

Aldo Bonzi:

- En su comienzo formaba parte ‘del "Gran San Justo" y lleva el nombre de un -

:prest1gloso abogado y Noble 1ta11ano (dela Casa de los Condes de Sefio y Crema) Si bien

- el pueblo comenzo a ex15t1r antes, el nombre le fue impuesto al establecerse: 1a estacion

ferroviaria. .

L Isndro Casanova

Formaba parte de San Justo, cuando el pueblo comenz6 a formarse alrededor de la
éstacmn del ferrocarril que toma su nombre de un industrial textil cuya fabrxca se hallaba
en frente de ella. El pueblo se formo legalmente en el afio 1936 La fabrica es luego

vendlda ala ﬁrma Schuster y camblo de ramo.

Ramos Meijia:

Las antlouas tierras de don Pedro Gutlerrez y de Doiia Mayor Umanes de Molma, :
fueron cambiando de duefio desde la prlmera radicacion a fines del siglo XVI, pasando en
la primera década del siglo XIX a pertenecer a la familia de los Ramos Mejia. Claro esta
que en esa época la propiedad era mucho més extensa qlie‘ '1a. actual ciudad. Por" otra parte,

no se separa de San Justo hasta el afio 1872 cuando se autoriza a formar el Pueblo.
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, Cludad Evnta

" Su V1da comienza al comprarse las tlerras para 1mp1antarla -el 20 de octubre de 1947

‘el Presidente Juan Domingo Perén firmé el decreto de ublcacwn geografica-. Lleva el

‘nombre de “Evita” —por Eva Peronn, y, si bien debi6 sufrir cambios en su denominacién el

pueblo 31empre la 51gu10 reconoclendo como Ciudad Evita. Fue la pr1mer c1udad obrera en

el mundo.

Cludad Madero (antes Villa Madero)

Lleva ese nombre por el ingeniero Eduardo Madero, fundador del Puerto de Buenos

~Aires en lo que se refiere a su dlagramacmn. La poblacion quiere recordar ta_mblen en ese

nombre a Francisco Madero, vicepresidente de la Republica durante la gestion del

Presidente Julio A. Roca.

La Tablada:

Deriva de un vocablo americano que signiﬁca “sitio fuera del poblado. donde se

. reconoce al ganado a la venta o al matadero” y porque en esa zona se instalaron los

primeros bretes o tablados en los cuales se llevaban acabo esos menesteres. No debemos
olvidar que hasta mediédos de la década del 30, en ese mismo lugar existia el Mercado de

Hacienda.

Tapiales: .

En realldad deberla decirse “Los Taplales de Altolagulrre" ya que este senor poseyo
estas tierras desde el-afio 1780 hasta el afio 1808, cuando vendié las tierras a los Ramos
Mejia, lo que le hizo cambiar el nombre al lugar que se pas6 a llamar “Los Taplales de

Ramos™. En esa localidad se encuentra uno ‘de los Monumentos HlStOI‘lCOS Nacwnales con .

-que cuenta el Partido de La Matanza: “La Chacra de Los Tapiales".

Greqorlo de Laferrere

Rmde un homenaje al nombre del escritor, dramaturgo -de su obra teatral perduran
como clésicos “Locos de Verano" y “Las de Barranco"- y politico -primer intendente de
Moron- que vividé entre los afios 1867 y 1913 En mayo del afio 1911 se asocid con un
grupo de amigos para fundar una ciudad modelo en los alrededores del lugar que hoy
ocupa la estacion. Comenzo6 construyendo una decena de chalets, pero el doctor Laferrere
falleci6 a poco de empezar la obra quedando trunco su suefio urbanlzador durante un largo

lapso, hasta llegar hoy a lo que es: una 1mportante cmdad matancera.
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- Villa Luzuriaga: -

Es una de las locahdades més nuevas “del partldo y lleva el nombre del general

. vTOl’lblO de Luzurlaga natlvo del Pert en 1782. Fue colaborador del leertador ocupo la

Gobemacmn de Mendoza y fallecio en 1842 en Pergammo Prov1nc1a de Buenos Aires.

Esta zona se llamo tamblen V111a Marganta

Rafael Cast|llo

Recuerda el nombre del pOllthO y hombre ‘publico vecmo de estas tlerras que fue

' hermano del Vlcepr651dente -luego Presidente- de la Nacion, Ramén S. Castlllo- Don

Rafael fue tamblén legislador, administrador, etc. Habia nacido en Catamarca en el afio -
1863 y fallecw en 1918. '

Mawlo Gonzale; Catan:

Fue este un distinguidb médico que poseyo importantes predios en el lugar donde '
ahora se encuentra la localldad Estuvo radlcado en Buenos Aires donde fallecié en el afio ,

1895. Su yemo el Dr Enrique Slmon Perez fundé el pueblo y le le el nombre que lleva.

Veinte de Junio: .

" En ese nombre se reeuerda la ﬁgura del General Belgrano yala Bar‘ldera‘Nac‘ional

~Se llamo anteriormente Pontevedra y se dec1de cambiarle el nombre para ev1tar.'

' ’confusmnes con la poblacmn de Merlo que lleva el nombre de Pontevedra Cr

| V|rrev del Pmo.

'Antes llamada San Martin, el nombre se debe a la supuesta presencia'dei Virréy enla

zona, si blen fue propiedad de los Necochea antes de ser de la Sociedad Rosas-Terrero y

: postenormente del Brig. Gral. D. Juan M. de Rosas En esa locahdad se encuentra parte de

- lo que fue la antigua estancia (hoy Monumento Historico Nacional) y el Museo Municipal.



