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1. Cuadro resumen de horas semanales dedicadas al proyecto por parte de director e 
integrantes del equipo de investigación:1  

 
Rol del integrante Nombre y Apellido Cantidad de horas semanales 

dedicadas al proyecto 

Director Hernán Ursi 7 

Co-director               ---  

Director de Programa               ---  

Docente-investigador UNLaM Fernando Bragazzi 8 

 Facundo Benedetto 7 

 Hugo Moreira 6 

Investigador externo2  
               --- 

 

Asesor-Especialista externo3                ---  

Graduado de la UNLaM4 Matías Daneri  2 

Alumno de carreras de 
postgrado (UNLaM)5 

               ---  

Alumno de carreras de grado 
(UNLaM)6 

Yamila Rodríguez 2 

 Facundo Moscoso 2 

Personal de apoyo técnico 
administrativo 

               ---  

 
 

2. PLAN DE INVESTIGACIÓN 
 

2.1 Resumen del Proyecto: 
 
    El presente trabajo propone comprender el complejo mecanismo cognitivo que subyace 

toda vez que el individuo explora, rastrea y finalmente accede a contenidos mediáticos a 

través de teléfonos móviles con acceso a internet. La apuesta radica en analizar hábitos, 

modos y percepciones no sólo de búsqueda y análisis de información política, económica 

y/o sociocultural en el ágora virtual de los estudiantes de la Universidad Nacional de La 

Matanza durante el período 2019-2020 (será nuestra unidad de análisis), sino que también 

ahondar en cuestiones referidas a la construcción de las identidades y autopercepción de 

los alumnos de dicha universidad, ello estudiado en clave psicosociológica. Si bien en los 

albores del nuevo milenio el acceso a la información se ha modificado vertiginosamente 

conforme avanzaron las tecnologías de la información y la conectividad, existen elementos 

que permiten vislumbrar que los sujetos actúan conforme a ritualidades que serán 

 
1 Incluir todos los integrantes del equipo de investigación, agregando tantas filas para cada rol de integrante 
del equipo de investigación como sea necesario. 
2 Deberá adjuntar FPI 28, 29 y 30 debidamente firmados. 
3 Idem nota 2. 
4 Idem nota 2 
5 Adjuntar certificado de materias aprobadas de estudiantes de carrera de posgrado. 
6 Adjuntar certificado de materias aprobadas de estudiantes de carrera de grado. 
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inicialmente definidas aquí como antropo-culturales. Ello remite a considerar que los 

sistemas de vida en sociedad influyen en la práctica de acceso, percepción e intercambio de 

información entre los sujetos. 

En referencia a la estrategia metodológica, la misma será mixta, es decir que se 

triangularán métodos y datos de origen cualitativos y cuantitativos. Así pues, por vía de las 

técnicas de entrevista en profundidad y grupos de discusión se explorarán cuestiones 

vinculadas a hábitos y percepciones de los estudiantes y ello será suministro para la 

construcción de dimensiones e indicadores que estructuren el armado de un modelo de 

cuestionario. Por vía de éste, previa estipulación de la muestra representativa de la 

población estudiantil de la UNLaM, la cual se compondrá de cuatrocientos estudiantes (ver 

fórmula en acápite de metodología), se obtendrá la información estadística que coadyuve a 

construir el informe final de investigación. 

 

2.2 Palabras clave: percepción – hábitos de consumo – tecnología – información – actualidad. 
Identidad. 
 
2.3 Tipo de investigación:7 
2.3.1 Básica: X 
2.3.2 Aplicada: 
 
2.3.3 Desarrollo Experimental:  
 
    La presente investigación utilizará un diseño pre experimental, específicamente en cuanto a la 

aplicación de la técnica de recolección de datos de focus group. Ello remite a considerar que se 

favorecerá el clima adecuado para aplicar un estímulo (y los sucesivos) en función de registrar las 

devoluciones que los miembros de la muestra (10/12 unidades de análisis representativas de la 

totalidad de la población objeto -recibidas en un espacio adecuado, asignado por la UNLaM) 

arrojen, en una lógica de actuación símil con la realidad. Significa que se tratará de un pre test que 

buscará afianzar categorías. Por tal, no se manipularán variables ni habrá grupos experimentales y 

de control, sino que simplemente se pondrá el foco en detectar nociones y parámetros que nutran 

los resultados y conclusiones del estudio. 

 
2.4 Área de conocimiento: 4600 Informaciones  
2.5 Disciplina de conocimiento: 4601 Comunicaciones Masivas 
2.6 Campo de aplicación: 4600 Informaciones 
 
 
2.7 Estado actual del conocimiento:  
 
    Innumerable cantidad de investigaciones se han centrado, durante las últimas décadas del siglo 

XX y en la primera década del siglo XXI, en el análisis de la percepción humana respecto de los 

contenidos mediáticos en sus múltiples soportes (gráficos, sonoros, audiovisuales, multimediales). 
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A menudo centrados en registrar estadísticamente (para comparar) cantidades de consumo 

informativo de orden político, cultural, económico, deportivo, social, artístico, etc., de individuos con 

rasgos comunes y/o pertenecientes a una determinada comunidad. Las menos de las veces, 

orientadas en interpretar los hábitos y/o rituales de acceso a la información y el uso 

correspondiente de la misma desde perspectivas inductivistas que buscan evidenciar cuestiones 

ligadas a comportamientos y actitudes de los consumidores.    

Para comenzar el raconto histórico-teórico de las investigaciones que, en los albores del siglo XXI, 

han enmarcado a los dispositivos digitales como objeto de estudio citaremos la del autor Jorge 

Serrano Cobos (2016) quien en su trabajo “Tendencias tecnológicas en internet: hacia un cambio 

de paradigma”, se pregunta por qué la gente consume lo que consume. Y se responde que la 

personalización basada en la identidad, es decir, la inteligencia artificial, simplifica las búsquedas a 

los usuarios.   

“El identity based pay per click marketing en el sector de la publicidad interactiva consiste en 

anuncios que surgen al identificarse donde ha estado antes un usuario o al conocer sus intereses” 

(Serrano Cobos, 2016). Las redes sociales, Google y otras tantas aplicaciones de uso cotidiano 

leen al usuario, lo interpretan, lo decodifican y lo codifican algorítmicamente para proporcionarle 

una experiencia sintética en el uso cotidiano de la web. “Mediante machine learning (aprendizaje de 

máquinas) se crean grupos homogéneos de identidades que sirven de entrenamiento para los 

algoritmos que deciden a quién publicitarle qué contenido” (Serrano Cobos, 2016). En otras 

palabras, la red consume al usuario tanto como él lo hace con ella. Todas aquellas situaciones en 

donde el consumidor encuentra lo que busca sin la necesidad de explorar detenidamente, no se 

corresponde con un momento ligado al azar: es la red simplificando la experiencia.  

Si se suma la forma de consumo a la inteligencia artificial, el usuario es potencialmente una fuente 

de datos constante que le proporciona información a la red para que, recíprocamente, la red le 

devuelva lo que el usuario podría llegar a buscar. “Internet es continente y contenido de una 

economía social que necesita más que nunca de la transparencia para que los sesgos de las 

máquinas no vengan de los sesgos de las personas” (Serrano Cobos, 2016). 

Siguiendo con el análisis cronológico, una investigación de corte cuantitativa realizada por Beatriz 

Catalina García, Antonio García Jiménez y Manuel Montes en el año 2015 en la Universidad del 

Rey Juan Carlos, España, titulada “Jóvenes y consumo de noticias a través de Internet y los 

medios sociales” (García, B. 2015) se centró en analizar el comportamiento de los estudiantes 

universitarios al momento de informarse utilizando la red de redes, y en captar la percepción de los 

alumnos del nivel superior sobre la imparcialidad y la credibilidad de los productos informativos 

obtenidos a través de internet. 

A través del método de encuesta por vía del diseño de un cuestionario registraron la percepción 

que los alumnos tienen respecto de productos informativos obtenidos a través de medios digitales y 

 
7 Marcar con una X según corresponda. 
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de medios tradicionales y la credibilidad que, a cada uno de ellos, las unidades de análisis en 

cuestión les otorgan. 

Las dos variables que delimitaron este estudio fueron: por un lado, la frecuencia e intensidad de 

acceso a Internet y, por otro lado, el género. Las hipótesis de trabajo desde las que partieron 

fueron: 

-Los jóvenes recurren preferentemente a los medios sociales para el consumo de información de 

actualidad, independientemente de otras tareas que pudieran realizar en ellas. 

-La variable de género no es determinante en el consumo de noticias en Internet. 

En conclusión, se afirmó una marcada tendencia de los encuestados a informarse en gran 

porcentaje con medios tradicionales por la credibilidad que se deposita en ellos; por otro lado, se 

indicó que se acentúa el crecimiento progresivo de uso de redes sociales digitales para el mismo 

fin.  

En este punto se retoma otra investigación del mismo año, que ha sido publicada en el libro “De 

tecnologías digitales, Internet y educación formal. Retratos de los planes, una computadora, un alumno ", 

de Silvia Lago Martínez (2015), en la que la autora ha realizado un estudio cuantitativo a partir de la 

aplicación de encuestas por cuestionarios a 1200 niños y jóvenes de 11 a 17 años en Argentina, 

atravesados por el Programa Escuela y Medios del Ministerio de Educación de la Nación. El relevamiento 

se realizó en el año 2011 en hogares. La encuesta fue aplicada en el año 2012 con 150 jóvenes de 15 a 

19 años y los resultados arrojaron que un 20% de los adolescentes no contaban con computadora en su 

hogar antes de la posesión de la netbook del PCI (Programa Conectar Igualdad). Los interrogantes que 

recorren este texto giran en torno a saber cuál es el lugar que ocupan las tecnologías en el contexto de la 

vida escolar de los jóvenes; qué cambios se producen en sus vínculos; cuáles son las expectativas y 

percepciones de cambio en el hacer y quehacer escolar; qué imaginarios sociales y percepciones se 

producen con relación con el PCI (programa conectar igualdad) y la inclusión digital. 

La hipótesis que recorre el texto es que, si bien la incorporación masiva de las computadoras en las 

instituciones escolares ha producido cambios en el uso de las tecnologías digitales, los y las adolescentes 

realizan una apropiación práctica y simbólica diferente según su capital tecnológico, género, edad y 

pertenencia sociocultural. Así pues, las políticas de incorporación de las TIC han estado acompañadas de 

tres promesas o expectativas fundamentales: en primer lugar, preparar a los alumnos en el manejo de las 

tecnologías (alfabetización informática o digital). En segundo lugar, disminuir la brecha digital al entregar 

acceso universal a computadores e Internet. Por último, mejorar el rendimiento escolar de los alumnos 

transformando las modalidades de enseñanza y aprendizaje. 

En general, se caracteriza a los jóvenes como adictos a Internet, celulares y computadoras, creativos y 

entrenados en el uso de múltiples tecnologías. Estas características dieron lugar a algunos conceptos 

como nativos digitales, e-generación. En general los términos clasifican a los usuarios en función de su 

edad, sin embargo, otros autores afirman que la edad no incide en el manejo de la tecnología, sino el 
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contacto sostenido con ella en determinadas etapas de la vida (Báez y García, 2011). Lo que resulta 

evidente es que los alumnos de la última década no son los mismos y que sus hábitos culturales han 

cambiado, las tecnologías digitales forman parte del mundo de los niños y niñas, adolescentes y jóvenes, y 

sin embargo la escuela no siempre está atravesada por ellas. 

Los resultados de la encuesta nacional del Ministerio de Educación de Argentina que presenta la autora, 

confirman que sólo un 15% de los adolescentes y jóvenes utilizan un solo medio por vez, el 85% restante 

lo combina con otros en forma simultánea. Mientras ven televisión, hablan por celular, navegan por 

Internet, escuchan música y hacen la tarea del colegio. 

En el transcurso de la investigación se constató que las experiencias de utilización de la netbook en las 

aulas son incipientes y acotadas. Dos de cada diez jóvenes entrevistados no la usan y los restantes la 

utilizan en algunas asignaturas. Por esta razón los estudiantes sólo llevan la netbook una vez a la semana 

(como promedio) cuando algún profesor lo indica específicamente. 

La investigación denominada Comunicación y nuevas Tecnologías de la Información y 

Comunicación (TICs). Su impacto en las relaciones sociales para el fortalecimiento del Capital 

Social, llevada a cabo por Vanina Chiavetta, Mariela Gil Sánchez, Juan Martin del Valle y Mario 

Andres Zimmerman, para la Universidad Nacional de La Matanza (UNLaM), analizó cómo la 

incorporación de las nuevas tecnologías de la información y comunicación transformaron la vida 

cotidiana de los alumnos de la institución educativa y cómo éstas contribuyen al incremento del 

capital social. 

Este estudio adoptó el método cuantitativo para indagar la dimensión individual en la consecución 

de los fines de los individuos y sus colectivos. Para ello se utilizó la encuesta como técnica de 

recolección de datos, ya que permite ver declaraciones emitidas por una muestra representativa de 

una población concreta -en este caso, la localidad de La Matanza-. 

El trabajo mostró que el aumento de las TICs tiene como consecuencia el aumento del stock de 

capital social, ya que garantizan la expansión de la información, comunicación y conocimiento. Por 

consiguiente, el uso de las redes sociales, refuerzan los lazos sociales existentes y ayudan a 

mantener las relaciones débiles de los grupos que contienen individuos aislados. 

“El capital social generado por las TICs tiende a generar lazos y a tender puentes de acuerdo a las 

características sociales y humanas originales de los usuarios independientemente de las 

características específicas de la red. Mientras algunos usuarios manifiestan una tendencia al 

aprovechamiento de las utilidades de la red en el sentido práctico e individualista, otros se 

desarrollan a partir de su característica comunitaria y descentralizada. Pero en ambos casos, 

simplemente dan continuidad virtual a la conciencia social construida en la vida real” (Chiavetta y 

otros, 2012:). 
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Entre los estudios interpretativos encontramos el referido a “Redes sociales y relaciones 

interpersonales en internet” (Cornejo y Tapia, 2011), el cual retoma “las nuevas interacciones o 

relaciones sociales, generan preocupación e incertidumbre acerca de las consecuencias e impacto 

que pueden tener en las subjetividades y en la socialización de niños y jóvenes fundamentalmente” 

(Idem, 2011: 221). Según las autoras, el problema reside en la publicidad de la vida privada. Todo 

lo que se publica en redes sociales se conoce y abre un mundo en donde nada queda sujeto a un 

espacio de interpretación meramente personal. “Esto implica riesgos, dado que Internet es un 

medio sincrónico (los datos personales persisten durante mucho tiempo) y un medio acrónico 

(muchas personas pueden acceder a esa información tiempo después) pudiéndose utilizar esa 

información para diversos fines”, (Idem, 2011:222). 

El cambio propuesto por las redes sociales e internet deviene en una modificación sustancial en las 

relaciones interpersonales, las cuales “se encuentran en constante transformación en la 

cotidianeidad del ser humano, y en esta transformación han incidido las nuevas aplicaciones 

tecnológicas generando cambios en la comunicación interpersonal. El hecho de que las 

interacciones digitales entre las personas se incrementen tanto, está creando una percepción 

distinta del espacio y el tiempo, una sensación de inmediatez de los acontecimientos y una 

aceleración en los procesos” (Idem, 2011: 224). Se evidencia que el uso cotidiano de redes 

sociales modificó además los tiempos de sociabilidad y de producción. “Involucra destrezas 

sociales y emocionales que promueven las habilidades para comunicarse efectivamente, el 

escuchar, la solución de conflictos y la expresión auténtica de uno mismo” (Idem, 2011:224). 

Para las autoras “pretender restar importancia a los cambios en las relaciones humanas que la 

nueva cultura virtual presenta, es negar la posibilidad de crecer profesionalmente en una disciplina 

como la Psicología que sin lugar a dudas requiere de estos conocimientos para reconocer y utilizar 

aquellas herramientas que permitan acercarse al otro desde el lugar que transcurre su experiencia” 

(Cornejo, Tapia, 2011:227). 

Otro estudio de corte cualitativo, desarrollado por Eva Ruiz y José Río (2008) en la Universidad de 

Alicante, España, intitulado: Jóvenes conectados. Las experiencias de los jóvenes con las nuevas 

tecnologías, analizó cómo cambiaron los modos de interacción social de los jóvenes estudiantes de 

dicha universidad en el siglo XXI, a partir del uso de las nuevas tecnologías. Más específicamente 

se centró en los cambios en la forma de estudiar, de cubrir el tiempo de ocio y/o de relacionarse 

con familiares y amigos. También enfatizó en cómo los actores sociales en cuestión explican e 

interpretan tales cambios. Por medio de la técnica de entrevista en grupo, no solo a los jóvenes que 

se ven atravesados por estos cambios sino también a sus padres y profesores. 

La hipótesis sindicó los cambios, no específicamente de internet, sino que puntualmente 

proveniente de la telefonía móvil en sí, tecnología que más rápidamente han adoptado los jóvenes, 

instrumento tecnológico que representó la constante posibilidad de estar conectados. Y aseveraron 
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que se ha convertido, en muy poco tiempo, en un apéndice del propio cuerpo, tesis que fue 

expuesta en los años ’60 (en otro contexto tecnológico) por el autor canadiense Marchal McLuhan. 

Los investigadores afirmaron como ventaja sustantiva que, para manejarlo, lo jóvenes no tuvieron 

que estudiar puesto que aprendieron utilizándolo, y además se trató de una tecnología que les 

permitió satisfacer gran parte de sus necesidades sin hacer el esfuerzo de salir de casa. 

Dado que esta investigación cuenta con diez años de antigüedad, en la actualidad (2019) se puede 

percibir el uso intensivo de dispositivos móviles para satisfacción de necesidades. En resumen, 

esta investigación afirmó que la mayoría de la muestra consultada no concibe la posibilidad de vivir 

sin tecnología; y en una suerte de contradicción, en las entrevistas no destacan los cambios que las 

nuevas tecnologías han introducido en su vida cotidiana porque, simplemente, no recuerdan de 

cómo era esa vida antes del uso de internet o del teléfono móvil. 

 

 
2.8 Problemática a investigar:  
 
    El presente trabajo se propone reflexionar sobre las diferentes dinámicas de consumo 

informativo de actualidad por medio de teléfonos móviles con acceso a Internet que desarrollan los 

estudiantes de grado de la Universidad Nacional de La Matanza durante el período 2019-2020. Se 

buscará establecer de qué manera acceden los alumnos a los contenidos informativos y cómo ello 

incide en la formación de sus identidades político-sociales individuales, que se articulan sobre 

identidades colectivas, además de describir cómo es que los estudiantes perciben sus propias 

prácticas de consumo y cómo las mismas se relacionan con las diferentes carreras ofertadas 

dentro de la casa de altos estudios. 

 
 
2.9 Objetivos:8  
 
Objetivo general 
 
1-Caracterizar los hábitos de consumo de contenido informativo de actualidad a los que acceden 

los estudiantes de la Universidad Nacional de La Matanza durante el período 2019-2020, a través 

de teléfonos móviles con acceso a internet. 

 

Objetivos específicos 

1.1-Conocer el modo en que los alumnos de la Universidad Nacional de La Matanza, en el período 

2019-2020, utilizan redes sociales para acceder a contenidos informativos de actualidad a través de 

teléfonos móviles con acceso a internet.  

 

 
8 Detallar objetivo general y objetivos específicos. 
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1.2-Explorar la relación que existe entre la carrera que cursan los estudiantes de la Universidad 

Nacional de La Matanza en el período 2019-2020, su nivel de avance en ella y el contenido que 

consumen en redes sociales a través de teléfonos móviles con acceso a internet. 

 

1.3-Describir la percepción que los estudiantes de la Universidad Nacional de La Matanza, en el 

período 2019-2020, tienen respecto de los contenidos informativos de actualidad a los que acceden 

a través de teléfonos móviles con acceso a internet.    

 

1.4-Comprender la correlación entre: i) la percepción que los estudiantes de la Universidad 

Nacional de La Matanza, en el período 2019-2020, tienen respecto de los contenidos informativos 

de actualidad a los que acceden a través de teléfonos móviles con acceso a internet; ii) la 

autopercepción de los estudiantes respecto de esos contenidos. 

 

 

2.10 Marco teórico:  

 
    En el presente trabajo se formaliza la intención de registrar los hábitos y modos de consumo de 

contenidos informativos de actualidad a través de teléfonos celulares con acceso a internet y la 

correspondiente percepción de los estudiantes de la Universidad Nacional de La Matanza durante 

el período 2019-2020 los cuales, develados, posibilitarán la comprensión de los mecanismos que 

confieren el entendimiento de la realidad por parte de los mismos. Si la percepción de la esfera 

social es un proceso psíquico que deja huellas mnémicas producto de la internalización de 

imágenes (y textos, experiencias, metalenguajes, etc.) provenientes del exterior, captadas por los 

sentidos, que estructuran la subjetividad del individuo (de manera que el sujeto se conforma en 

base a lo que es el Otro), el plano simbólico juega un papel fundamental al organizar, a partir de 

que cada persona asimila el lenguaje, la estructura del pensamiento. Ahora bien, si la realidad a 

percibir es, en rigor, un montaje entre lo simbólico y lo imaginario (Lacan, 1967) entonces la 

interpretación de los hechos dependerá exclusivamente de aquello que cada ser humano procese 

de sus primeras impresiones respecto de todo lo que lo rodea, puesto que su entendimiento se 

encuentra limitado por las competencias que hubo adquirido durante el devenir de su existencia. 

Por medio de los símbolos, que median entre la realidad y el plano imaginario, el sujeto perfecciona 

su mirada sobre los hechos, los cuales razona (en ocasiones, estandariza), aunque siempre y en 

todos los casos depende también de su imaginario, que coadyuva a concluir las apreciaciones 

sobre los fenómenos, debido a que su estadio inconsciente (gobernado por pulsiones cuyo origen 

remite a la sexualidad en todas sus formas) pugna por ser satisfecho. Más aún, es el lenguaje un 

sistema originado en la imaginación del sujeto puesto que la capacidad de imaginar palabras para 

nombrar objetos, en un todo arbitrarias, coligen, a la postre, un bien común: el idioma convencional, 
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por medio del cual los objetos nombrados perduran en la mente una vez disipados sus 

significantes.  

En este punto es dable destacar que aquí se hace referencia al concepto de realidad en los 

términos de fenómeno, es decir, de objeto de conocimiento científico, mientras que se entiende lo 

real en términos de noúmeno, aquello que Kant definió como la verdad pura de los objetos, 

inaprehensible para el humano. Porque el noúmeno es aquello que es en sí el objeto, la verdad 

unívoca del ente, distante de la percepción humana, del entendimiento (Kant, 2013).   

Ahora bien, la atención se centrará entonces en analizar los símbolos que el estudiante percibe 

sobre los hechos y, sobre todo, cómo se intercala el imaginario de cada individuo para construir la 

realidad la cual, siempre y en todos los casos, estará primeramente modelada por el discurso 

orientado por los enunciadores de contenidos informativos y, en última instancia, por el giro de 

entendimiento que le agregue cada sujeto a la misma.  

El hábito del consumo de información se convierte en ritual. Así, al acceder a contenidos 

principalmente de redes sociales, el sujeto activa su mirada escópica, se evalúa en función de 

aquello que el otro comunica, construye su autopercepción como sujeto, se somete a la 

comparación (en ocasiones, inconsciente) y de esta manera fija aquello que no es, mientras se 

reafirma en su comportamiento. Durante el proceso de acceso a la información en redes sociales el 

sujeto es un ser sin significante que discurre en la otredad. Un individuo codificado 

algorítmicamente en el seno de la hiper mediatización, quien requiere de los otros para solventar 

sus propios deseos. Un sujeto barrado (Lacan, 1960) quien a partir del consumo de símbolos 

estipula su propia realidad, siempre y en todos los casos mediando (y lidiando) con su imaginario 

social.  

En la misma línea, Zygmunt Bauman (2007) señaló que en la actualidad se da un desequilibrio 

entre los principios de realidad y placer, otorgando preponderancia a lo segundo porque ofrece 

beneficios que la realidad no puede dar. Así, el disfrute del individuo está por encima de los hechos 

sociales, mientras el contenido pasa a segundo plano y el acto de comunicar se impone sobre la 

naturaleza de lo comunicado, mientras que la proliferación de signos atenúa la distinción entre la 

realidad y lo imaginario (Featherstone, 2000).  

 

Posmodernidad e identidad 

    Para comprender la dinámica social se hace necesario reflexionar al respecto de las condiciones 

de existencia de los sujetos y cómo estas situaciones guían sus acciones. Para ello, es 

fundamental entender las características que plantea la posmodernidad, como etapa histórica. El 

primer aspecto central de ésta es que los meta relatos, como explicaciones totalizantes de los 

diferentes aspectos de la vida de los individuos ya no tienen valor, por lo que la idea de unicidad y 

coherencia de los procesos históricos se pierde, mientras que el futuro deja de verse como un 
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horizonte virtuoso y toma preponderancia lo efímero y lo fragmentario (Lipovetsky, 1986; Jameson, 

2002).  

Tal fragmentación, mientras diluye las formas históricas precedentes y la seguridad en cuanto a las 

creencias, genera formas diferentes de cohesión social y construye un modelo ahistórico que evita 

hablar de progreso (Harvey, 1998). Así, se deja de lado lo perdurable y se da primacía a lo 

transitorio, a la vez que los lazos sociales se fracturan y se levanta al individuo como unidad de 

reproducción de la sociedad (Beck, 1998; Jameson, 2002). Todo ello guía las formas en que los 

sujetos se comportan socialmente, cómo ejercen los consumos y cómo establecen sus relaciones 

interpersonales. Al respecto, resulta difícil postular que existe un habitus (al decir de Pierre 

Bourdieu) cuando no hay principios capaces de regir todos los aspectos de la vida de los 

individuos. Por ello, se toma como pertinente la idea de stocks formulada por Bernard Lahire (2004) 

para comprender el comportamiento diferenciado que los individuos pueden desarrollar en 

diferentes contextos. De manera que donde la individualidad es promovida y los lazos sociales se 

diluyen, es central interpretar cómo se genera la identidad de los sujetos. Entendiendo que la 

identidad individual diferencia un nosotros y un otros (por lo que permite la diferenciación) y que 

surge de la apropiación distintiva de repertorios culturales del entorno de cada sujeto, se la puede 

concebir como el lado subjetivo de la cultura. Esos repertorios provienen de experiencias comunes 

y compartidas, que están mediados por la cultura y producen al sujeto. Así, la cultura surge como la 

identidad interiorizada por el sujeto, que cuando se articula en prácticas sociales que involucran a 

grupos de individuos que exhiben características similares, genera lo que se denomina identidades 

colectivas y con ellos los sujetos colectivos (Giménez, 2018).  

Asimismo,  

 

Funcionalidad de los dispositivos de comunicación 
 
    Por otro lado, para la presente investigación resulta preciso analizar y explicar el rol de los 

medios de comunicación masiva, en general, y los teléfonos móviles con acceso a Internet, en 

particular. A la luz de la teoría funcionalista podremos reflexionar acerca del papel de los mass 

media como elemento fundamental del orden social y entender la manera en que impacta la 

información a la que acceden los estudiantes de la UNLaM a través de sus celulares. 

Desde esta perspectiva, una sociedad es un sistema que debe satisfacer cuatro imperativos 

funcionales: 1) conservación del modelo cultural y control de las tensiones; 2) adaptación al 

ambiente; 3) persecución de la finalidad; 4) integración (Wolf: 2004). En el sistema social hay 

subsistemas que serán funcionales o disfuncionales según satisfagan o no, respectivamente, 

aquellos imperativos (Wolf, 2004). Las comunicaciones de masas son, pues, un subsistema que 

puede ser funcional a la satisfacción de alguno de los imperativos (Wolf, 2004). Por ende, para la 

teoría funcionalista, los medios de comunicación masiva son considerados como un actor más de la 
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sociedad, un actor que cumple determinadas funciones (cf. Wolf, 2004). Enmarcada en la teoría 

funcionalista, se encuentra la hipótesis de los usos y gratificaciones, que postula que un receptor 

considerará eficaz a los medios si éstos le satisfacen alguna de sus necesidades (Wolf, 2004). 

En los límites de la presente investigación, la teoría funcionalista nos permitirá saber: i) en 

qué medida los teléfonos celulares con acceso a internet, en tanto subsistema, son funcionales o 

disfuncionales; ii) si los alumnos de la UNLaM perciben como eficaz a los teléfonos celulares con 

acceso a internet cuando acceden a información de actualidad. 

Teniendo en cuenta los acontecimientos mostrados por los medios, los acontecimientos 

reales y nuestra experiencia directa de los hechos, Eliseo Verón sostiene: “La actualidad como 

realidad social en devenir existe en y por los medios informativos. Esto quiere decir que los hechos 

que componen esta realidad social no existen en tanto tales (en tanto hechos sociales) antes de 

que los medios los construyan” (Verón, E. 1987: 4 y 5). Según Verón, consideramos verdadero lo 

mostrado por los medios no porque hayamos comprobado lo que ellos nos dicen, sino porque 

damos crédito a eso que ellos nos dicen (Verón, 1987). En nuestra investigación podremos indagar 

cuál es el grado de credibilidad que los estudiantes de la UNLaM otorgan a la información de 

actualidad que ellos consumen; es decir, cuál es su percepción respecto de la veracidad o falsedad 

de lo mostrado. Así, los discursos sociales son a la vez interpretante y signo (Verón, 2004). Cuando 

son interpretante, poseen una condición discursiva de producción como signo; y cuando son signo, 

poseen una condición discursiva de reconocimiento como interpretante (Verón, 2004). El objeto es 

el resultado de esa interacción entre los discursos y las condiciones de producción y de 

reconocimiento (Verón, 2004). 

Desde el punto de vista de esta teoría, podemos considerar interpretante a los datos que los 

instrumentos de recolección nos proporcionen. Aquel interpretante nos permitirá: i) describir cómo 

los alumnos de la UNLaM consideran la información de actualidad a la cual ingresan a través de 

teléfonos celulares con acceso a internet; ii) reconstruir los mecanismos que subyacen a la 

producción de dichas consideraciones. El punto i) se constituye en el objeto; el punto ii), en el 

signo. 

 
 
2.11 Hipótesis de trabajo:9 
 
Se plantea la inconveniencia de formular hipótesis a priori del trabajo de campo puesto que el 

presente estudio explorará hábitos y percepciones que a los autores de este trabajo les resulta en 

buena medida desconocidas.  

 

 

2.12 Metodología:  
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    El estudio se sostendrá metodológicamente por vía de la estrategia de triangulación, es decir que 

se nutrirá de la recolección de datos tanto cualitativos como cuantitativos para arribar a un informe 

final conjunto. El correspondiente procedimiento posibilitará la lectura compartida de datos de 

naturaleza interpretativa y estadística, lo cual enriquecerá el informe final.  

En primera instancia se explorarán aspectos referidos al consumo de información y la 

correspondiente percepción de la realidad social del estudiante y para ello se llevarán a cabo 

entrevistas en profundidad, técnica propia de la investigación cualitativa. Las unidades de análisis 

se elegirán en modo no aleatorio intencional puesto que se requerirá de la información que 

pudieren brindar alumnos avanzados de los departamentos de Humanidades y Ciencias Sociales, 

Economía, Ingeniería, Derecho y Ciencias Políticas, Medicina y Formación continua. Se estipula, 

en cuanto a la combinación de herramientas de orden comprensivas, la utilización de la técnica de 

grupos de discusión en pos de favorecer la interacción focal de estudiantes representantes de 

todos los departamentos existentes en la Universidad Nacional de La Matanza, antes citados. Para 

ello se requerirá de un salón cito en la institución que cuente con la cantidad de asientos 

apropiados para la aplicación de dicha técnica (entre diez y doce). Se procederá a la grabación 

audiovisual y sonora por dispositivos portátiles digitales, previo aviso del relevamiento de los datos 

que se produzcan en dicha reunión, a la totalidad de unidades de análisis allí presentes. Con ello 

se buscará profundizar la primera etapa que permitirá captar y consecuentemente describir los 

modos de percepción y actuación de los sujetos en cuestión y su hábito de consumo de 

información a través de teléfonos móviles con acceso a internet. 

Por lo referido a la inclinación, inicialmente, por un estudio de corte inductivo se dirá simplemente 

que se presenta como una necesidad por el hecho de que se pretende realizar un análisis 

descriptivo de los aspectos inherentes al comportamiento del estudiante en particular. En palabras 

del metodólogo y profesor mexicano Roberto Hernández Sampieri, este tipo de método consiste en 

“la caracterización de un hecho, fenómeno, individuo o grupo, con el fin de establecer su estructura 

o comportamiento” (Hernández Sampieri, R. 2003: 117). Por tanto, se intentará comprender las 

causales de los hábitos y percepciones desde matrices de pensamiento del área de la sociología 

hermenéutica confluyendo con aspectos propios del psicoanálisis. Ello posibilitará, por vía del 

estudio comprensivo, confirmar en los hechos las teorías retomadas en la investigación dado que 

“la inducción analítica es un procedimiento para verificar teorías y proposiciones, basado en datos 

cualitativos”. (Taylor, S. y Bogdan, R. 1986: 156). 

De ello se desprende que por esta vía no se pretende desarrollar nuevas teorías, sino que 

básicamente se intenta validar una ya existente, relevando para ello datos de la realidad que 

acrediten que la explicación del fenómeno social en cuestión se cumple de acuerdo a lo que la 

 
9 En proyectos de desarrollo tecnológico puede ser reemplazada una hipótesis de trabajo por la propuesta de 
solución al problema de investigación mediante el diseño de un prototipo o elemento equivalente. 
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perspectiva teórica adoptada expone. Entonces desde esta posición metodológica se intentará 

cumplir con aquello que algunos autores consideran “un ajuste perfecto entre los datos y las 

explicaciones de los fenómenos sociales”. (Katz en Taylor, S. y Bogdan, R. 1986: 156). 

Una vez establecidos parámetros referidos a cuestiones inherentes a la percepción, se identificarán 

dimensiones e indicadores por medio de los cuales se construirá un cuestionario aplicable a una 

muestra representativa de la población de la Universidad Nacional de La Matanza. La misma se 

compondrá de cuatrocientos alumnos de los diferentes departamentos y en nivel de proporción a 

los mismos. Para la correspondiente recolección de datos se visitarán las diversas dependencias 

universitarias y se procederá a la obtención de la información, la cual será requerida por cualquiera 

de los siete integrantes del presente proyecto de investigación, abajo firmantes. 

El siguiente cuadro da cuentas de la obtención de la muestra: 

 

 

 

Población y muestra de estudio 

Tamaño de la población: 39971  
Heterogeneidad: 50%  

Nivel de confianza 95%  
Margen de error 5%  

Departamento Estudiantes Porcentaje Muestra 

Económicas 10100 25,27% 96 

Salud 4135 10,35% 39 

Derecho y Ciencias 
Políticas 5030 12,58% 48 

Formación Continua 4000 10,01% 38 

Humanidades y Ciencias 
Sociales 10266 25,68% 98 

Ingeniería 6440 16,11% 61 

  39971 100% 381 
Fuente: Secretaría académica de la Universidad Nacional de La Matanza, abril de 2018. 

 
Por último, se aclara que se llegará al número de 400 unidades de análisis aumentando en 19 las 

mismas, respetando la proporción de alumnado por departamento de la Universidad Nacional de La 

Matanza.  
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2.14 Programación de actividades (Gantt):10 
 
Cronograma 
 

Año 2019 

Mes Objetivo Tarea Responsable 

1 
 Preparación del anteproyecto: 

título, objetivos. 
Hernán Ursi 

2 

 Preparación del anteproyecto: 
estado de la cuestión, marco 
teórico, metodología, estipulación 
de exposición de estudio en 
simposios, congresos, jornadas de 
investigación. 

Hernán Ursi 

3 

OG 
OE1 
OE2 
 

a) Delimitación del objeto de 
estudio y elaboración de objetivo 
general y específicos del proyecto 
de investigación. 
b) Construcción de antecedentes, 
marco teórico, hipótesis, 
metodología. 
  

a) Hernán Ursi, Fernando 
Bragazzi, Facundo Benedetto. 
b) Hernán Ursi, Fernando 
Bragazzi, Facundo Benedetto, 
Hugo Moreira, Matías Daneri, 
Yamila Rodríguez, Facundo 
Moscoso. 
 

4 
 a) Conformación de cronograma 

tentativo, presupuesto, 
estipulación de difusión de 

a) Hernán Ursi, Fernando 
Bragazzi, Facundo Benedetto. 

 
10 Definir la programación de actividades para cada objetivo específico, y las personas responsables de su 
ejecución. 
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resultados y actividades de 
docencia e investigación 

5 

OE1 
OE2 
OE3 
OE4 
 

a) Establecimiento de 
variables e indicadores. 

b) Generación de canal de  
Youtube  

 

a) Hernán Ursi, Fernando 
Bragazzi, Facundo Benedetto, 
Hugo Moreira. 
b) Matías Daneri, Hugo Moreira. 

6 

OE3 
OE4 
 

a) Diseño de muestra no aleatoria, 
intencional, para realización de 
entrevistas en profundidad a 
estudiantes. 
b) Realización de entrevistas en 
profundidad a estudiantes. 

a) Hernán Ursi 
b) Hernán Ursi, Facundo 
Benedetto 

7 

OE1 
OE2 
OE3 
OE4 
 

a) Diseño de muestra 
probabilística por muestreo de 
azar simple. 

a) Facundo Benedetto 
 

8 

OE1 
OE2 
OE3 
OE4 

a) Diseño de instrumento de 
recolección de datos 
(cuestionario).  

a) Hernán Ursi, Fernando 
Bragazzi, Facundo Benedeto, 
Hugo Moreira. 
 

9 

OE1 
OE2 
OE3 
OE4 

a) Prueba piloto de instrumento de 
recolección de datos (cuestionario) 

a) Hernán Ursi, Fernando 
Bragazzi, Facundo Benedetto, 
Hugo Moreira, Matías Daneri, 
Yamila Rodríguez, Facundo 
Moscoso. 
 

10 

OE1 
OE2 
OE3 
OE4 

a) Preparación de ponencias para 
jornadas y congresos de 
investigación. 

a) Hernán Ursi, Fernando 
Bragazzi, Facundo Benedetto, 
Hugo Moreira. 
 

11 

OE1 
OE2 
OE3 
OE4 

a) Redacción del informe de 
avance. 

a) Hernán Ursi, Fernando 
Bragazzi, Facundo Benedetto, 
Hugo Moreira, Matías Daneri. 

12 

OE1 
OE2 
OE3 
OE4 

a) Redacción y presentación del 
informe de avance. 

a) Hernán Ursi, Fernando 
Bragazzi, Facundo Benedetto, 
Hugo Moreira, Matías Daneri. 

 

Año 2020 

Mes Objetivo Tarea Responsable 

1 

OE1 
OE2 
OE3 
OE4 

a) Preparación de ponencias para 
jornadas y congresos de 
investigación. 

a) Hernán Ursi, 
Fernando Bragazzi, 
Facundo Benedetto, 
Hugo Moreira, Matías 
Daneri. 

2 

OE1 
OE2 
OE3 
OE4 

a) Preparación de ponencias para 
jornadas y congresos de 
investigación. 

a) Hernán Ursi, 
Fernando Bragazzi, 
Facundo Benedetto, 
Hugo Moreira, Matías 
Daneri. 

3 
OE1 
OE2 

a) Recolección de datos cuantitativos a) Hernán Ursi, 
Fernando Bragazzi, 
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OE3 
OE4 

Facundo Benedetto, 
Hugo Moreira, Matías 
Daneri, Yamila 
Rodríguez, Facundo 
Moscoso. 
 

4 

OE1 
OE2 
OE3 
OE4 

a) Recolección de datos cuantitativos. a) Hernán Ursi, 
Fernando Bragazzi, 
Facundo Benedetto, 
Hugo Moreira, Matías 
Daneri, Yamila 
Rodríguez, Facundo 
Moscoso. 
 

5 

OE1 
OE2 
OE3 
OE4 

a) Recolección de datos 
cuantitativos. 

b) Tabulación de datos. 

a) Hernán Ursi, 
Fernando Bragazzi, 
Facundo Benedetto, 
Hugo Moreira, Matías 
Daneri, Yamila 
Rodríguez, Facundo 
Moscoso. 
b)Hernán Ursi, 
Fernando Bragazzi, 
Facundo Benedetto, 
Hugo Moreira, Matías 
Daneri, Yamila 
Rodríguez, Facundo 
Moscoso. 
 
 

6 

OE1 
OE2 
OE3 
OE4 

a) Tabulación de datos. a) Hernán Ursi, 
Fernando Bragazzi, 
Facundo Benedetto, 
Hugo Moreira, Matías 
Daneri, Yamila 
Rodríguez, Facundo 
Moscoso. 
 

7 

OE1 
OE2 
OE3 
OE4 

a) Análisis y tratamiento de los datos. a) Hernán Ursi, 
Fernando Bragazzi, 
Facundo Benedetto, 
Hugo Moreira. 

8 

OE1 
OE2 
OE3 
OE4 

a) Análisis y tratamiento de los datos. a) Hernán Ursi, 
Fernando Bragazzi, 
Facundo Benedetto, 
Hugo Moreira. 

9 

OE1 
OE2 
OE3 
OE4 

a) Redacción de resultados y 
conclusiones. 

a) Hernán Ursi, 
Fernando Bragazzi, 
Facundo Benedetto, 
Hugo Moreira. 

10 

OE1 
OE2 
OE3 
OE4 
OG 

a) Elaboración de informe final. a) Hernán Ursi, 
Fernando Bragazzi, 
Facundo Benedetto, 
Hugo Moreira, Matías 
Daneri, Yamila 
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Rodríguez, Facundo 
Moscoso. 
 

11 

OE1 
OE2 
OE3 
OE4 
OG 

a) Elaboración del informe final. a) Hernán Ursi, 
Fernando Bragazzi, 
Facundo Benedetto, 
Hugo Moreira, Matías 
Daneri, Yamila 
Rodríguez, Facundo 
Moscoso. 
 

12 

OG 
OE1 
OE2 
OE3 
OE4 

a) Presentación del informe final. 
b) Preparación de ponencias para 
jornadas, congresos y/o congresos. 

a) Hernán Ursi 
b) Hernán Ursi, 
Fernando Bragazzi, 
Facundo Benedetto, 
Hugo Moreira, Matías 
Daneri, Yamila 
Rodríguez. Facundo 
Moscoso. 

 
* OG (Objetivo General). OE (Objetivos Específicos). 
 
2.15 Resultados en cuanto a la producción de conocimiento: se pretende relevar el estado de 

percepción y hábitos de consumo de los estudiantes de la UNLaM en función de comprender el 

complejo mecanismo que subyace, tanto en los modos de uso como en la captación de 

informaciones de actualidad, que define las formas de construcción de la realidad social por parte 

de la población objeto delimitada en la presente investigación. Ahondar en la captación de los 

alumnos respecto del flujo de circulación de mensajes en internet y redes sociales posibilitará 

entender la manera en que cada uno de ellos resignifica la comunicación digital y le confiere un 

determinado sentido.  

 
2.16 Resultados en cuanto a la formación de recursos humanos: si bien todos y cada uno de 

quienes desandamos el camino de la carrera académica construimos nuestra formación día tras 

día, en el presente acápite se dirá que tanto el director del proyecto arriba firmante como el resto de 

los docentes investigadores de la Universidad Nacional de La Matanza nos centraremos en la 

formación de los estudiantes y graduado, invitados a participar de la presente investigación. Para 

tal fin, se delimitan tareas tales como revisión y fichado de investigaciones previas en torno del 

objeto de estudio, recolección de datos cuantitativos por vía de aplicación de cuestionarios, con el 

objeto de que cada estudiante y/o graduado se adecue lentamente a las pautas de investigación 

científica.   

    
2.17 Resultados en cuanto a la difusión de resultados: se prevé la participación en un congreso 

internacional (Universidad de Sevilla) a fin de presentar, a modo de ponencia, lo producido en el 

estudio. Asimismo, se estipula asistir a las siguientes jornadas, durante el año 2019 : 
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-“Jornada de estudios en comunicación y cultura” IDAES. Universidad Nacional de San Martín, del 

7 al 9 de agosto de 2019. 

-“Jornadas de investigación de La Facultad de Ciencias de la Comunicación de la Universidad de 

Ciencias Empresariales y Sociales (UCES) 2019”. 

-“VII Jornadas de investigación 2019”. Universidad del Salvador. 

-“Convocatoria a la X jornada de investigación sociológica 2019”. Universidad de General 

Sarmiento. 

Por otra parte, y con previo pedido de autorización a la Secretaría de Investigación de la 

Universidad Nacional de La Matanza, se propondrá la publicación en formato libro tradicional del 

material producido en la presente investigación en la Editorial Académica Española. La misma 

admite en su contrato la difusión y publicación por cualquier otra editorial y/o institución académica, 

de los contenidos entregados por el/los autor/es. La publicación se efectivizaría en Madrid, España, 

quedando, como se indicó, reservados los derechos del material producido por el presente equipo, 

para su difusión y explotación, a la Universidad Nacional de La Matanza.    

Asimismo, se estipula la creación de un canal de Youtube con el fin de difundir los contenidos 

investigados durante el período 2019-2020.  

 

2.18 Resultados en cuanto a transferencia hacia las actividades de docencia y extensión:  

La impronta de extender y ofrecer la plataforma (canal de Youtube) a escuelas de nivel secundario 

de Capital Federal y provincia de Buenos Aires que cuenten con la modalidad de comunicación, y 

que a la postre puedan difundir las producciones audiovisuales que sus alumnos llevan a cabo a lo 

largo de un ciclo lectivo, remite a la intención de facilitar la interconexión de la Universidad Nacional 

de La Matanza, a través de quienes arriba suscriben, con la educación de nivel medio, para 

favorecer la extensión de actividades de integración entre instituciones.   

 

2.19 Resultados en cuanto a la transferencia de resultados a organismos externos a la UNLaM: La 

misma se centrará en concertar charlas sobre la temática en cuestión en escuelas del nivel medio 

de Capital Federal y cono urbano bonaerense, así como también en universidades, las cuales se 

definirán durante el devenir de la investigación.  

 

2.20 Vinculación del proyecto con otros grupos de investigación del país y del exterior: se trabajará 

en la vinculación activa con investigadores que orientan sus estudios en derredor de un objeto de 

estudio común, aunque de momento no se han tejido lazos concretos por el presente equipo, el 

cual se ha conformado recientemente (año en curso).  
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3. RECURSOS EXISTENTES11  
 
 

Descripción / concepto Cantidad Observaciones 

 Sala de recepción para armado de grupos de 
discusión 

Una (1)  Deberá contar con quince asientos 

 
 

4. PRESUPUESTO SOLICITADO12  
 

4.1 ORÍGENES DE LOS FONDOS SOLICITADOS Monto solicitado  

4.1.1 Recursos propios (UNLaM) 20.000,00$ 

4.1.2 Provenientes del CONICET 0,00$ 

4.1.3 Provenientes de la ANPCyT (FONCYT, FONTAR, y otros)  0,00$ 

4.1.4 Provenientes de otros Organismos Nacionales y Provinciales 0,00$ 

4.1.5 Provenientes de Organismos Internacionales 0,00$ 

4.1.6 Provenientes de otras Universidades Públicas o Privadas 0,00$ 

4.1.7 Provenientes de Empresas 0,00$ 

4.1.8 Provenientes de Entidades sin fines de lucro  0,00$ 

4.1.9 Provenientes de fuentes del exterior 0,00$ 

4.1.10 Otras fuentes (consignar) 0,00$ 

Total de fondos solicitados 0,00$ 

4.2 ASIGNACIÓN DE FONDOS POR RUBRO 
 

Monto solicitado 

a) Bienes de consumo:  0,00$ 

a.1) Caja de bolígrafos Bic opaco x 50 unidades 499,00$ 

a.2) Diez (10) cuadernos universitarios rayados Avon 600,00$ 

a.3) Una (1) caja de resaltadores amarillo Maped 300,00$ 

Subtotal rubro Bienes de consumo 1400,00$ 

b) Equipamiento: 0,00$ 

b.1)  0,00$ 

Subtotal rubro Equipamiento 0,00$ 

c) Servicios de Terceros: 0,00$ 

c.1) Impresión de trabajos para presentaciones 2000,00$ 

c.2) Impresión de modelos de cuestionario (450) 2000,00$ 

d) Participación en Eventos científicos: 0,00$ 

d.1) Inscripción a REDCOM 2020 1100,00$ 

d.2) Inscripción a Congreso Internacional 2020 (presentación sin ponencia) 7000,00$ 

Subtotal rubro Participación en Eventos Científicos 8100,00$ 

 
11 Antes de confeccionar el presupuesto del proyecto será necesario que el Director de proyecto incluya en 
esta tabla si dispone de recursos adquiridos con fondos de proyectos anteriores (equipamiento, bibliografía, 
bienes de consumo, etc.) a ser utilizados en el proyecto a presentar, y además se recomienda consultar en la 
Unidad Académica donde se presentará el proyecto, la disponibilidad de recursos existentes,- en especial 
equipamiento y bibliografía- factibles de ser utilizados en el presente proyecto. 
12 Justificar presupuesto detallado. Para compras de un importe superior a $2000.- se requieren tres 
presupuestos. 
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e) Trabajo de campo: 0,00$ 

e.1) Viáticos de investigadores no docentes 4500,00$ 

Subtotal rubro Trabajo de campo 4500,00$ 

f) Bibliografía: 0,00$ 

f.1) Biblioratos especializados 2000,00$ 

Subtotal rubro Bibliografía 0,00$ 

g) Licencias: 0,00$ 

g.1)  

Subtotal rubro Licencias 0,00$ 

h) Gastos administrativos de cuenta bancaria: 0,00$ 

h.1 ) 0,00$ 

Subtotal rubro Gastos administrativos de cuenta bancaria  0,00$ 

Total presupuestado 20000,00$ 

 
 
 
 

 


