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3. PLAN DE INVESTIGACIÓN 
 

3.1 Resumen del Proyecto:  
 
La investigación se propone realizar un análisis comparativo de los encuadres mediáticos (frames) 
definidos por la prensa de referencia en la cobertura de la campaña electoral presidencial de 2015 
en Argentina. En este sentido, el trabajo busca precisar el modo en que los diarios encuadraron el 
contexto social, económico y político en función de la campaña y describir los posicionamientos y 
enfoques de los medios para dar cuenta de la agenda mediática resultante del proceso de 
enmarcado. La hipótesis de la investigación es que en las coberturas sobre las elecciones 
presidenciales de 2015 prevalecen los frames estratégicos que reducen la información de la campaña 
a un juego donde unos ganan y otros pierden. Respecto de la metodología, esta investigación recurre 
al clásico análisis de contenido. Se utilizarán técnicas cualitativas (lógicas que se basan en 
combinación de categorías) y cuantitativas (estadísticas que se basan en recuento de unidades) para 
elaborar datos relevantes sobre las condiciones en que se han producido las unidades de análisis 
que componen la muestra. El marco teórico en el que se inscribe la investigación es el de las teorías 
de la comunicación. Nos concentramos, por un lado, en el debate sobre los paradigmas que 
sostienen que los medios son constructores de realidad y que producen efectos cognitivos en los 
públicos. Por otro, en las perspectivas que definen a la prensa de referencia como un actor político 
que participa de los conflictos que narra/comenta. Así, creemos pertinente la incorporación del 
aparato conceptual que proviene tanto de la teoría del framing (enmarcado de la realidad) como de 
la tematización (proceso tripartito entre sistema político-sistema de medios-opinión pública). 
 
3.2 Palabras clave: FRAMING; TEMATIZACION, MEDIOS DE COMUNICACIÓN, CAMPAÑAS 
ELECTORALES 
 
3.3 Tipo de investigación: 
3.3.1 Básica: X 
 
3.4 Área de conocimiento (código numérico y nombre): 4500 SOCIOLOGÍA  
3.5 Disciplina de conocimiento (código numérico y nombre): 4600 INFORMACIÓN  

    4601 Comunicaciones Masivas  
3.6 Campo de aplicación (código numérico y nombre):   

        
 
3.7 Estado actual del conocimiento: 
 
Abordaremos el estado general de la cuestión y brindaremos elementos que nos permitirán actualizar 
los enfoques del marco teórico. En primer lugar haremos referencia a un conjunto de trabajos que 
utilizan un marco teórico-metodológico similar al nuestro y, en segundo lugar, a aquellos que realizan 
específicamente estudios de framing de campaña. 
 
Durante los últimos veinticinco años la teoría del framing ha ocupado un lugar destacado en las 
investigaciones sobre medios masivos de comunicación, en Europa y Estados Unidos. Esta teoría 
constituye una herramienta para analizar el contenido y la relación existente entre los medios y sus 
lectores (Sádaba, 2008). Sus premisas han orientado numerosos estudios dedicados a la exploración 
del tratamiento mediático de diversos temas. 
 
En Argentina el desarrollo de la teoría ha sido posterior (Amadeo, 1999; Aruguete, 2016; Sábada, 
2008) y aún se encuentra en una fase inicial que da lugar a un área de (relativa) vacancia académica. 
En los últimos años, empero, han proliferado un conjunto de trabajos que recurren a este marco 
teórico-metodológico. Por caso, aquí destacamos el análisis de Acosta (2009) sobre el proceso de 
encuadre realizado por la prensa de referencia sobre la sanción de la ley del matrimonio igualitario y  
los trabajos de Acosta y Demirdjian (2011) respecto de la  tematización que dos medios gráficos 
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(Clarín y Página 12) realizaron  sobre la participación de los gobiernos kirchneristas en las Cumbres 
de las Américas acontecidas entre 2004 y 2009. En la misma sintonía, Aruguete y Koziner (2014) 
indagaron en la cobertura mediática del “7D” donde compararon el tipo de cobertura que tres diarios 
(Clarín, La Nación y Página 12) realizaron en el contexto de implementación de la Ley de Servicios 
de Comunicación Audiovisual. 
 
El estudio del framing de campaña electoral, sin embargo, apenas comienza a ser abordado en el 
ámbito local. De este modo, se presentan enormes posibilidades para la apertura y avance de un 
novedoso campo de estudio en las investigaciones empíricas de la comunicación política. Las 
investigaciones más recientes sobre framing de campaña electoral dan cuenta de la preponderancia 
del uso de ciertos encuadres en las coberturas mediáticas (el  estratégico y el de conflicto) por sobre 
otros (temático, de juego o horse-race y meta cobertura). Adicionalmente, estos trabajos toman en 
cuenta la relevancia que el contexto sociopolítico y los medios adquieren en ellas.  
 
Muñiz y Romero (2012), en el estudio sobre la cobertura de la campaña presidencial mexicana de 
2012 detectaron la presencia de dos encuadres prioritarios: el estratégico donde prima la 
confrontación de candidatos y el temático que privilegia la información programática. Los resultados 
mostraron un uso predominante del encuadre estratégico, en concordancia con lo sostenido por Rhee 
(1997:30) para este tipo de estudios. Así mismo, Schuck et al. (2010) investigaron los factores que 
explican las variaciones en la cobertura de las campañas políticas. El contexto que emplearon fueron 
las elecciones parlamentarias europeas de 2009. Los resultados mostraron con distinto alcance y 
énfasis la relevancia que el tiempo, el país considerado y las características del medio de 
comunicación poseen para explicar la forma en que se encuadran las elecciones. De manera especial 
la variación del encuadre “conflicto” estuvo supeditada al contexto, al sistema electoral y la aversión 
pública a la Unión Europea. Los encuadres más empleados fueron el estratégico y el de conflicto por 
sobre los restantes. Sin embargo a medida que se aproximaban las elecciones el encuadre de juego 
(horse-race) tomaba relevancia.  
 
3.8 Problemática a investigar: 
 
Algunos estudios postulan que las tres grandes funciones de las campañas electorales, en una 
democracia, son legitimar el sistema político, persuadir al electorado y proporcionar información a 
los electores. En esta última, los medios de comunicación ejercen un papel relevante ya que son los 
vehículos del conjunto de informaciones que tiene a los partidos políticos como actores destacados 
(Canel, 1998; Crespo, 2004). 
 
Los medios de comunicación desempeñan un rol central en las democracias contemporáneas ya que 
la calidad de ellas depende, en gran medida, de la existencia de un sistema mediático diverso y 
heterogéneo (Sampedro, 2000). Entre la prensa, el diario es considerado un actor político cuya esfera 
de desempeño es la de la influencia; esto significa que “afecta el comportamiento de ciertos actores 
en un sentido favorable a sus propios intereses: influye sobre el gobierno, pero también sobre los 
partidos políticos, los grupos de interés y los movimientos sociales, los componentes de su audiencia” 
(Borrat, 1989:67). Como constructores de la realidad, los medios se convierten en mediadores 
necesarios de la sociedad para articular la experiencia de vida concreta de los sujetos. Al mismo 
tiempo, poseen una gran capacidad para introducirse en otros sistemas sociales y realizar 
descripciones que derivan en la tematización de la realidad (Luhmann, 2000).  
 
Los diarios ya no cumplen sólo una función de información a la sociedad sino que además 
complementan esa función con otras y activan un conjunto de efectos cognitivos a partir de la 
activación de múltiples issues.  
 
En coyunturas electorales, especialmente, los medios se convierten en la arena privilegiada donde 
se busca y se construye poder (Castells, 2009). De acuerdo con Muñiz y Romero, “la manera en que 
los medios ofrezcan cobertura a estos procesos de escrutinio del electorado puede tener un peso 



 

                 [FPI-002-Protocolo de presentación de Proyecto de Investigación. SECyT- UNLaM. Versión 2.2  20/10/2015]           10 

 

muy importante en la conformación de una opinión pública más o menos activa, en particular a través 
del tratamiento informativo o framing realizado” (2012:1). De esta manera, los medios son parte de 
una realidad social a la que contribuyen con sus propios frames (encuadres).  
 
La campaña presidencial de 2015 presentó particularidades distintivas. El marco socioeconómico 
que tuvo como telón de fondo la contienda electoral estaba dominado, en el plano internacional, por 
la crisis política y económica del principal socio comercial de Argentina, Brasil y la caída en el precio 
de los commodities.  
 
En el plano nacional, el desgaste sufrido por la presidencia de Cristina Fernández (2007-2015), del 
partido Frente para la Victoria (FpV), tras doce años de gobierno kirchnerista tuvo distintas lecturas 
en el campo intelectual. Algunos autores consideran que la base de construcción de un nuevo partido 
(PRO y su posterior articulación en la alianza Cambiemos) residía en el descuido de la agenda 
republicana del kirchnerismo y con ello su agenda distribuitiva, de ampliación de derechos civiles y 
de regulación de mercado interno. Quien parecía capitalizar el déficit de la gestión “cristinista” era 
Mauricio Macri, jefe de gobierno de la Ciudad Autónoma de Buenos Aires y su ascendente partido 
PRO, de orientación centro-derecha, con mucha llegada a los medios de comunicación masivos, 
acompañado por las élites tecnocráticas y por buena parte de las capas medias del país (Natanson, 
2018; Vommaro, 2017; Vommaro et al., 2015). Otras lecturas se inclinaron EN señalar y fundamentar 
la falsa dicotomía que desde la teoría política se presenta al contraponer populismo y republicanismo, 
como opciones contrapuestas planteadas de cara a la contienda electoral objeto de nuestro análisis 
(Rinesi, 2015). En esta línea se recupera la condición que tanto de cierre como de apertura se le 
pueden atribuir a ambas nociones, caras para el desarrollo de la vida democrática de un país 
(Gargarella, 2014; Ovejero et. al, 2004). Todas estas perspectivas deben ser recogidas a la hora de 
analizar cómo recogen los medios masivos estas posibles lecturas sobre un proceso sociopolítico.   
 
En esta medida, también, en el plano domestico, un frente no menos importante fue la prensa de 
referencia (Clarín y La Nación). Desde hacía tiempo, el kirchnerismo mantenía una confrontación 
explícita con ella. Tal conflicto se había iniciado durante 2008, en oportunidad de la normativa que 
gravaba las exportaciones agrícolas (Resolución 125, más conocida como “retenciones móviles”). 
Esta prensa tomó posición por el sector de “el campo” y se libró una disputa comunicacional con el 
kirchernismo que se mantuvo hasta el final del mandato de Cristina Fernández (Blaustein, 2013; 
Campolongo et al., 2009). Se inauguraba a partir de aquí un síntoma de época que fue radicalizando 
posiciones: la denominada “grieta” que operó también como pivote discursivo en el camino hacia las 
elecciones. 
 
A partir de estas condiciones de epoca se considera propio observar para el analisis empirico el 
posicionamiento de la prensa de referencia que representa las líneas editoriales que tienen una 
incidencia central en el devenir de los asuntos públicos y poseen la capacidad de convertirse en 
fuente informativa de otros medios. De esta manera, este tipo de prensa cuenta con el poder (político 
y económico) para construir e influir en la agenda pública. Clasificados como “diarios de élite” en 
tanto orientan la producción y comunicación de sus mensajes hacia las clases políticas, económicas 
y culturales (Borrat, 1998; Santillán Buelna, 2004), esta prensa suele pertenecer a grandes grupos 
empresarios con la consecuente configuración comercial-privada, guiada por intereses estrictamente 
lucrativos, al tiempo que entabla fuertes relaciones con las élites políticas. Además, entre todas sus 
tiradas representan el mayor porcentaje del segmento editorial de sus respectivos mercados. En el 
caso argentino, la prensa de referencia comprende los diarios Clarín y La Nación1. 

Es entonces que, en función de la relevancia que las elecciones presidenciales de 2015 adquirieron, 
así como, el excluyente papel de actor político que desempeñaron los periódicos, cabe preguntarse, 

 
1 Para una mayor comprensión del diario Clarín, ver Ramos (1993), Llonto (2003), Díaz (2009) o el documental 
de la Tv Pública Clarín, un invento argentino disponible en 
http://www.tvpublica.com.ar/tvpublica/articulo?id=19320; del diario La Nación, ver Sidicaro (1993). 

http://www.tvpublica.com.ar/tvpublica/articulo?id=19320
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¿qué características presentó la cobertura periodística de la prensa de referencia sobre la campaña 
política y qué tipo de encuadres noticiosos prevalecieron en el seguimiento informativo de este 
proceso electoral?. 

3.9 Objetivos: 
 
 
El objetivo general es realizar un análisis comparativo de los encuadres mediáticos definidos por la 
prensa de referencia en la cobertura de la campaña electoral presidencial de 2015. 
 
En tanto los objetivos específicos son:  
 
1) precisar el modo en que la prensa de referencia encuadró el contexto social, económico y político 
de Argentina en función de la campaña política presidencial;  
2) describir los posicionamientos y enfoques (frames) de los medios;  
3) realizar una comparación de las agendas propuestas para determinar similitudes y diferencias;  
4) dar cuenta de la agenda mediática resultante del proceso de encuadre. 
 
3.10 Hipótesis 

 
La hipótesis de la investigación es que en las coberturas sobre las elecciones presidenciales de 2015 
prevalecen los frames estratégicos que reducen la información de la campaña a un juego donde unos 
ganan y otros pierden. 
 
3.11 Marco teórico: 
 
Desde el punto de vista de las teorías del periodismo, hubo un intenso debate concentrado en 
explicar el pasaje de una concepción que creía que los medios representaban la realidad a una que 
advierte que los medios la construyen. Por lo que las nuevas visiones demostraron que los medios 
de comunicación no son simples espejos de la realidad sino fundamentalmente constructores de 
realidad social y, por lo tanto también, poderosos actores políticos (Borrat, 1989; Rodrigo Alsina, 
1989).  
 
3.11.1 Framing 
 
Una rama de los estudios que intenta echar luz sobre las estrategias que los medios gráficos ponen 
en circulación en su tarea diaria de contar la realidad, se centra en los enfoques; es decir, en las 
ideas vectoras que organizan el relato periodístico (Tankard, 1991). A este tipo de estudio se los 
conoce como framing que, en nuestra visión, constituye una superación a la teoría de la agenda-
setting (Sádaba, 2008; Shaw y Mc Combs, 1972; Sautu, 2005). 
 
Preocupado por estudiar cómo los medios construyen encuadres, el framing pasa a ser un proceso 
de transmisión de sentido que va de los medios a la audiencia y de la audiencia a los medios 
(Amadeo, 2002). Para Teresa Sádaba, los periodistas otorgan a las noticias un enfoque o “idea 
central organizadora del contenido de las noticias que aporta un contexto mediante un proceso de 
selección, énfasis, exclusión y elaboración o también la idea central organizadora que da sentido a 
los acontecimientos y sugiere cuál es la cuestión tratada” (2008). 
 
3.11.2 Framing de campaña 
 
El framing define al asunto político y proporciona el marco interpretativo para comprender una noticia, 
produciendo y limitando el significado de los temas. En la cobertura de temas políticos Dentro de los 
marcos interpretativos podemos distinguir dos grandes grupos (Capiella y Jameson, 2001; Altheide, 
1973; Arterton, 1987): el “enfoque estratégico” y el “enfoque temático”. El primero se apoya en la 
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metáfora de la carrera de caballos (horce race) y, en este sentido, está relacionado con el “enfoque 
del juego” (Patterson, 1993). Es decir se informa sobre la política como si tratara de un juego donde 
unos ganan y otros pierden. Así, este enfoque “está dirigido por el lenguaje de la guerra y de los 
juegos; predominan las menciones a los actores, a las críticas y a las audiencias; pone énfasis en el 
estilo y percepciones del candidato; y da una gran importancia a los sondeos y al puesto que los 
candidatos van tomando durante la campaña. Este enfoque está muy relacionado con el ‘enfoque de 
juego’ dado que se estructura en torno a la idea de que la política es un juego estratégico en el que 
los candidatos compiten” (Berganza Conde, 2008). 
 
El enfoque temático, en cambio, se centra en la discusión de las problemáticas públicas y aporta 
soluciones o posibles respuestas a esos problemas. Se trata de un marco estrictamente informativo, 
preocupado por llevar al público conocimiento sobre la contienda electoral para poder así tomar 
decisiones. 
 
La manera en que los medios ofrezcan cobertura a los procesos electorales tendrá relevancia en la 
conformación de una opinión pública más o menos activa, en particular a través del tratamiento que 
realicen de la información; es decir, de los encuadres empleados (De Vreese et al., 2011).  
 
3.11.3 La tematización  
 
La tematización se define como “el proceso de definición, establecimiento y reconocimiento público 
de los grandes temas, los grandes problemas políticos que constituyen la opinión pública, mediante 
la acción determinante de los medios de comunicación” (Saperas, 1987: 92). La tematización ha sido 
pensada como una construcción a partir de la relación establecida entre el sistema de medios (en 
tanto protagonista y mediador), la opinión pública y el sistema socio político. En este sentido, el poder 
de la prensa gráfica radica en producir efectos cognitivos, a mediano y largo plazo, en el público. 
La principal función de los medios es procesar temas sobre los que se tomen posición (Luhmann, 
2000). Particularmente, los temas políticos activan un sistema de flujos de argumentación tendiente 
a que la opinión pública se posicione frente a la discusión que despierta. Esto nos lleva a señalar que 
es el género de opinión (columnas y editoriales) de la prensa gráfica el lugar privilegiado donde se 
desarrolla el tema político y se promueve su discusión. 
 
 
3.12 Metodología:  
 
Esta investigación recurre al clásico análisis de contenido (AC). Se trata de una metodología 
destinada a formular, a partir de ciertos datos, inferencias reproducibles y válidas que puedan 
aplicarse a un contexto (Krippendorf, 1990: 28). Utiliza técnicas de medida que pueden ser 
cualitativas (lógicas que se basan en combinación de categorías) y cuantitativas (estadísticas que se 
basan en recuento de unidades) para elaborar datos relevantes sobre las condiciones en que se han 
producido ciertos textos.  
 
Los encuadres noticiosos son “variables latentes no observables ni medibles directamente sino que 
emergen a partir de una serie de indicadores manifiestos” (Igartúa, Muñiz y Cheng, 2005:157 citado 
en Mercado Saéz, 2013: 245). Para que la actividad sea operativa se requiere la construcción de un 
libro de códigos. Éste es la herramienta que “define la forma en que los elementos de la realidad van 
a ser recuperados” (Acosta Valverde y Parra Rosales, 1995:7). Así, se deben definir variables 
descriptivas o formales e identificar indicadores manifiestos que se aplicarán a cada unidad de 
análisis. A través de las variables será posible brindar información de identificación de cada texto, 
grado de importancia, actores relevantes y categorías temáticas (Igartúa, 2006 citado en Mercado 
Saéz, 2013: 246). Con esos indicadores, que serán codificados estableciéndose su presencia o 
ausencia en las unidades de análisis, será factible medir la prevalencia de los encuadres 
estratégicos. 
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Asimismo, realizamos en las unidades de análisis una identificación temática donde agrupamos las 
unidades informativas en bloques temáticos y una valoración editorial que nos permite identificar las 
ideas organizadoras (frames) de los textos periodísticos y los flujos de opinión. 
 
Para asistir al análisis del proceso exploratorio recurrimos al software informático ATLAS/ti en su 
versión 7. El mismo permite: 1) recopilar y clasificar datos en una misma unidad hermenéutica, en 
nuestro caso compuesto por cada una de las unidades informativas que componen la muestra; 2) la 
realización de redes semánticas que posibilita la comprensión global del discurso de la prensa de 
referencia.  
 
3.13 Muestra 
 
El universo o población de análisis comprende las unidades informativas publicadas, en sus 
versiones impresas, por los diarios Clarín y La Nación en el período que va de los treinta y cinco días 
previos (como marca el Código Electoral Nacional) al 25 de octubre de 2015 (fecha de realización de 
los comicios) al 23 de noviembre de 2015, edición que agenda los resultados de la segunda vuelta. 
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3.13 Programación de actividades (Gantt) 

  

Actividad 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1° Año             

Presentación del 
proyecto  

            

Recopilación y 
sistematización  

            

Revisión del 
estado actual de 
la cuestión 

            

Elaboración 
marco teórico  

            

Reunión equipo 
de investigación 

            

Primera fase del 
análisis de 
contenido de las 
unidades 
informativas 

            

Primera Fase de 
la elaboración de 
redes semánticas 
(Atlas.ti) 

            

Elaboración del 
Primer informe de 
avance  

            

Presentación 
informe de 
avance 

            

 
2ª año 

            

Segunda fase del 
análisis de 
contenido de las 
unidades 
informativas 

            

 
Segunda Fase la 
elaboración de 
redes semánticas 
(Atlas.ti) 

            

Reunión del 
equipo de 
investigación 

            

Interpretación de 
los resultados 

            

Redacción de un 
artículo para 
revista indexada 
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Revisión del 
Informe preliminar  

            

Actualización del 
estado de la 
cuestión 

            

Redacción del 
informe final 

            

Jornadas de 
difusión y 
transferencia 

            

Presentación 
informe final 

            

 

 

3.14 Resultados esperados: 

 

3.14.1 Resultados en cuanto a la producción de conocimiento:  

 

-Actualización y profundización de la experiencia investigativa en la praxis de los docentes 

investigadores involucrados en este proyecto de la Universidad Nacional de La Matanza, que plantea 

la tarea de investigación como proceso continuo de construcción de conocimiento. 

 

-Elaboración y publicación de material de divulgación científica de los docentes investigadores y 

participación de los alumnos de la Carrera en Comunicación Social de la Universidad Nacional de La 

Matanza en la recopilación de fuentes. Ejecución guiada de la edición de materiales que resulten 

insumos pertinentes al proyecto. 

 

-Ampliación del marco teórico del campo de la investigación en Comunicación Política a partir del 

conocimiento producido. La premisa que apoya esta expectativa refiere a la conformación 

interdisciplinaria del grupo de investigación, integrada por distintos campos de la teorías de la 

comunicación política y de la teoría social. 

 

-Actualización bibliográfica relativa al campo de estudio a partir de la incorporación y traducción de 

nuevas fuentes textuales de rigor científico con la finalidad de facilitar el complejo acceso a materiales 

de reciente edición que por su lengua original resulten de difícil acceso para estudiantes, graduados 

e investigadores en formación de la Carrera en Comunicación Social de la Universidad Nacional de 

La Matanza, y para a la comunidad académica de nuestra Universidad y la comunidad científica en 

general. 

 

3.14.2 Resultados en cuanto a la formación de recursos humanos:    

 

La formación de recursos humanos se produce de manera simultánea con la aplicación del proyecto. 

El proyecto permitirá que los docentes investigadores en formación que integran el equipo acumulen 

experiencia, de modo de construir saberes y prácticas específicos de este proceso. Además, los 

alumnos integrantes del equipo presentarán aplicación a las becas CIN y/o UNLaM. También se los 

orientará en la aplicación de becas de instituciones y agencias de investigación nacionales e 

internacionales. 

Los docentes que integran el equipo de investigación podrán: 
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-Mejorar el vínculo e intercambio con alumnos de las Cátedras (involucrados o no en el proceso de 

la investigación). 

 

-Acrecentar el nivel de conocimiento en las complejas interacciones que se producen entre medios 

de comunicación masivos y procesos sociopolíticos tales como los procesos electorales. 

 

3.14.3 Resultados en cuanto a la difusión de resultados:   

 

-Participación en eventos científicos relacionados con la temática del proyecto de investigación 

(congresos, jornadas, seminarios, etc.) 

 

-Publicación de artículos científicos elaborados durante esta investigación en revistas indexadas. 

 

-Garantizar el acceso al conocimiento producido a través de espacios presenciales y digitales para 

la comunicación y construcción de conocimiento de modo colaborativo. 

 

3.15 Transferencia de resultados 

 

Los resultados obtenidos posibilitarán un enriquecimiento de las prácticas de enseñanza y 

experiencia de los docentes y alumnos integrantes. Asimismo, esta investigación posibilitará nuevas 

propuestas que profundicen el abordaje de esta línea de investigación y permitan elaborar nuevas 

orientaciones para la pesquisa académica. 

 

3.15.1 Resultados en cuanto a transferencia hacia las actividades de docencia y extensión:   

 

Asociado al anterior punto, en este caso se particularizará en: 

 

-Jornadas académicas que se realicen en cada uno de los dos años en la propia UNLaM 

 

-Participación en simposios y/o talleres de métodos de investigación y de las ciencias sociales y 

humanas en general, tanto a nivel local como regional e internacional, para presentar avances y 

desafíos relacionados con el enfoque teórico-metodológico propuesto. 

 

3.16 Vinculación con otros grupos de investigación del país y del extranjero a través de 

canales institucionales y convenios de UNLaM 

 

A partir de las trayectorias y actuación de los distintos docentes investigadores integrantes del grupo 
se pretende establecer y formalizar vínculos con instituciones a nivel nacional e internacional. 
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4. PRESUPUESTO SOLICITADO 

4.1 ORÍGENES DE LOS FONDOS SOLICITADOS Monto solicitado  

4.1.1 Recursos propios (UNLaM) 40.000,00$ 

4.1.2  Provenientes del CONICET 0,00$ 

4.1.3 Provenientes de la ANPCyT (FONCYT, FONTAR, y otros)  0,00$ 

4.1.4 Provenientes de otros Organismos Nacionales y Provinciales 0,00$ 

4.1.5 Provenientes de Organismos Internacionales 0,00$ 

4.1.6 Provenientes de otras Universidades Públicas o Privadas 0,00$ 

4.1.7 Provenientes de Empresas 0,00$ 

4.1.8 Provenientes de Entidades sin fines de lucro  0,00$ 

4.1.9 Provenientes de fuentes del exterior 0,00$ 

4.1.10 Otras fuentes (consignar) 0,00$ 

Total de fondos solicitados 40.000,00$ 

4.2 ASIGNACIÓN DE FONDOS POR RUBRO Monto solicitado  

a) Bienes de consumo:  4.000,00$ 
 

a.1) Impresiones varias 3000,00$  

a.2) Resmas de papel   500,00$  

a.3) Otros   500,00$  

Subtotal rubro Bienes de consumo 4.000,00$  

b) Equipamiento: 0,00$  

b.1)  0,00$  

Subtotal rubro Equipamiento 0,00$  

c) Servicios de Terceros: 0,00$  

c.1)  0,00$  

Subtotal rubro Servicios de Terceros  0,00$  

d) Participación en Eventos científicos: 31.000,00$  

d.1)  Pasajes Aéreo 14.000,00$  

d.2)  Inscripción   9.000,00$  

d.3)  Alojamiento 4.000,00$  

d.4)  Viático    4.000,00$  

Subtotal rubro Participación en Eventos Científicos 31.000,00$  

e) Trabajo de campo: 0,00$  

e.1) 0,00$  

Subtotal rubro Trabajo de campo 0,00$  

f) Bibliografía: 5.000,00$  

f.1) 0,00$  

Subtotal rubro Bibliografía 5.000,00$  

g) Licencias: 0,00$  

g.1)   

Subtotal rubro Licencias 0,00$  

h) Gastos administrativos de cuenta bancaria: 0,00$  

h.1 ) 0,00$  

Subtotal rubro Gastos administrativos de cuenta bancaria  0,00$  

Total presupuestado 40.000,00$  
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5. NOTA DE COMPROMISO DEL DIRECTOR E INTEGRANTES DEL EQUIPO 

 
Quienes suscriben ; Flavia Marina Acosta DNI 25744052 , Silvia Demirdjian DNI 21850684, Agustina 
Carla Lassi DNI 30982728, Javier Adrian Castellini DNI 20026247 , Darío Raúl Capelli DNI 21732067, 
Santiago Ciano DNI 39.440916, Maximiliano Rodriguez Roset DNI 40108629, manifiestan conocer 
los derechos y obligaciones que emanan del Reglamento para la Administración de Fondos y 
Rendición de Cuentas de los Subsidios de Investigación del Programa PROINCE, así como de toda 
normativa vigente referida a este programa de investigación, y se comprometen a su debido 
cumplimento. Asimismo, manifiestan conceder los derechos de propiedad intelectual a la Universidad 
Nacional de La Matanza en cuanto a todo aquello que corresponda al conocimiento producido en el 
marco del presente proyecto, sus posibilidades de transferencia y capacidad de registrarlo en los 
ámbitos correspondientes. Asimismo, toman conocimiento que todo equipamiento, bibliografía, 
bienes de uso y de capital adquiridos a través del presupuesto que se asigne el proyecto una vez 
acreditado, es patrimonio de la Universidad Nacional de la Matanza, y deberá ser reintegrado a la 
Unidad Académica en la que se acreditó el proyecto u a otro destino que la autoridad competente 
designe una vez finalizado el proyecto.------ 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

………………………………………… 
Firma del Director del Proyecto 

 
……………………………………….. 

Aclaración de firma 
 

……………………………………….. 
CUIL Nº 

………………………………………… 
Firma del Co-Director del Proyecto 

 
……………………………………….. 

Aclaración de firma 
 

……………………………………….. 
CUIL Nº 

………………………………………… 
Firma del Integrante del Proyecto 

 
……………………………………….. 

Aclaración de firma 
 

……………………………………….. 
CUIL Nº 

………………………………………… 
Firma del Integrante del Proyecto 

 
……………………………………….. 

Aclaración de firma 
 

……………………………………….. 
CUIL Nº 
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La información que consta en este protocolo de presentación de proyecto de investigación tiene el 
carácter de declaración jurada. Autorizo su verificación cuando la Universidad Nacional de La 
Matanza a través de sus órganos correspondientes lo considere pertinente. 
 
 
 
 
 

Lugar y fecha:…………………………………… 
 
 
 

………………………………………… 
Firma del Integrante del Proyecto 

 
……………………………………….. 

Aclaración de firma 
 

……………………………………….. 
CUIL Nº 

………………………………………… 
Firma del Integrante del Proyecto 

 
……………………………………….. 

Aclaración de firma 
 

……………………………………….. 
CUIL Nº 

………………………………………… 
Firma del Director del Proyecto 

 
……………………………………….. 

Aclaración de firma 
 

……………………………………….. 
CUIL Nº 

………………………………………… 
Firma del Integrante del Proyecto 

 
……………………………………….. 

Aclaración de firma 
 

……………………………………….. 
CUIL Nº 


